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บทคัดยอ 
การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการวิเคราะหศักยภาพการ

สงออกยางพาราของประเทศไทย โดยเปรียบเทียบกับคูแขงที่สําคัญของไทย 

ไดแก อินโดนีเซีย มาเลเซีย  โดยใชขอมูลทุติยภูมิรายปในชวงป พ.ศ. 2540 – 

2552 และใชคาดัชนีความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 

Comparative Advantage Index – RCA Index) เปนตัวช้ีวัดและศึกษา จุด

แข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรค (SWOT Analysis)  ของการผลิตและการ

สงออกยางพาราของประเทศไทย ผลการวิจัยพบวาประเทศไทยมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราไปยังตลาดโลกมากที่สุด 

รองลงมาคือประเทศอินโดนีเซีย และประเทศมาเลเซีย 

ผลการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรค (SWOT 

Analysis) สภาพแวดลอมภายใน พบวาประเทศไทยมีจุดแข็งคือ 1) มีการ

ผลิตและสงออกมากที่สุดในโลก 2) ผลผลิตยางพารามีคุณภาพและได

มาตรฐาน   3) มีกลไกและองคกรสนับสนุน  4) มีการรวมมือกับผูผลิตราย

ใหญ  และ 5) มีการขยายตัวของพื้นที่เพาะปลูก และเม่ือวิเคราะหจุดออน 

พบวา  1) มีตนทุนการผลิตสูง  2) ผลผลิตสวนใหญตองพึ่งพาการสงออก   3) 

ขาดแคลนบุคลากรที่เปนนักวิจัยดานยางพาราโดยเฉพาะ  และ 4) ขาดการ

วิเคราะหขอมูลและการพยากรณ เม่ือวิเคราะหถึงโอกาส พบวา 1)  ประเทศ

ไทยเปนสมาชิกกลุมเศรษฐกิจ 2)  มีการสนับสนุนการสงออกจากภาครัฐและ

เอกชน  3)  มีการลดปริมาณการผลิต  สงออกยางของคูแขง  4) มีการเปด

เสรีทางการคาและ 5) มีโอกาสทางการสงออก โดยมีอุปสรรคประกอบดวย 1) 

การแขงขันในตลาดโลกมีความรุนแรง2) ความผันผวนทางเศรษฐกิจ 3) การ

พัฒนายางสังเคราะหทดแทนยางธรรมชาติ  และ4) ความผันผวนของราคา

ยาง 

 
คําสําคัญ: ศักยภาพการสงออก,  ยางพารา 
 

Abstract 
This research aims to study and analysis  the potential 

for export of rubber by comparison with majors competitors, 
Indonesia and Malaysia. The research using data annually during 
the years 1997 -2009  and use the index advantage by 
comparison (Revealed Comparative – Advantage Index – RCA 
Index) is a measure of strengths,  weaknesses, opportunities and 
threats (SWOT Analysis) of production and export of nature 
rubber in Thailand. The results show that Thailand has a 
comparative advantage in the export of rubber to the world 
market follow Indonesia and Malaysia. 
              SWOT analysis of the hurdles (SWOT Analysis) 
environment that has its strengths: 1) a manufacturer and 
exporter in the world 2) rubber production and quality 
standards. 3) The organization and support mechanisms 4) 
cooperation with the major manufacturers. 5) the expansion of 

cultivated area  of weakness : 1) high production costs 2) yields 
the most dependent on exports 3) lack of personnel, the 
researchers tires by 4) lack of data analysis and forecasting,  
opportunities : 1). economic group 2) to support the export of 
private and public sectors, 3) reduce the amount of production. 
Export rubber competitors 4) the trade 5) opportunities to export    
Threats: 1) compete in the global market with the intensity 2) 
fluctuations in the economy, 3) develop a synthetic substitute 
for natural rubber, 4) the volatility of prices rubber. 
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1. บทนํา  
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของโลก และเปนพืชเศรษฐกิจที่

สําคัญของประเทศไทย  ผลผลิตที่ไดจากยางพาราถูกนําไปใชเปนวัตถุดิบที่

สําคัญของอุตสาหกรรมหลายๆ ชนิด เชน อุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรม

ถุงมือยาง เครื่องมือแพทย เครื่องมือการเกษตร เปนตน ซึ่งการสงออกยาง

สามารถสรางรายไดใหกับธุรกิจอุตสาหกรรมยางอยางมหาศาล  สําหรับ

ประเทศทีมีการสงออกยางพารามากที่สุดในโลกคือประเทศไทย รองลงมาคือ 

อินโดนีเซีย และมาเลเซีย  

จากรายงานการผลิตยางพาราโดยสถาบันวิจัยยางในป พ.ศ. 2553  

[1]  พบวา ปริมาณการผลิต ปริมาณการสงออก ปริมาณการใชในประเทศ 

รวมทั้งพื้นที่ปลูกยางของประเทศไทยมีแนวโนมเพิ่มข้ึนทุกป ถึงแมวาในชวง ป 

พ.ศ. 2549-2550 แนวโนมการสงออกของไทยจะสงออกในปริมาณที่ลดลง

เน่ืองจาก สภาพทางการเมืองของประเทศไทยและสภาวะเศรษฐกิจที่สงผล

กระทบทั่วโลก แต ในป  พ .ศ. 2552 ไทยมีแนวโนมการสงออกที่ดี ข้ึน

เน่ืองมาจากสถานการณของนํ้ามันที่แพงข้ึนสงผลใหความตองการยางพารา

มากข้ึน ทําใหเกิดการเก็งกําไรในราคายางพาราในทิศทางเดียวกันกับราคา

นํ้ามันที่มีการเก็งกําไรสูงซึ่งเปนสวนหน่ึงทําใหราคายางพารามีความผันผวน

มากข้ึนประเทศคูคาที่สําคัญของประเทศไทย ไดแก จีน มาเลเซีย ญี่ปุน 

สหรัฐอเมริกา เม่ือคิดเปนสัดสวนในการสงออกของป พ.ศ. 2552 จีนมี

ปริมาณการนําเขายางพาราจากประเทศไทยถึง รอยละ 42.66 มากกวา

ประเทศมาเลเซียที่นําเขาเปนอันดับสองของประเทศไทยซึ่งมีการนําเขา รอย

ละ 16.62 และญี่ปุนมีการนําเขาคิดเปนรอยละ 9.43 ของการสงออกทั้งหมด 

จากขอมูลเบื้องตนประเทศไทยมีศักยภาพ และปจจัยหลาย ๆ ดานที่สามารถ

แข็งขันกับประเทศอื่น ๆ ได แตอยางไรก็ตามเกษตรกรยังประสบปญหา

ทางดานปจจัยการผลิตในหลาย ๆ เรื่องเชน ตนทุนการผลิต ฤดูกาลผลิต 

เทคนิคการผลิต รวมถึงราคาซึ่งลวนมีผลตอปริมาณผลผลิต ดังน้ัน จาก

สถานการณที่กลาวมาซึ่งมีความจําเปนตองมีวิเคราะหผลการเปลี่ยนแปลงของ

ปจจัยตาง ๆ ที่สงผลกระทบตอผลผลิตและการสงออกยางพาราของประเทศ

ไทยเพื่อสามารถนําขอมูลมาปรับปรุงและเพิ่มศักยภาพการสงออกยางพารา

ของประเทศไทยใหมีความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก และเปนแนว
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ทางแกไขปญหาเพื่อใหเกษตรกรสามารถผลิตและพัฒนาผลผลิตไดอยางมี

ประสิทธิภาพ ซึ่งสงผลตอการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศตอไป 

 

2. วัตถุประสงค  
1.  เพื่อศึกษาศักยภาพดานการสงออกยางพาราของประเทศไทยใน

ตลาดโลกเปรียบเทียบกับคูแขงขันที่สําคัญ ไดแก ประเทศอินโดนีเซีย และ

มาเลเซีย 

2.  เพื่อศึกษา จุดแข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรค ของการผลิตและการ

สงออกยางพาราในประเทศไทย 

  

3. แน วคิ ด   ท ฤษฎี  ก รอบแ น วคิด ก ารวิ จั ย แ ละ

ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ  
แนวคิด ทฤษฎี กรอบแนวคิดการวิจัย และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ ที่

นํามาใชเปนขอมูลในการทําวิจัยมีรายละเอียดดังตอไปน้ี  

3.1 แนวคิด และทฤษฎี 

1. ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ [2] โดยใชการคาระหวางประเทศ

เปนเครื่องมือสงเสริมความม่ังค่ังของประเทศ เกิดนโยบายการคาระหวาง

ประเทศแบบตาง ๆ ข้ึนดังน้ี  

นโยบายการคาของลัทธิพาณิชยนิยมทฤษฎีน้ียึดหลักที่วาความม่ัง

ค่ังของประเทศจะข้ึนกับการถือครองทรัพยสินโดยเฉพาะในรูปของทองคํา 

รัฐบาลสรางความม่ังค่ังใหกับประเทศดวยการทําการคาโดยจะมุงเนนการสง

สินคาออกมากกวานําสินคาเขาประเทศเพื่อสราง 

ความไดเปรียบเหนือประเทศคูคา  ดุลการคาที่เกินดุลจะทําให

ทรัพยสิน (ทองคํา)  ของประเทศเพิ่มข้ึน 

นโยบายการคาเสรี  โดยอดัม สมิธ ไดช้ีใหเห็นวาความม่ังค่ังทาง

เศรษฐกิจของประเทศไมไดวัดจากทองคําแตเพียงอยางเดียว แตความม่ังค่ัง

ของประเทศน้ันประกอบดวยปจจัยอื่น ๆ อีก เชน แรงงาน ที่ดิน ทุน เปนตน 

เพราะฉะน้ัน อดัม สมิธ จึงเช่ือวาประเทศจะไดรับประโยชนจากการคามาก

ที่สุดถาปลอยใหมีการคาเสรีหรือปลอยใหเอกชนดําเนินการอยางอิสระ โดยรัฐ

เขาไปแทรกแซงหรือควบคุมกิจการนอยที่สุด 

นโยบายการกีดกันทางการคา การคาระหวางประเทศมีแนวโนมสูง 

ระบบการคาไมเสรีมากข้ึนเรือ่ย ๆ แตละประเทศลวนแสวงหามาตรการกีดกัน

ทางการคารูปแบบตางๆ ทั้งในรูปแบบกําแพงภาษี การรวมกลุมทางเศรษฐกิจ 

การคาในภูมิภาคตาง ๆ   

 2. ทฤษฎีความไดเปรียบสมบูรณ [3] เปนทฤษฎีแรกของกลุม

แนวความคิดทางการคาระหวางประเทศของทางดานสํานักคลาสสิก โดยมา

จากความคิดของนักเศรษฐศาสตรชาวอังกฤษ ช่ือ อดัม สมิธ เน้ือหาทาง

ทฤษฎีน้ันสืบเน่ืองมาจากความคิดในเรื่องการแบงงานกันทํา คือหากประเทศ

ใดถนัดในการผลิตสินคาดานใดก็ควรจะผลิตสินคาน้ัน แลวนํามาแลกเปลี่ยน

กัน ขอสมมุติที่สําคัญของทฤษฎีความไดเปรียบสมบูรณ คือสินคาที่ขายน้ันใช

ปจจัยในการผลิตสินคาเปนสวนใหญเพียงอยางเดียว ดังน้ันประสิทธิภาพการ

ทํางานของคนจะเปนตัวกําหนดความไดเปรียบที่สําคัญ นอกจากน้ีแลวสภาพ

ความแตกตางระหวางประเทศอื่นๆ อาจมีความสําคัญดวยแตอยางไรก็ตามก็

มักจะคิดรวมอยูในประสิทธิภาพการทํางานของคน  

3. ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricardo [4] 
กลาววาประเทศที่ไมมีความไดเปรียบโดยสมบูรณในการผลิตสินคาทุก ๆ 
อยางกับประเทศอื่น ยังคงสามารถทําการคาที่กอใหเกิดประโยชนแกทุกฝาย
ได ประเทศที่ดอยประสิทธิภาพควรผลิตและสงออกเฉพาะสินคาที่ประเทศตน

มีความเสียเปรยีบโดยสมบูรณนอยกวา ถือไดวาสินคาน้ีเปนสินคาที่ประเทศ
ผลิตดวยความได เปรียบโดยเปรียบเทียบ ทฤษฎีความได เปรียบโดย
เปรียบเทียบน้ีเปนที่รูจักแพรหลาย และใชอธิบายสาเหตุของธุรกิจการคา
ระหวางประเทศจนทุกวันน้ี  

 
3.2 ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 อุดมศรี (2544 : บทคัดยอ) [5]  ไดศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะห
ศักยภาพการสงออกยางธรรมชาติของประเทศไทย พบวาประเทศไทยเปน
ประเทศที่มีการสงออกยางธรรมชาติรายใหญที่สุดของโลก แตเน่ืองจากภาวะ
เศรษฐกิจโลกที่ถดถอยในปจจุบันทําใหประเทศคูแขงใชมาตรการตางๆ ในการ
เพิ่มศักยภาพการสงออกยางธรรมชาติมากข้ึน ดังน้ันจึงไดทําการศึกษาถึง
ศักยภาพ การสงออกยางธรรมชาติของไทยโดยการวิเคราะหความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของไทยและคูแขงที่สําคัญ และวิเคราะห
การขยายตัวของการสงออกยางธรรมชาติของไทยโดยใชแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงที่ ( CMS) โดยมีวัตถุประสงคที่สําคัญคือ เปนแนวทางในการ
กําหนดนโยบายการสงออกเพื่อรักษาสวนแบงในตลาดโลกและเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกยางธรรมชาติของไทย โดยปรากฏผลการศึกษา
ดังน้ีคือ ในกรณี นํ้ายางขน ประเทศไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซียมีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ สงออกทั้งสิ้น โดยที่ไทยมีแนวโนมเพิ่มข้ึน 
ขณะที่มาเลเซียและอินโดนีเซียมีการลดลง มาโดยตลอด สําหรับกรณียางแผน
รมควันพบวาทุกประเทศมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ในการสงออก
เชนเดียวกัน ไทยและอินโดนีเซียมีแนวโนมที่คลายคลึงกันคือ ความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในชวงแรกลดลง แตประเทศไทยมีการปรับตัวไดดีกวา และ
ปรับตัวเพิ่มข้ึน ในชวงหลัง และสําหรับยางแทงกําหนดช้ันคุณภาพ มาเลเซีย
และอินโดนีเซียมีความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบทั้งสองประเทศ แต
อินโดนีเซียมีแนวโนมเพิ่มข้ึนโดยตลอด สวนมาเลเซีย มีการเพิ่มข้ึนและลดลง
ในชวงทาย ขณะที่ไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยาง
แทงกําหนดช้ันคุณภาพ ผลการวิเคราะหแบบจําลองสวนแบงการตลาดคงที่
ปรากฏวาการเพิ่มข้ึนของมูลคา การสงออกนํ้ายางขนของประเทศไทยในชวง
ป 2533-2535 เปนผลมาจากการขยายตัวในการ สงออกของโลกมากที่สุด
โดยเฉพาะในตลาดจีน สําหรับยางแผนรมควัน ในชวงป 2533-2535 มีการ
ขยายตัวในการสงออกอยางมากน้ันไดรับผลกระทบจากการแขงขันที่แทจริง 
โดยเฉพาะ ตลาดประเทศญี่ปุน และในกรณียางแทงกําหนดช้ันคุณภาพ การ
สงออกของประเทศไทยมีมูลคา ต่ําเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศมาเลเซีย และ
อินโดนีเซีย โดยในชวงป 2533-2535 มีมูลคาการสงออกเพียงเล็กนอยเม่ือ
เปรียบเทียบกับชวงป 2536-2539 และ 2540-2542 ซึ่งในชวงป 2533-2535 
ไดรับผลกระทบจากการแขงขันที่แทจริงมากที่สุดโดยเฉพาะ ในตลาดจีน 
           พิสมัย (2547: บทคัดยอ) [6]  ศึกษาเรื่องการสงออกขาว เนนขาว
หอมมะลิในชวง พ.ศ. 2543 - 2546 โดยใชวิธี SWOT Analysis ผลการศึกษา 
การวิเคราะหโดยวิธี SWOT Analysis ทําใหเห็นวาแมราคาขาวหอมมะลิของ
ไทยจะสูง ข้ึน แตความมีช่ือเสียงและคุณภาพของขาวสามารถทํา ให
ตางประเทศยังคงซื้อขาวหอมมะลิจากประเทศไทย สงผลใหสถานการณของ
ตลาดขาวของประเทศไทยยังอยูในเกณฑสูง และการวิเคราะหดัชนีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของประเทศไทยพบวามีคา RCA 
สูงกวา 1 และสูงกวาประเทศคูแขงขันเรื่องขาวหอมมะลิของประเทศไทยมี
คอนขางสูง และแนวโนมในการสงออกเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ ซึ่งสอดคลองกับมูลคา
การสงออกขาวของไทยไปตลาดโลก 
 

4. วิธีดําเนินงาน   
การวิจัยในครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหศักยภาพการสงออก

ยางพาราของประเทศไทย โดยเปรียบเทียบกับคูแขงที่สําคัญของไทย ไดแก 

อินโดนีเซีย และมาเลเซีย โดยจะนําเสนอวิธีการดําเนินการวิจัยดงัน้ี 

4.1 การวัดศักยภาพดานการสงออกยางพาราของประเทศไทย 
การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏใชวิธีการ

หาดัชนีความได เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
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Advantage Analysis Index -- RCA) ในสินคายางแผนพาราโดยใชขอมูล
การสงออกรายไตรมาส ระหวางป พ.ศ. 2540 – 2552 เปรียบเทียบกับ
ประเทศคูแขงที่สําคัญไดแก อินโดนีเซีย และมาเลเซีย มีการสงออกไปยัง
ประเทศอื่น ๆ  ทั่ วโลก พิจารณาจากมูลคาการ สงออกยางพารา
ภายในประเทศตอสัดสวนการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศ เปรียบเทียบ
กับการสงออกยางพาราของโลกตอมูลคาการสงออกทุกชนิดของโลก ซึ่งวัด
ออ กมา เปนค า ดั ช นีค วา มได เป รี ยบ โ ดย เป รี ยบ เที ยบ  ( Revealed 
Comparative Advantage Analysis  Index - - RCA)  มีสูตรในการ
คํานวณ ดังน้ี 
 

RCAik = Xik / Xi             (1)  
                                     Xk / X 
โดยที่  
RCAik   =   ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 

   ของยางพาราประเทศ i 
Xik =  มูลคาการสงออกของยางพาราของประเทศ i  
Xi =  มูลคาการสงออกทั้งหมดของประเทศ i  
Xk =  มูลคาการสงออกของยางพารารวมในตลาดโลก 
 X = มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดรวมในตลาดโลก 
K =  ยางพารา 
i  =  ประเทศที่มีการศึกษา ไดแก ไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 
 
           1. ถาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ยางพาราของ
ประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย มีคามากกวา  1 หมายความวาประเทศน้ัน 
ๆ มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราไปยังตลาด ญี่ปุน 
จีน และสหรัฐอเมริกา 
          2. ถาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ยางพาราของ
ประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย มีคานอยกวา  1 หมายความวาประเทศน้ัน 
ๆ มีความเสยีเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราไปยังตลาด ญี่ปุน 
จีน และสหรัฐอเมริกา 
          3. ถาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ยางพาราของ
ประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย มีคาเทากับ 1 แสดงวาประเทศน้ัน ๆ ไมมี
ความไดเปรียบหรือเสียเปรียบโดยเสียเปรียบในการสงออกยางพาราไปยัง
ตลาดโลก  

4.2 การวิเคราะห จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค 
(SWOT Analysis) 

การวิเคราะห SWOT จะทําการวิเคราะหสภาพแวดลอมดานการ
แขงขันระดับโลก พิจารณาจากความได เปรียบโดยเปรียบเทียบและ
สภาพแวดลอมการแขงขัน โดยมีเครื่องมือที่ใชในการวิเคราะหยุทธศาสตร
และความเปนเลิศทางธุรกิจ (Diamond Model) ของ Michael E. Porter 
[7] ทําการวิเคราะหจากองคประกอบ 4 ประการไดแก 

1. ปจจัยเงื่อนไข  
 - การเปรียบเทียบปริมาณการผลิต การสงออก การใชในประเทศ
และยางในสตอก ป 2540-2552 
 - เปรียบเทียบพื้นที่เพาะปลูก ผลผลิตเฉลี่ยตอไรและตนทุนการ
ผลิตของประเทศไทย มาเลเซียและอินโดนีเซีย 

2. สภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรม 
3. ความตองการในประเทศหรือความตองการของทองถ่ิน 
4. อุตสาหกรรมสนับสนุนหรืออุตสาหกรรมตอเน่ือง 

 

5. ผลการวิจัย  
5.1  ผลการศึกษาศักยภาพดานการสงออกยางพาราของประเทศ 

ไทย วิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏในตลาดโลกของการ
สงออกยางพาราของประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย (RCA)  พ.ศ. 
2540 – 2552 
 

ตารางท่ี 1 ผลการคํานวณดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
 

ประเทศ RCA เฉลี่ย 
ความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบ 

ไทย 29.458 - 73.119 33.722 RCA > 1 
อินโดนีเซีย 17.309 - 35.139 27.097 RCA > 1 
มาเลเซีย 6.597 – 10.305 8.477 RCA > 1 

 
 ผลการวิเคราะหดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA ของการ

สงออกยางพาราไปยังตลาดโลกระหวางประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย  
พบวา ดัชนีความไดเปรียบ RCA > 1 หมายความวาทั้ง 3 ประเทศมีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราไปยังตลาดญี่ปุน จีน และ
สหรัฐอเมริกา โดยประเทศไทยมีคา RCA เฉลี่ย 33.722   อินโดนีเซีย 27.097  
และมาเลเซีย 8.471  แสดงใหเห็นวาประเทศไทยศักยภาพในการสงออก
ยางพาราไปยังตลาดโลกมากที่สุด  มากกวาอินโดนีเซียและมาเลเซีย ทั้งน้ีเปน
ผลมาจากการที่ประเทศไทยมีการผลิตยางธรรมชาติเปนอันดับหน่ึงของโลก 
และไทยสามารถที่จะสงออกยางแผนรมควันไดมากเปนอันดับหน่ึง ซึ่งยางแผน
รมควันเปนที่ตองการในตลาดโลก เพราะเปนวัตถุดิบที่มีความสําคัญใน
อุตสาหกรรมแปรรูปเปนผลิตภัณฑไดมากกวายางชนิดอื่น  
 

5.2  ผลการวิเคราะห จุดแข็ง จดุออน โอกาส อุปสรรค (SWOT  
Analysis)  สรุปผลการวิจัยไดดังน้ี 

 
ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะห SWOT 
 
สภาพแวดลอมภายใน สภาพแวดลอมภายนอก 
จุดแข็ง โอกาส 
1.   มีการผลิตและสงออกมากที่สุด

ในโลก 
2.   ผลผลิตยางพารามีคุณภาพ   
     และไดมาตรฐาน              
3.   มีกลไกและองคกรสนับสนุน   
4.   การรวมมือกับผูผลิตรายใหญ   
5.   การขยายตัวของพื้นที่  
     เพาะปลูก                                 

1.  เปนสมาชิกกลุมเศรษฐกิจ 
2.  การสนับสนุนการสงออกจาก

ภาครัฐและเอกชน 
3.  การลดปริมาณการผลิต  สงออก

ยางของคูแขง 
4.  การเปดเสรีทางการคา 
5.  โอกาสทางการสงออก     
 

จุดออน อุปสรรค 
1.   ตนทุนการผลิตสูง 
2.   ผลผลิตสวนใหญตองพึ่งพา

สงออก  
3.   ขาดแคลนบุคลากรที่เปนนักวิจัย

ดานยางพาราโดยเฉพาะ 
4.   ขาดการวิเคราะหขอมูลแลการ

พยากรณ         
 

1.   การแขงขันในตลาดโลกมีความ
รุนแรง 

2.   ความผันผวนทางเศรษฐกิจ 
3.   กา รพัฒนายา งสั ง เคราะห

ทดแทนยางธรรมชาติ      
4.   ความผันผวนของราคายาง 

 

6. การอภิปรายผล  
ผลการวิเคราะหศักยภาพการสงออกยางพาราของประเทศไทย พบวา 

ศักยภาพการผลิตและการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังตลาดโลก 

ในชวงป พ.ศ. 2540 – 2552 และ จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของ

การผลิตและการสงออกยางพาราของประเทศไทย พบวา ประเทศไทยผลิต

ยางพาราไดมากที่สุด  รองลงมาคือประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซีย โดย

ปริมาณการผลิตยางพาราทั้ง 3 ประเทศรวมกันคิดเปนรอยละ 75 ของ

ปริมาณการผลิตยางพาราของโลก สัดสวนของการสงออกยางพาราของไทย

โดยประมาณรอยละ 40 ของการสงออกยางทั้งหมดของโลก  ซึ่งการสงออก
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ของประเทศไทยสวนใหญจะมีการสงออกไปยังประเทศที่มีอุตสาหกรรมผลิต

ยางที่สําคัญของโลก คือ ประเทศญี่ปุน จีน และสหรัฐอเมริกา ซึ่งสามารถ

สรางรายไดใหกับประเทศเปนจํานวนมาก  ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกยางพาราไปยังตลาดโลกมากที่สุด เน่ืองจาก

ประเทศไทยเปนประเทศที่มีการผลิตยางธรรมชาติมากที่สุดเปนอันดับหน่ึง

ของโลก รวมถึงมีการสงออกยางแผนรมควันมากเปนอันดับ 1 ซึ่งเปนที่

ตองการมากในอุตสาหกรรมยางทําใหประเทศไทยมีความไดเปรียบในการ

สงออกยางมากที่สุด รองลงมาคือประเทศอินโดนีเซีย และประเทศมาเลเซีย 

ตามลําดับ 

7. สรุปและขอเสนอแนะ  
ปริมาณความตองการยางและการสงออกยางมีแนวโนมสูงข้ึน รวมทั้ง

การแขงขันที่รุนแรงข้ึน ทําใหการสงออกยางพาราคาดวาจะ 
สูงข้ึน แตเน่ืองจากปจจุบันมีการแขงขันกับประเทศคูแขงสูง และยังประกอบ

กับอุตสาหกรรมผลิตยาง ทั้งในและตางประเทศ มีการปรับปรุงเทคโนโลยีการ

ผลิตอยูเสมอ  ดัง น้ัน จึงจํา เปนตองปรับโครงสรางการผลิตเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพและลดตนทุนการผลิตใหสอดคลองกับความตองการของตลาด

เพื่อเพิ่มมูลคาการผลิตซึ่งทั้งน้ีภาครัฐควรใหการสงเสริมอยางจริงจังในการ

ผลิตและการสงออกยางพารา การใหการสนับสนุนขอมูล ความรูทางดาน

การคา รวมทั้งสงเสริมการผลิต และการสงออก เพื่อที่จะเพิ่มศักยภาพ

ทางการแขงขันในระดับโลกตอไป 

ก า ร ศึ ก ษ า  SWOT Analysis ม า ใ ช ใ นก า ร วิ เ ค ร า ะ ห

สภาพแวดลอมทั้งภายในและภายนอกองคกร โดยการวิเคราะห จุดแข็ง 

จุดออน โอกาส และอุปสรรค การผลิตและการสงออกยางพาราไทย ดานของ

จุดแข็งและโอกาส จะทําใหประเทศไทยไดเปรียบคูแขงขันและสามารถ

พัฒนาการผลิตและสงออกยางพาราไทยใหมีศักยภาพย่ิงข้ึน 

 สวนการวิเคราะหดาน จุดออนและอุปสรรค ที่ประเทศไทยเผชิญ

อยู จะชวยในการวางแผนพัฒนาอยางเปนข้ันตอน ในดานการบริหารงานดาน

ตนทุน การพัฒนาการตลาด การพัฒนาบุคลากร               การบริหารงาน

รวมถึงการกําหนดนโยบายของรัฐในการชวยเหลือผูผลิตและผูประกอบการ 

รวมถึงผูสงออก ซึ่งหากประเทศไทยรูแนวโนมของอุปสรรคอะไรจะเกิดข้ึนกับ

องคกร จะไดมีการเตรียมรับมือและนํามาใชเปนขอมูลประกอบการกําหนด

วัตถุประสงคนโยบายและกลยุทธของประเทศไทยได 

8. เอกสารอางอิง 
[1]  กรมวิชาการเกษตร. สถาบันวิจัยยาง. 2553. ขอมูลวิชาการ 
       ยางพาราป 2553.  http://www.rubberthai.com 
       /statistic/stat_index.htm   [สืบคน เม่ือ 11 มกราคม 2553] 
[2]   ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท และ กอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา.  การคา 
       ระหวางประเทศ. กรุงเทพฯ : วังอักษร, 2543.  
[3]   วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน.  2539. ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ.เอกสาร

ประกอบการสอนชุดวิชาเศรษฐศาสตรระหวางประเทศ.นนทบุรี : 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

[4]   พรภัค  เรืองสุวรรณ.  2548. การวิเคราะหความสามารถในการ 
       แขงขันการสงออกยางและผลิตภัณฑของไทย. กรุงเทพฯ :    
      สํานักงานเศรษฐกิจ 
[5]  อุดมศรี  ชวานิสากุล  2544 . การวิเคราะหศักยภาพการสงออก 

ยางธรรมชาติของประเทศไทย : วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต,  
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

[6]  พิสมัย  รัตนะ.  2547. การสงออกขาว.กรุงเทพฯ : สารนิพนธ
เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรามคําแหง. 

[7]   ศูนยการจัดการและบมเพาะธุรกิจ. http://diamond-
model.blogspot.com/2011/04/diamond-model/html. 
[สืบคน เม่ือ 1 มิถุนายน 2554] 


