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บทคัดยอ 
 การทําวิ จัยค ร้ังนี้  มีวัตถุประสงค เ พ่ือศึกษาสภาพ
เศรษฐกิจสังคมบางประการ สภาพและปญหาการผลิตและ
การตลาด ของเกษตรกรผูปลูกแหวจีน ใชแบบสอบถามกับกลุม
ตัวอยางเกษตรกรผูปลูกแหวจีนในอําเภอศรีประจันต จํานวนทั้งสิ้น 
56 ครัวเรือน ผลการวิจัยพบวา 1. สภาพพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ
สังคมบางประการของเกษตรกรผูปลูกแหวจีน สวนใหญ ระดับ
การศึกษาชั้นประถมศึกษาปที่ 4 มีสมาชิกในครัวเรือนอยูระหวาง 
4 - 5 คน จํานวนแรงงานของครัวเรือนในภาคเกษตร 2 คน และ
นอกภาคการเกษตร 1 คน มีอาชีพหลักทํานาขาว อาชีพรองทําสวน 
และเลี้ยงสัตว สวนใหญเกษตรกรผูมีที่ดินเปนของตนเองทั้งหมด 
โดยถือครองจํานวน 15 ไรขึ้นไป สวนใหญใชพ้ืนที่ทํานาขาว ซ่ึงมี
พ้ืนที่ทํานาแหวไมถึง 5 ไร รายไดในภาคการเกษตรเฉลี่ยตอป 
126,827 บาท และรายไดนอกภาคการเกษตรเฉลี่ยตอป 313,460 
บาท 2. สภาพและปญหาดานการผลิต ของเกษตรกรผูปลูกแหวจีน 
สวนใหญ เกษตรกรผูปลูกแหวมีประสบการณของการปลูกไมเกิน  
5 ป เหตุผลการปลูกแหว คือ มีกิจกรรมตอเนื่อง เชน การปอกแหว 
และจําหนายแหว มีปริมาณพันธุแหวที่ปลูกลงในแปลง 3-4 ถัง/ไร 
เหตุผลในการปลูกแหวจีนคือ มีผูแนะนํา คัดเลือกตามสายพันธุ 
นายทุนเลือกให พันธุปลูกไดมาจากการขยายพันธุและซ้ือบางสวน 
โดยจะปลูกแหวในชวงเดือนมกราคมถึงเดือนเมษายน โดยใช
เคร่ืองจักรในการเตรียมดิน วิธีการเตรียมแปลงสําหรับปลูกคือการ
ไถพรวนดิน แลวปกดําตนกลา มีระยะหางการปลูก 100 เซนติเมตร 
ใชน้ําจากคลองชลประทาน ใชปุยเคมีรวมกับปุยอินทรียในการปลูก
แหวจีน ศัตรูทีพ่บมากทีสุ่ดคือ แมลง ใชสารเคมีในการกําจัดแมลง/
ศัตรู 4 คร้ังตอเดือน หากเกิดอาการดื้อยาก็จะทําการเปลี่ยนสารเคมี 
คาใชจายเฉลี่ยที่เกิดจากการปลูกแหวจีนมากที่สุดคือ คาแรงงาน
เก็บเก่ียวเฉลี่ย 201,528 บาทตอ 1 รอบการปลูก และมีรายไดจาก
การจําหนายแหวเฉลี่ย 479,651 บาทตอครัวเรือนตอป และ
จําหนายโดยผานพอคาคนกลาง 3. สภาพและปญหาการจัดการ
ดานการตลาดและสภาพปญหาดานการตลาดของเกษตรผูปลูกแหว
จีน พบวา ในชวงเดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม เกษตรกรสามารถ
เก็บผลผลิตแหวไดมากที่สุดประมาณ 3,497 ถัง/รอบการปลูก แหว
จะมีราคาสูงในชวงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนสิงหาคม ประมาณ 214 
บาท/ถัง แหลงจําหนายผลผลิตทราบมาจากพอคา/แมคาในตลาด 
โดยจําหนายทั้งเปลือก แบบขายสง เกษตรกรผูปลูกแหวจีนสวนมาก
ไมมีการวางแผนการตลาดในการจําหนายผลผลิต และมีการกําหนด
ราคาโดยพอคาคนกลาง สวนใหญเกษตรกรจะใชวิธีการทดลองปลูก
ดวยตนเอง และหากมีการจัดอบรมเก่ียวกับการปลูกแหวจีน 
เกษตรกรสวนมากตองการที่จะมีความรูจากการฝกอบรมในดานการ
เพ่ิมผลผลิต 

คําสําคัญ: แหวจีน สภาพ ปญหา การผลิต การตลาด 
 

Abstract 
 This research have purpose to study in some 
Conditions and problems of production and marketing of 
The Chinese water chestnut’s farmers. The sample’s 
groups are of 56 households of the Chinese water 
chestnut’s farmers in Sriprachan district by 
questionnaires to collect data and analyze with 
Descriptive Statistics. Result of the research was found 

1. Base of some Socio-economic in most of 
the Chinese water chestnut’s farmers was graduated in 
primary school. In 4-5 household’s member have 2 for 
agriculture and 1 for others. The main occupation is 
growing rice and second occupation is others farming 
and husbandry. Most of the farmers own their land at 
least 15 rai(s) and use most of land for growing rice that 
mean they have land for growing the Chinese water 
chestnut not more than 5 rai(s). Average per year of 
agriculture’s income is 126,827 baht and average per 
year of others is 313,460 baht 

2. Mostly of conditions and problems of 
production and marketing of The Chinese water 
chestnut’s farmers is they have experience in growing 
the Chinese water chestnut not more than 5 years and 
reasons for make they turn to growing the Chinese water 
chestnut are its have continuously activities such as 
peeling the Chinese water chestnut and sale. Water 
chestnut varieties to grow in plant have 3-4 tank (15 kg.) 
per rai and reasons why they grow the water chestnut 
are Advisor, selected by varieties, selected by the 
entrepreneur, varieties for grow comes from propagation 
and buying. Cultivation begin on January to April use 
machine to prepare soil,  The method is plowing and 
transplant in every 100 centimeter, Water comes 
from  The Irrigation canal and fertilizer for apply they 
used both chemical and organic. Pest is the most 
problem; they used chemicals for eradicate by 4 times 
per month. In case of resist action they will change 
usually chemical to another chemical. Average of cost 
for growing the Chinese water chestnuts, the most are 
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cost for harvesting is around 201,528 baht per time and 
income from sale products to middleman is 479,651 
baht per household  

3. In period time of September to 
December, Farmer can harvest around 3,497 tank (15 kg.) 
per time and the Chinese water chestnuts have highest 
price in May to August is around 214 baht per tank (15 
kg.) by sale both sale and wholesale. Most of the 
Chinese water chestnut’s farmers have no plan for sale 
they products and price is determined by middleman. 
For planting most of farmers have to test by them and 
for training most of them wanted to have train in how to 
increase products. 
 
Keywords:  Conditions, Problems, Production, Marketing, 
Chinese water chestnut 
 

1. บทนํา 
จังหวัดสุพรรณบุรีเปนดินแดนอูขาวอูน้ํา มีทองทุงนา 

ที่สวยงาม หวย หนอง คลอง บึง และทรัพยากรธรรมชาติที่ 
อุดมสมบูรณ มีการทําไรออยมากแหงหนึ่งในประเทศไทย เปนพ้ืนที่
เดียวในประเทศไทยที่สามารถปลูกแหวไดผลดีที่สุด มีการทําประมง
น้ําจืด การทําอาชีพปศุสัตว ซ่ึงสงผลใหจังหวัดสุพรรณบุรี มีความโดด
เดนและมีความรุงเรืองทางดานเกษตรกรรมเปนที่เลื่องลือไปไกล 

แหวจีนเปนหนึ่งในพืชเศรษฐกิจทองถิ่นที่สําคัญของ
จังหวัดสุพรรณบุรี และเปนพืชที่ปลูกแลวไดผลผลิตดีเพียงแหงเดียว
ในประเทศไทย ที่สําคัญยังสามารถปลูกไดเฉพาะบางตําบลของ
อําเภอศรีประจันต  และอําเภอเมืองสุพรรณบุรีเทานั้น ทั้ งนี ้
เพราะแหวจีนเปนพืชที่เจริญเติบโตไดดีในดินชุดสระบุรีไฮเฟต ซ่ึง
ดินชุดนี้มีลักษณะพิเศษคือ จะมีลักษณะคลายชั้นดินดาน ลึก
ประมาณ 50 – 70 เซนติเมตร ซ่ึงเปนประโยชนในการปลูกแหวจีน
เปนอยางมาก เพราะเมื่อแหวจีนลงหัว หัวของแหวจีนจะไปกองหรือ
แผขยายในบริเวณชั้นดินดาน ทําใหสะดวกในการเก็บเก่ียว แตถา
เปนดินชุดอ่ืน จะทําใหแหวจีนเจริญ ลงไปเร่ือย ๆ ทําใหยากตอ 
การเก็บเก่ียวและบางคร้ังก็ไมยอมลงหัว จากขอมูล ป 2552 จังหวัด
สุพรรณบุรี มีเนื้อที่เพาะปลูกแหวจีนทั้งสิ้นประมาณ 2,635 ไร  
เนื้อที่เก็บเ ก่ียว 1,993 ไร ใหผลผลิตรวมประมาณ 8,237 ตัน  
มีผลผลิตเฉลี่ย 4,133 กิโลกรัมตอไร [1] แตในภาวการณปจจุบันที่
ราคาขาวขึ้นตันละหมื่นกวาบาท จึงสรางความลังเลใหกับเกษตรกร 
"นาแหว" ไมนอยไปกวาเกษตรกรสาขาอ่ืนๆ ไมวาจะเปนชาวสวน
ผลไมที่ไดมีการโคนสวนผลไมลงปรับพ้ืนที่เปนที่นา เพ่ือปลูกขาวรับ
ขาวราคาแพง เกษตรกรที่ทํานาแหวเองก็มีแนวโนมจะเปลี่ยนนา
แหวเปนนาขาวดวยเชนกัน ซ่ึงอาจสงผลกระทบตอผลผลิตแหวที่ได
ไมเพียงพอตอความตองการของตลาดในอนาคต ทําใหตลาดเดิม
อาจตองเปลี่ยนไปสั่งซ้ือแหวจากจังหวัดขางเคียง ดังนั้นจึงเปนเร่ือง
ที่นาสนใจที่ควรจะศึกษาเพ่ือทราบถึงการจัดการผลผลิตแหวให
เพียงพอตอความตองการของตลาดในสถานการณที่ราคาขาวยังสูง
อยูเชนนี้ ซ่ึงจะเปนประโยชนตอเกษตรกรในการวางแผนดําเนินการ
ผลิตและการตลาดตอไปในอนาคต รวมทั้งยังเปนประโยชนตอผูที่
สนใจทําธุรกิจเก่ียวเนื่องกับแหวอีกดวย 
 

2. วัตถุประสงคการวิจัย 
2.1 เพ่ือศึกษาสภาพเศรษฐกิจและสังคมบางประการ 

ของเกษตรกรผูปลูกแหวจีน 
2.2 เ พ่ื อศึ กษ าสภาพและปญหากา รผลิต  ของ

เกษตรกรผูปลูกแหวจีน 
2.3 เพ่ือศกึษาสภาพและปญหาการตลาด ของเกษตร

ผูปลูกแหวจีน 
 

3. แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
  3.1 แนวคิดปจจัยในการจัดการ หรือสิ่งจําเปนในการ
จัดการมีอยู 6 ประการ หรือเรียกสั้น ๆ วา 6 M’s ประกอบดวย [2] 
 1) บุคลากร (Man) เปนทรัพยากรที่มีความสําคัญ
มากที่สุด เพราะบุคคลเปนปจจัยสําคัญในการจัดการปจจัยอ่ืน เพ่ือ
นําไปสูความสําเร็จ คือ เปาหมายขององคการ 
 2) เงิน (Money) เปนปจจัยหลักหรือปจจัยกลาง
ที่จะบันดาลใหเกิดการจัดซ้ือสิ่งของ วัสดุ ที่ดิน และคาใชจายในการ
ดําเนินงานขององคการในรูปแบบตาง ๆ 
 3) วั ส ดุ  (Material) เ ป นป จ จั ยที่ ต อ ง นํ า ไป
ปอนเขาสูกระบวนการผลิต เพ่ือใหไดมาซ่ึงคุณภาพของผลิตภัณฑ 
 4) วิธีการ (Method) เปนวิธีการปฏิบัติงานเปน
ขั้นตอนในการทํางานเพ่ือเปลี่ยนสภาพของวัสดุ ใหเปนผลิตภัณฑ
หรือบริการ 
 5) เคร่ืองจักรกล (Machine) เปนเคร่ืองมือ 
อุปกรณ ใชสําหรับผลิตสินคาหรือบริการแกลูกคา 
 6) การตลาด (Marketing) เปนการจัดจําหนาย
สินคาหรือบริการ เพ่ือผลกําไรและความอยูรอดขององคการ 
 3.2 แนวคิดเก่ียวกับการดานการตลาดซ่ึงเก่ียวของกับ
สวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ไดแก [3] 
  1) ผลิตภัณฑ (Product) หมายถงึ สินคา (Goods) 
และบริการ (Services) ที่บริษัทไดนําเสนอขายแกกลุมเปาหมาย 
(ผูบริโภค) ซ่ึงประกอบดวย ผลิตภัณฑมีความหลากหลาย คุณภาพ 
การออกแบบ ลักษณะตราสินคา การบรรจุภัณฑ และการบริการ 
เปนตน  
  2) ราคา (Price) หมายถึง จํานวนเงินที่ใชในการ
แลกเปลี่ยน เพ่ือใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑ นอกจากนี้ราคายังแสดงถึง
คุณคาโดยรวมที่ผูบริโภคยอมรับและยอมจายเงินเพ่ือแลกเปลี่ยน
ประโยชนที่จะไดรับจากผลิตภัณฑนั้น 
  3) การจัดจําหนาย (Place/Distribution) หมายถึง 
โครงสรางของชองทางซ่ึงประกอบดวยสถาบัน และกิจกรรมที่ใชเพ่ือ
เคลื่อนยายสินคาและบริการจากองคกรไปยังตลาดหรือสถาบันที่นํา
ผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมาย 
  4) การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง 
การติดตอสื่อสารขอมูลเก่ียวกับสินคาระหวางผูขายกับผูชื้อ เพ่ือ
สรางทัศนคติที่ดี ใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือ หรือเปนเคร่ืองมือที่ใช
เพ่ือแจงขาวสาร จูงใจ เก่ียวกับสินคาและบริการขององคกร  
 

4. วิธีการดําเนินงาน 
  ในการวิ จัยคร้ังนี้ ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูล จาก
เกษตรกรผูปลูกแหวจีน ในอําเภอศรีประจันต จังหวัดสุพรรณบุรี 
ประชากรทั้งหมด จํานวน 96 ครัวเรือน ใชกลุมตัวอยาง จํานวน 56 
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ครัวเรือน (คิดเปนรอยละ 58.33 ของประชากรทั้งหมด) เปนการสุม
ตัวอยางโดยไมอาศัยหลักการนาจะเปน เลือกการสุมแบบลูกโซ ใช
แบบสัมภาษณเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลแลววิเคราะห
เนื้อหา 
  

5. ผลการศึกษาและอภิปรายผล 
      5.1 สภาพดานเศรษฐกิจและสังคมบางประการของ
เกษตรผูปลูกแหวจีน 
  พบวา กลุมตัวอยาง สวนใหญมีอายุระหวาง  
41 – 50 ป ขณะที่ระดับการศึกษา ต่ํากวา ประถมศึกษาปที่ 6 มี
อาชีพทํานาขาวเปนอาชีพหลัก ทํานาแหว ทําสวนและเลี้ยงสัตวเปน
อาชีพรอง มีสมาชิกในครัวเรือน 4 – 5 คน เกษตรกรมีที่ดินเปนของ
ตนเอง จํานวน 15 ไรขึ้นไป โดยใชเปนพ้ืนที่ทํานาแหว 5 ไร มีเชา
ที่ดินเพ่ิมบางสวน 
  เมื่อพิจารณาในสวนของรายไดในภาคการเกษตร
ตอครัวเรือน พบวามีเกษตรกรมีรายไดเฉลี่ย 126,827 บาทตอป 
ขณะที่รายไดนอกภาคการเกษตรตอครัวเรือน พบวาเกษตรกรมี
รายไดเฉลี่ย 313,460 บาทตอป 
 5.2 สภาพและปญหาการผลิต 
  สภาพการผลิต พบวาเกษตรกรผูปลูกแหวจีนทํา
การผลิต 2 ลักษณะดังนี ้
  สภาพการผลิต ภาคการเกษตร 
  1) การปลูก 
   - การตัดสินใจปลูก พบวาเหตุผลที่ตัดสินใจ
ปลูก เพราะเปนรายไดเสริม ราคาขาวถูกลง และมีกิจกรรมตอเนื่อง 
(จากปอกแหวขายแหว ก็ขยายเปนผูปลูกแหวเอง ซ่ึงเรียกวากลยุทธ
ขยายธุรกิจแบบขยายตัวไปขางหลัง (Backward Integration))  
   - การคัดเลือกพันธุ เกษตรกรจะเลือกหัวที่
สมบูรณ ขนาดพันธุสม่ําเสมอ ไมมีโรคติด และแหลงพันธุ ไดจาก
ผลผลิตของตนเอง พอคาขายปุย และเพ่ือนบาน  
   - การเพาะกลา เกษตรกรจะเพาะกลา ใน
แปลงเพาะกอน ใชเวลาประมาณ 3 – 4 สัปดาห ชวงเดือนมกราคม  
   - เตรียมดิน เกษตรกรใชรถไถพรวนดิน ฉีดยา
กําจัดวัชพืช ตากดิน 1 สัปดาห วิดน้ําหลอใสแปลงนา  
   - ลงแปลง เกษตรกรใชวิธีปกดํา เหมือนนา
ขาว แตระยะหาง 1 เมตร  
   - การใหน้ํา  เกษตรกรจะใหน้ํ าหลอในนา
ตลอดเวลา ไมใหน้ําขาดโดยสังเกตตามความสูงของแหวจีน จนถึง
การงมแหวแลวเสร็จ โดยใชน้ําจากคลองชลประทาน คลอง
ธรรมชาติและจากแมน้ํา จะไมใชน้ําบาดาล 
  2) การบํารุง   
   - การใสปุย เกษตรกรจะนิยมใชปุยเคมี โดย
แบงเปน 2 ชวง คือชวงที่แหวกําลังแตกกอ และชวงลงหัว จะใส
ประมาณ 3 คร้ัง หางกัน 15-20 วัน  
   - การปองกันและกําจัดวัชพืช หลังจากปกดํา
แลว 1 สัปดาห เกษตรกรจะหวานยาคุมหญา ประมาณ 3 คร้ัง หาง
กัน 15-20 วัน ถาไมอยูก็ใชวิธีถอนหญา  
   -  โรคและแมลงศัตรูแหวจีน ที่เกษตรกรพบ 
คือ เพลี้ยกระโดด หนอนกอ หอยเชอร่ี เปนตน แลวใชวิธีการฉีดยา
ฆาแมลงทุก ๆ 7 วัน จนถึงการเก็บเก่ียว  
  3) การเก็บเก่ียว   

   - การงมแหว เกษตรกรจะจางแรงงานงมแหว 
ถังละ 50 บาท หรือ 15 กิโลกรัม 50 บาท  
   - การเก็บรักษา เกษตรกรจะเก็บแหวไวใน
แปลงนาเหมือนเดิม แตตองหลอน้ําไวตลอดเวลา เก็บรักษาเพ่ือรอ
การงมแหว  
  สภาพการผลิต ภาคอุตสาหกรรม 
  พบวาเกษตรกร จะทําการปอกแหวเองหลังจากงม
ขึ้นจากนา เปนผลผลิตแหวปอกกอนจําแหนาย เพ่ือเพ่ิมราคาอีก
กิโลกรัมละ 5 บาท  และเร่ิมมีบางราย ผลิตเปนแหวในน้ําเชื่อมเอง 
ซ่ึงเปนกลยุทธการขยายธุรกิจแบบขยายไปขางหนา (Forward 
Integration) 
  ปญหาการผลิต 
  จากการศึกษาสภาพการผลิต ผูวิจัยไดนํา 5’M
สรุปปญหาการผลิตดังนี ้
  1) บุคลากร (Man) แรงงาน งมแหวหายาก 
เนื่องจากแรงงานสวนมากไปทํางานโรงงานในตางจังหวัดมากขึ้น 
  2)  เงิน (Money) ราคาน้ํามันสูงขึ้น ซ่ึงตองใชใส
เคร่ืองวิดน้ํา ฉีดยา ใสปุย และรถไถเตรียมดิน ถือเปนตนทุนที่สําคัญ 
  3) วัสดุ (Material) ขาดแคลนแหลงน้ํา คือตอง
รอใหชลประทานปลอยน้ํา แตแหวจีนตองใชน้ําหลอในแปลงนา
ตลอดเวลา 
  4)  วัสดุ (Material) ศัตรูพืชระบาด และดื้อยา 
เชน เพลี้ยกระโดดที่มีจํานวนมาก ทําลายทั้งขาวและแหว เกษตรกร
แกไขโดยเพ่ิมตัวยาและเปลี่ยนชนิดยาฆาแมลง ประกอบกับราคา
สูงขึ้น 
  5)  วิธีการ (Method) เกษตรกรขาดความรูใน
การทํานาแหวจีนที่ถูกตอง ซ่ึงเกษตรจะทําการทดลองกันเอง และ
เลือกเปลี่ยนประสบการณจากเพ่ือนบาน 
  6)  เคร่ืองจักรกล (Machine) เคร่ืองฉีดยา ชํารุด
แลวเกษตรกรไมทราบ เนื่องจากจางคนฉีดแลวเคร่ืองฉีดยาเปนของ
เกษตรกร 
 5.3 สภาพและปญหาดานการตลาด 
  สภาพการตลาด 
  จากการศึกษาสภาพการตลาด ผูวิ จียนําสวน
ประสมทางการตลาด 4’P สรุปสภาพการตลาดดังนี ้
  พบวาผลผลิตที่เกษตรกรผูปลูกแหวจีนเก็บได
ในชวงเดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม เกษตรกรจําหนายผลผลิต 
(Product) เปนแหวปอก และแหวเปลือก ราคา (Price) เกษตรกร
ไมไดเปนผูกําหนดราคาซ้ือ ผูซ้ือเปนผูกําหนดราคาซ้ือเอง ชอง
ทางการจําหนาย (Place) โดยแหวปอกจําหนายใหโรงงานผลไม
กระปอง สวนแหวเปลือกจําแหนายใหแก พอคาปลีก พอคาคน
กลาง และโรงงานผลไมตางจังหวัด ไดแก จังหวัดนครปฐม จังหวัด
อางทอง และจังหวัดนครสวรรค เปนตน การสงเสริมการขาย 
(Promotion) ไมม ี
  ปญหาการตลาด 
  พบวา เกษตรกรผูปลูกแหวจีน ไมไดเปนผูกําหนด
ราคาขาย ยังไมมีการรวมกลุมจําหนายผลผลิต และไมมีการวางแผน
การตลาด 
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6. ขอเสนอแนะ 
 จากผลการวิจัยดังกลาว ผูวิจัยจึงของสรุปขอเสนอแนะ 
ดังตอไปนี ้
 6.1 ขอเสนอแนะดานการผลิต 
  1). ควรมีการคิดคนเค ร่ืองมือในการเก็บเก่ียว
ผลผลิต เพ่ือความสะดวก รวดเร็วและลดตนทุนดานแรงงานเก็บ
เก่ียว 
  2) ควรมีการตรวจสารอาหารในดินกอนใสปุย เพ่ือ
ลดปริมาณสารตกคางในดินและลดตนทุนคาปุย 
  3) ควรมีการคนควาเก่ียวกับพันธุแหวจีน เพ่ือให
ไดผลผลิตตอไรมากยิ่งขึ้น โดยหัวที่ไดตองมีขนาดใหญและใหได
คุณภาพดีกวาที่เปนอยู 
 6.2 ขอเสนอแนะดานการตลาด 
  1) เกษตรกรควรติดตามความเคลื่อนไหวราคา
แหวจีน เพ่ือเก็บเก่ียวผลผลิตจําหนายในชวงที่ราคาสูง 
  2) เกษตรกรควรมีการรวมกลุมกัน เพ่ือสราง
อํานาจตอรองกับพอคาซ้ือแหวจีน 
 6.3 ขอเสนอแนะดานการวิจัย 
  1) รัฐบาลหรือภาคเอกชนสามารถนําผลการวิจัย
ไปประกอบการพิจารณาเพ่ือชวยเหลือดานการใหความรู สําหรับ
เกษตรผูปลูกแหวจีน เพ่ือกอให เกิดประโยชน กับภาครัฐหรือ
ภาคเอกชนที่ใหการสนับสนุน เชน เกษตรอําเภอ ใหความรูดานการ
ผลิต พาณิชยจังหวัด ใหความรูดานการตลาด ตลอดถึงดานบัญชี
ตนทุน และสถาบันการศกึษาในพ้ืนที่ คิดคนเคร่ืองมือเก็บเก่ียวและ
ความรูการจัดการ  
  2) วิธีการดําเนินการวิจัยสามารถนําไปปรับใชกับ
ผลผลิตทางการเกษตรอ่ืน ๆ 
  3) ผลการวิจัยสามารถนําไปตอยอดในสวนของ
การนําไปทําการวิจัยเชิงทดลอง เพ่ือศึกษาผลการศึกษาในคร้ังนี้ 
สามารถพัฒนาผลผลิตใหกับเกษตรกรไดมากนอยเพียงใด  
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