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บทคัดยอ 
งานวิจัยนี้มีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชน กรณีศึกษา ผลิตภัณฑผาหมในจังหวัด
ขอนแกน ดวยการทดสอบการยอมรับของผูบริโภคเชิงปริมาณ เปน
การวัดความรูสึกและความคิดเห็นของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอ
ผลิตภัณฑดานความชอบ การวัดคาในการใชและการวัดคาความ
พอดีของคุณลักษณะทางกายภาพที่สัมผัสได เคร่ืองมือที่ใชในการ
วิจัยประกอบดวย ผลิตภัณฑทดสอบและแบบสอบถามเพ่ือวัด
ความรูสึกจากตัวแทนผูบริโภคจํานวน 1,684 คน วิเคราะหขอมูล
การยอมรับดวยคามัชฉิมเลขคณิต ใชเทคนิคการวิเคราะหปจจัยเพ่ือ
อธิบายคุณลักษณะสําคัญที่ผูทดสอบยอมรับในผลิตภัณฑ ผลวิจัย

พบวา ผลิตภัณฑไดรับการยอมรับในระดับสูง ( X =3.56, SD = 
0.482) คุณลักษณะสําคัญที่ผูบริโภคยอมรับเปนอันดับแรกคือ 
หนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ (variance 24.75 %) รองลงมาคือวัสดุ
ที่ใชในการผลิต (variance 19.91 %) และความสวยงามมีผลตอ
การยอมรับเปนอันดับสุดทาย (variance 13.93 %) ดังนั้น 
ผลิตภัณฑนี้จึงตองปรับปรุงดานความสวยงามเปนอันดับแรก ผูวิจัย
ไดเสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑดวยการนําลายขิด จากผาทอ
อีสานดั้งเดิมมาประยุกตใชเปนตัวแบบในการตัดเย็บ อันเปนการเพ่ิม
คุณคาใหแกผลิตภัณฑดวยศิลปวัฒนธรรมอีสานซ่ึงเปนการพัฒนา
ผลิตภัณฑเชิงสรางสรรค  
 
คําสําคัญ : การพัฒนาผลิตภัณฑ วิสาหกิจชุมชน เศรษฐกิจชุมชน 
 

Abstract 
This study is quantitative consumer testing. It 

attempted to test the acceptance of product, patchwork 
quilt produced by enterprise community in Thailand. The 
hedonic scale, action rating scale, just about right scale 
of physical product attributes were used in the 
measurement of acceptance. The consumers’ 
acceptance were analysed by arithmetic mean. Using the 
principle component analysis techniques to describe the 
important components of product that were accepted. 
The study comprised 1,684 potential Thai people. The 
data fitted the acceptance model moderately well. 

Consumers accepted product at high level ( X =3.56, SD 
= 0.482). The important components were core product 
feature (variance 24.75 %), fabric attributes (variance 
19.91 %), and aesthetic of product (variance 13.93 %). 
Because of its aesthetic has been recognized the least 
degree, it should be both improved and add value to 

the product with the application of traditional weave 
patterns from woven fabrics in the Northeastern region. 
This strategy is a creative product development for this 
patchwork quilt. 
 
Keywords: Product Development, Community Enterprise, 
Community Economic 
 

1. บทนํา 
วิสาหกิจชุมชนเปนกิจการเก่ียวกับการผลิตสินคา การ

ใหบริการหรือการอ่ืนๆ ที่ดําเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน 
มีวิถีชีวิตรวมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการดังกลาว ไมวาจะเปน
นิติบุคคลในรูปแบบใดก็ตามหรือไมเปนนิติบุคคล เพ่ือสรางรายได
และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระหวางชุมชน 
เปนการรวมกลุมกันในการวางแผนการผลิต การตลาด การบริโภค
รวมกัน เปนกลุมกิจกรรมที่ชุมชนคิดไดจากการเรียนรู การสํารวจ
วิจัยสภาพชีวิตของตนเอง รวมทั้งศักยภาพและทรัพยากรตางๆ ที่
เปนทุนของตนเอง ที่ยังไมไดมีการพัฒนา ยังไมมีกระบวนการเพ่ิม
มูลคาใหสิ่งเหลานั้น [1] กลุมผลิตภัณฑแปรรูปจากผา โดยกลุมสตรี
สหกรณตําบลนาหนองทุม จังหวัดขอนแกน เปนวิสาหกิจชุมชนที่
กอตั้งจากนโยบายรัฐบาลมาตั้งแตป 2544 ดําเนินการผลิตผาหม
จากการตอผา โดยตัดเย็บตามความคิดของชางตัดเย็บแตละคน ไมมี
การออกแบบ ไมเคยสํารวจการยอมรับจากผูบริโภค อัตราการ
เติบโตของฐานลูกคาใหมคอนขางต่ํา มีชองทางจําหนายนอย ทําใหมี
ความเสี่ยงทางการตลาดสูง ชางฝมือตัดเย็บไดรับคาจางในอัตราที่ต่ํา
มาก ไมคุมคากับเวลาที่ใชไป ดวยคาจางที่ไมจูงใจจึงเปนสาเหตุหนึ่ง
ทําใหจํานวนชางฝมือพ้ืนบานไดลดลงอยางตอเนื่อง จากป 2544 มี
ชางฝมือพ้ืนบานมากกวา 20 คน ปจจุบันเหลือ 6-8 คน [2] หาก
สถานการณเปนเชนนี้ตอไปอาจสงผลใหขาดศักยภาพในการผลิต 
ผูนําและสมาชิกขาดแรงจูงใจในการดําเนินงานตอไป ชุมชนอาจกลับ
ไปสู ป ญหา เดิ ม เ มื่ อป  2 544  และอาจ รุนแร งมากขึ้ นต าม
สภาพแวดลอมและสถานการณเศรษฐกิจยุคปจจุบัน  

 

2. วัตถุประสงค 
งานวิจัยนี้มุงหวังที่จะพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปจากผา ขยาย

ตลาดผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชนจากระดับทองถิ่นไปสูระดับประเทศ 
สามารถกําหนดราคาขายใหมที่สรางรายไดใหแกชางฝมือมากขึ้น 
คาจางที่เพ่ิมขึ้นจูงใจสมาชิกในชุมชนรวมผลิตมากขึ้น เปนการรักษา
ศิลปหัตถกรรมทองถิ่นใหดํารงคงอยูตอไปกับชุมชนอยางยั่งยืน 
นอกจากนี้ยังเปนการตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น เพ่ิมมูลคาสินคา
ผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชนประเภทหัตถกรรมทองถิ่น อันเปนการ
สงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับทองถิ่น เปนการเสริมสรางการ
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เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในระดับชุมชน วัตถุประสงคของการวิจัย 
จําแนกไดดังนี ้

2.1. เพ่ือประเมินการยอมรับผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชน 
กรณีศึกษา ผลิตภัณฑแปรรูปจากผา  

2.2 เพ่ืออธิบายคุณลักษณะสําคัญของผลิตภัณฑที่ผูบริโภค
ยอมรับ  

 

3. แนวคิดและกรอบแนวคิดการวิจัย 
การทดสอบผูบริโภค คือ การศึกษาปฏิกิริยาของกลุม

ผูบริโภคที่มีตอแนวคิดผลิตภัณฑ รูปแบบและคุณลักษณะทาง
ประสาทสัมผัสของผลิตภัณฑที่พัฒนาขึ้นในขั้นตอนตางๆ ซ่ึงผูบริโภค
คือกลุมตัวแทนผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑที่กําลังพัฒนา การ
ยอมรับของผูบริโภคในผลิตภัณฑหนึ่งๆ ไมไดรับรองวาผลิตภัณฑนั้น
จะประสบความสําเร็จทางการตลาด 100% เพราะยังมีปจจัยอ่ืน เชน 
รูปแบบบรรจุภัณฑ ราคา และการโฆษณา ที่มีอิทธิพลตอความสําเร็จ
ทางการตลาด หากเปนเพียงการชี้ใหเห็นถึงการยอมรับผลิตภัณฑที่ไม
มีปจจัยอ่ืนมาเก่ียวของ การทดสอบการยอมรับของผูบริโภคเชิง
ปริมาณ หมายถึง การวัดความรูสึกของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอ
ลักษณะทางประสาทสัมผัส และคุณลักษณะอ่ืนๆ ของผลิตภัณฑใน
เร่ืองความชอบ การยอมรับ โดยใชสเกลที่กําหนดคาอยางชัดเจน 
ดังนั้นจึงไดขอมูลเชิงปริมาณที่ใชเพ่ือวเิคราะหทางสถิติเชิงปริมาณได
อยางเหมาะสม ในการทดสอบการยอมรับ ผูบริโภคสามารถทดสอบ
ผลิตภัณฑ 1 ผลิตภัณฑหรือมากกวาได โดยการใหคะแนนตัวแปร
หรือขอคําถามตามสเกลที่กําหนด นักพัฒนาผลิตภัณฑสามารถนําคา
คะแนนจากผลการทดสอบของแตละผลิตภัณฑมาเรียงลําดับ เพ่ือ
คัดเลือกผลติภัณฑหรือปรับปรุงผลิตภัณฑได [3] วิธีการทดสอบการ
ยอมรับ (Acceptance test) ที่นิยมใช ไดแก การวัดคาความชอบ 
(hedonic scaling) การวัดคาในการบริโภค/ใช (action rating 
scaling) และการวัดคาความพอดี (just about right scaling) ของ
คุณลักษณะทางกายภาพที่สัมผัสได [4-6] การทดสอบการยอมรับ
เปนวิธีที่นิยมใชในการทดสอบผูบริโภคมากกวาการทดสอบความชอบ 
เพราะสามารถทดสอบตัวอยางเดี่ยวได และขอมูลที่ไดทําใหทราบวา
ผูบริโภค ชอบผลิตภัณฑแคไหน จะใช ซ้ือหรือไม อยางไร เนื่องจาก 
“การยอมรับผลิตภัณฑ” มีลักษณะเปนความคิดเชิงปญญา ซ่ึงเปน
การยากที่จะทําการวัดไดโดยตรง จึงจําเปนตองกําหนดความคิดเชิง
ปญญาดังกลาวใหออกมาในรูปแบบเชิงโครงสราง ดังนั้น ผูวิจัยจึง
นิยามความคิดรวบยอดของ “การยอมรับผลิตภัณฑ” ใหออกมาเปน
รูปของนิยามเชิงปฏิบัติการ ดังนี ้ 

การยอมรับผลิตภัณฑ หมายถึง ความรูสึกและความคิดเห็น
ของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑ เปนการวัดคาความชอบ การวัด
คาในการใช และการวัดคาความพอดีของคุณลักษณะทางกายภาพที่
สัมผัสได โดยตัวแปรหลัก ไดแก ความชอบ การใช ความพอดี ดัง
ภาพกรอบแนวคิดงานวิจัย ตอไปนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 

            ตัวแปรอิสระ                                   ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที ่1 กรอบแนวความคิดงานวิจัย 
 

ขอตกลงเบื้องตน 
การวัดความรูสึกของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอคุณลักษณะ

ของผลิตภัณฑในเร่ืองการยอมรับนี้ กําหนดใหสเกลที่ใชวัด มีคา
คะแนน 5 ระดับ โดยคานอยที่สุดคอื เลข 1 และมากที่สุดคือ เลข 5  
โดยมีชวงหางของคาคะแนนการยอมรับในแตละชั้น(อันตรภาคชั้น) 
= 0.8 เปนการกําหนดคาอยางชัดเจน จึงไดขอมูลเชิงปริมาณสําหรับ
การวิเคราะหทางสถิติเชิงปริมาณได ระดับคาคะแนนเฉลี่ยและ
เกณฑอธิบายระดับการยอมรับ ดังนี ้
คาเฉลี่ย มากกวา 4.2 – 5    หมายถึง การยอมรับสูงมาก 
คาเฉลี่ย มากกวา 3.4 – 4.2 หมายถึง การยอมรับสูง 
คาเฉลี่ย มากกวา 2.6 – 3.4 หมายถึง การยอมรับปานกลาง 
คาเฉลี่ย มากกวา 1.8 – 2.6 หมายถึง การยอมรับต่ํา 
คาเฉลี่ย  ตั้งแต 1.0 – 1.8   หมายถึง การยอมรับต่ํามาก 
 

4. วิธีดําเนินงาน 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
หนวยขอมูล  :   ประชาชนทั่วไป 

หนวยการสุม :  คน 
เพ่ือใหไดขนาดของกลุมตัวอยางที่เหมาะสม เพียงพอที่จะอางสรุปถึง
กลุมประชากรได ไมมากเกินไปจนทําไมได หรือนอยเกินไปจนไม
นาเชื่อถือ จึงคํานวณขนาดของกลุมตัวอยาง กรณีไมทราบจํานวน
ประชากร โดยใชสูตรคํานวณ [7] ดังนี้  

n  =   
2

2

e

P)(Z)P(1   

เมื่อ n = ขนาดกลุมตัวอยาง 
 P = คาเปอรเซ็นตที่ตองการจะสุมจากประชากรทั้งหมด 
= 70 % 
 e  = คาความคลาดเคลื่อนจากการสุมตัวอยาง  
(ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % คา e  = 0.05 ) 

Z = ระดับความเชื่อมั่น 95%, Z = 1.96 
แทนคาในสูตรดังนี ้ n =      

0025.
)8416.3)(30)(.70(.   

                      =       
0025.
806736.0  

                  =       322.69  
เพ่ือใหไดขอมูลที่เชื่อถือได ดังนั้น ผูวิจัยจึงกําหนดขนาดของกลุม
ตัวอยาง 1,600 ตัวอยางโดยเก็บเผื่อแบบสอบถามไมสมบูรณอีก 
100 ชุด 

ความชอบ (ผลิตภัณฑ เนื้อผา ฝมือ) 
การใช (ประโยชนใชสอย ความตองการใช) 
ความพอด ี(ลวดลาย สี ราคา ความหนา 
ขนาด น้ําหนัก และความนุม) 

ระดับการ
ยอมรับ 

คุณลักษณะ
สําคัญที่ยอมรับ 

แนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ 
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งานวิจัยนี้เก็บขอมูลโดยใหกลุมตัวอยางไดทดลองใช สัมผัส
ผลิตภัณฑแลวจึงใหแสดงความรูสึก ความคิดเห็นดวยการตอบลงใน
แบบสอบถาม (ภาพที่ 2) ใชวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ เคร่ืองมือที่ใช
ในการวิจัยประกอบดวย ผลิตภัณฑทดสอบจํานวน 10 ผืน (ภาพที ่3 
ตัวอยา ง)  และแบบสอบถามเพ่ือวัดความรู สึกจากผูบริ โภค 
ผลิตภัณฑทดสอบทั้ง 10 ผืนมีเนื้อผาเดียวกัน มีความแตกตางกันใน
เร่ืองสีและลวดลาย จึงใหผูทดสอบไดทดสอบทุกผืน ซ่ึงในการ
ทดสอบการยอมรับนั้น ผูบริโภคสามารถทดสอบผลิตภัณฑ 1 แบบ
หรือมากกวาได หลังจากคัดกรองแบบสอบถามแลวไดแบบสอบถาม
ที่สมบูรณจํานวน 1,684 ชุด ผูวิจัยจึงนําขอมูลทั้งหมดมาใชในการ
วิเคราะหผลตอไป 

 

 
 

ภาพที่ 2 วิธีการเก็บขอมูล 

 
 

ภาพที ่3 ตัวอยางผลิตภัณฑทดสอบ 
 
งานวิจัยนี้ เก็บขอมูลภาคสนามที่สถานีรถปรับอากาศ 

บริษัทขนสง จํากัด สํานักงานหมอชิต ระหวางวันที่  18 – 27 
มีนาคม 2554 รวมเวลาทั้งสิ้น 10 วัน หลังจากเก็บรวบรวมขอมูล
เรียบรอยแลว ขอมูลไดถูกบันทึก ประมวลผลดวยสวนชุดคําสั่งของ
โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ โดยเลือกใชสถิติดังตอไปนี้ ใชสถิติการ
แจกแจงความถี่ ดวยค ารอยละในการแจงนับขอมูลลักษณะ
ประชากรศาสตรของผูทดสอบ ใชสถิติการวัดแนวโนมเขาสู
สวนกลางดวยคามัชฉิมเลขคณิตในการวิเคราะหคาการยอมรับ
ผลิต ภัณฑ  และใช เทคนิคการวิ เคราะหป จ จัย  เ พ่ืออธิบาย
คุณลักษณะสําคัญที่ผูทดสอบยอมรับ 

 

5. ผลการวิจัย 
สรุปผลการวิจัยตามหัวขอตอไปนี ้
5.1 ผลการยอมรับผลิตภัณฑ  

ผูทดสอบใหการยอมรับผลิตภัณฑในระดับสูง ( X = 3.56)  

ตารางที่ 1 คาเฉลี่ยการยอมรับจําแนกตามตัวแปรทดสอบ 

ตัวแปร X  SD ตัวแปรยอย X  SD ความหมาย 

ความ 
ชอบ 

3.68 
 
 

.672 
 
 

ผาหม 
เนื้อผา 
ฝมือตัดเย็บ 

3.79 
3.67 
3.58 

.815 

.801 

.799 

ยอมรับสูง 

การใช 3.78 
 

.776 
 

ประโยชนใชสอย 
ความตองการใช 

3.82 
3.74 

.840 

.893 
ยอมรับสูง 

ความ 
พอด ี

3.23 
 
 
 
 
 
 

.430 
 
 
 
 
 
 

ลวดลาย 
ส ี 
ราคา 
ความหนา 
ขนาด  
น้ําหนัก 
ความนุม 

3.30 
3.29 
3.31 
3.20 
3.20 
3.14 
3.18 

.775 

.763 

.684 

.659 

.669 

.683 

.670 

ยอมรับปาน
กลาง 

N = 1684 คน   X = 3.56   SD= .482 ยอมรับสูง 

 

จากตารางที่  1 พบวา ผลิตภัณฑนี้ยังขาดความพอดี 
โดยเฉพาะดานลวดลาย สี และ ราคา 

5.2 คุณลักษณะสําคัญของผลติภัณฑที่ผูบริโภคยอมรับ 
จากผลลัพธการวิเคราะหปจจัย ผูวิจัยไดตั้งชื่อปจจัยสําคัญ

ที่ผูบริโภคยอมรับ 3 ปจจัย ไดแก ปจจัยหนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ 
ปจจัยวัสดุที่ใข และ ปจจัยความสวยงาม ในที่นี้ ผูวิจัยกําหนดชื่อ 
ปจจัยใหมซ่ึงเปนคําที่สามารถสื่อความหมายถึงตัวแปรยอยที่อยูใน
ปจจัยนั้นๆ เนื่องจากปจจัยเปนฟงกชั่นเชิงเสนของตัวแปรเดิม ซ่ึงคา 
factor loading เปนคาที่ใชอธิบายความหมายของปจจัยแตละตัว 
โดยทั่วไปกําหนดวา ถาคา factor loading มากกวาหรือเทากับ 
± .5 จะพิจารณาความหมายของตัวแปรเดิมนั้นใหเปนชื่อของปจจัย 
[8] 

 
ตารางที่ 2 ปจจัยของผลิตภัณฑที่ผูทดสอบยอมรับ 

ปจจัย Factor 
loadings 

Eigen 
value 

% of 
variance 

Cumulative 
% 

หนาที่ใชสอย  2.970 24.75 24.75 
เนื้อผา .816    

ประโยชนใชสอย .764    
ผีมือตัดเย็บ .746    

ตัวผลิตภัณฑ .746    
ความตองการใช .725    
วัสดุที่ใช  2.390 19.92 44.67 

น้ําหนัก .789    
ขนาด .762    

ความนุม .752    
ความหนา .708    

ความสวยงาม  1.672 13.93 58.60 
ส ี .809    

ลวดลาย .760    
ราคา .576    

KMO measure of sampling adequacy = 0 .787 
Bartlett's Test of Sphericity = 5759.965 at df = 66 with a 
significance of 0 .000 
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ตารางที่ 2 อธิบายปจจัยสําคัญ 3 ดานที่คาดวาจะมีอิทธิพล
ตอการยอมรับผลิตภัณฑ โดยที่ 

ปจจัยหนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ ประกอบดวย เนื้อผา 
ประโยชนใชสอย ฝมือตัดเย็บ ตัวผลิตภัณฑ ความตองการใช 
(ตามลําดับคา factor loading) 

ปจจัยวัสดุที่ใข ประกอบดวย ความพอดีของน้ําหนัก ความ
พอดีของขนาด ความพอดีของความนุม ความพอดีของความหนา 
(ตามลําดับคา factor loading) 

ปจจัยความสวยงาม ประกอบดวย ความพอดีของสี ความ
พอดีของลวดลาย ความพอดีของราคา (ตามลําดับคา factor 
loading) 

จากตารางที่ 2 พบวา หนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑมี
ความสําคัญมากที่สุดตอการยอมรับผลิตภัณฑ รองลงมาเปน วัสดุที่
ใข และความสวยงาม ตามลําดับ  
 

6. สรุปและขอเสนอแนะ 
ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคใหการยอมรับผลิตภัณฑใน

ระดับสูง ( X =3.56, SD = 0.482) คุณลักษณะสําคัญที่ผูบริโภค
ยอมรับเปนอันดับแรกคือ หนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ รองลงมาคือ
วัสดุที่ใชในการผลิต และความสวยงามเปนอันดับสุดทาย ดังนั้น 
ผูผลิตควรมีการออกแบบลวดลายและกําหนดสีใหมีความสวยงาม
กวาเดิม อันเปนการเพ่ิมมูลคาใหแกผลิตภัณฑ เมื่อมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑแลว ปริมาณการขายอาจจะเพ่ิมมากขึ้น และผลิตภัณฑนี้
จะถูกจําแนกใหอยูในกลุมผลิตภัณฑที่มีเปาหมายการผลิตเพ่ือกลุม
ลูกคามุงคุณคางานหัตถศิลปบนฐานภูมิปญญาทองถิ่น มากกวาเปน
ผลิตภัณฑที่มีเปาหมายการผลิตเพ่ือกลุมลูกคามุงการใชงาน เปนการ
ขยายฐานตลาดลูกคาใหมตอไป  

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑอยางสรางสรรค มีดังนี้ 
6.1 ควรประยุกตแมแบบลายขิด ประเภทลายเรขาคณิตและ

ลายพรรณไม เปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ ลายขิดเปน
ลวดลายจากผาทออีสานดั้งเดิมอันเปนเอกลักษณของลายผาทอ [9-
12] เปนการเพ่ิมคุณคาใหแกผลิตภัณฑดวยศิลปวัฒนธรรมอีสาน ซ่ึง
ผูวิจัยไดนําเสนอตัวแบบลายขิด ประเภทลายเรขาคณิตและลาย
พรรณไม ตามภาพที่ 4-9 นําไปใชในการผลิตตอไป 

6.2 การเลือกสีในการตัดเย็บ ควรเปนสีที่ ค งความเปน
เอกลักษณของผาไหมไทยยอมสีธรรมชาติ ไดแก สีน้ําเงินคราม 
เหลือง แดง ชมพู น้ําตาล เทา ดํา เขียว มวง สม แดงอมสม [12] 
ทั้งนี้ ไมควรเลือกใชสีที่สดใสโดดเดนเกินไป  

6.3 ควรใชสีไมเกิน 3-4 ส ีในการออกแบบผาหมหนึ่งผืน 
เนื่องจากผาทออีสานใชโทนสีไมมากในการทอหนึ่งผืน 

 
ภาพที่ 4 ลายดอกกลีบเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 5 ลายดอกแกวทรงเคร่ือง แบบที่ 1 
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ภาพที่ 6 ลายดอกแกวทรงเคร่ือง แบบที่ 2 

 
ภาพที่ 7 ลายดอกแกวและสี่เหลี่ยม 

 
 

ภาพที่ 8 ลายดอกแกวเล็ก 
 

 
ภาพที่ 9 ลายดอกแกวใหญ 

 
ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 

1. ควรนําลายที่ออกแบบไวไปทําวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี
สวนรวม เพ่ือประเมินลายที่เหมาะสมในการเลือกใชเปนตัวแบบ
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สําหรับตัดเย็บที่เหมาะสมทีสุ่ด โดยใหชางตัดเย็บเปนผูมีสวนรวมใน
การปฏิบัติงานวิจัยดวย 

2. ควรทําการทดสอบการยอมรับผลิตภัณฑผาหมลายขิด  
3. ควรทําการประเมินอุปสงคตอราคาสําหรับผลิตภัณฑผาหม
ลายขิด 
 

7. กิตติกรรมประกาศ 
งานวิจัยนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัยเร่ือง การประเมิน

การยอมรับและการประมาณอุปสงคตอราคาของผลิตภัณฑวิสาหกิจ
ชุมชน กรณีศึกษา ผลิตภัณฑแปรรูปจากผา โดยวิสาหกิจชุมชน 
ตําบลนาหนองทุม อําเภอชุมแพ จังหวัดขอนแกน งานวิจัยนี้ไดรับ
ทุนสนับสนุนจาก คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแกน
ประจําปงบประมาณเงนิรายได 2554 ไดรับความเอ้ือเฟอและความ
รวมมือในการเก็บขอมูลภาคสนามจาก บริษัท ขนสง จํากัด 
สํานักงานใหญ กรุงเทพมหานครฯ 
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