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บทคัดยอ 
งานวิจัยนี้มีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชน กรณีศึกษา ผลิตภัณฑผาหมในจังหวัด
ขอนแกน ดวยการทดสอบการยอมรับของผูบริโภคเชิงปริมาณ เปน
การวัดความรูสึกและความคิดเห็นของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอ
ผลิตภัณฑดานความชอบ การวัดคาในการใชและการวัดคาความ
พอดีของคุณลักษณะทางกายภาพที่สัมผัสได เคร่ืองมือที่ใชในการ
วิจัยประกอบดวย ผลิตภัณฑทดสอบและแบบสอบถามเพ่ือวัด
ความรูสึกจากตัวแทนผูบริโภคจํานวน 1,684 คน วิเคราะหขอมูล
การยอมรับดวยคามัชฉิมเลขคณิต ใชเทคนิคการวิเคราะหปจจัยเพ่ือ
อธิบายคุณลักษณะสําคัญที่ผูทดสอบยอมรับในผลิตภัณฑ ผลวิจัย

พบวา ผลิตภัณฑไดรับการยอมรับในระดับสูง ( X =3.56, SD = 
0.482) คุณลักษณะสําคัญที่ผูบริโภคยอมรับเปนอันดับแรกคือ 
หนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ (variance 24.75 %) รองลงมาคือวัสดุ
ที่ใชในการผลิต (variance 19.91 %) และความสวยงามมีผลตอ
การยอมรับเปนอันดับสุดทาย (variance 13.93 %) ดังนั้น 
ผลิตภัณฑนี้จึงตองปรับปรุงดานความสวยงามเปนอันดับแรก ผูวิจัย
ไดเสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑดวยการนําลายขิด จากผาทอ
อีสานดั้งเดิมมาประยุกตใชเปนตัวแบบในการตัดเย็บ อันเปนการเพ่ิม
คุณคาใหแกผลิตภัณฑดวยศิลปวัฒนธรรมอีสานซ่ึงเปนการพัฒนา
ผลิตภัณฑเชิงสรางสรรค  
 
คําสําคัญ : การพัฒนาผลิตภัณฑ วิสาหกิจชุมชน เศรษฐกิจชุมชน 
 

Abstract 
This study is quantitative consumer testing. It 

attempted to test the acceptance of product, patchwork 
quilt produced by enterprise community in Thailand. The 
hedonic scale, action rating scale, just about right scale 
of physical product attributes were used in the 
measurement of acceptance. The consumers’ 
acceptance were analysed by arithmetic mean. Using the 
principle component analysis techniques to describe the 
important components of product that were accepted. 
The study comprised 1,684 potential Thai people. The 
data fitted the acceptance model moderately well. 

Consumers accepted product at high level ( X =3.56, SD 
= 0.482). The important components were core product 
feature (variance 24.75 %), fabric attributes (variance 
19.91 %), and aesthetic of product (variance 13.93 %). 
Because of its aesthetic has been recognized the least 
degree, it should be both improved and add value to 

the product with the application of traditional weave 
patterns from woven fabrics in the Northeastern region. 
This strategy is a creative product development for this 
patchwork quilt. 
 
Keywords: Product Development, Community Enterprise, 
Community Economic 
 

1. บทนํา 
วิสาหกิจชุมชนเปนกิจการเก่ียวกับการผลิตสินคา การ

ใหบริการหรือการอ่ืนๆ ที่ดําเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน 
มีวิถีชีวิตรวมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการดังกลาว ไมวาจะเปน
นิติบุคคลในรูปแบบใดก็ตามหรือไมเปนนิติบุคคล เพ่ือสรางรายได
และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระหวางชุมชน 
เปนการรวมกลุมกันในการวางแผนการผลิต การตลาด การบริโภค
รวมกัน เปนกลุมกิจกรรมที่ชุมชนคิดไดจากการเรียนรู การสํารวจ
วิจัยสภาพชีวิตของตนเอง รวมทั้งศักยภาพและทรัพยากรตางๆ ที่
เปนทุนของตนเอง ที่ยังไมไดมีการพัฒนา ยังไมมีกระบวนการเพ่ิม
มูลคาใหสิ่งเหลานั้น [1] กลุมผลิตภัณฑแปรรูปจากผา โดยกลุมสตรี
สหกรณตําบลนาหนองทุม จังหวัดขอนแกน เปนวิสาหกิจชุมชนที่
กอตั้งจากนโยบายรัฐบาลมาตั้งแตป 2544 ดําเนินการผลิตผาหม
จากการตอผา โดยตัดเย็บตามความคิดของชางตัดเย็บแตละคน ไมมี
การออกแบบ ไมเคยสํารวจการยอมรับจากผูบริโภค อัตราการ
เติบโตของฐานลูกคาใหมคอนขางต่ํา มีชองทางจําหนายนอย ทําใหมี
ความเสี่ยงทางการตลาดสูง ชางฝมือตัดเย็บไดรับคาจางในอัตราที่ต่ํา
มาก ไมคุมคากับเวลาที่ใชไป ดวยคาจางที่ไมจูงใจจึงเปนสาเหตุหนึ่ง
ทําใหจํานวนชางฝมือพ้ืนบานไดลดลงอยางตอเนื่อง จากป 2544 มี
ชางฝมือพ้ืนบานมากกวา 20 คน ปจจุบันเหลือ 6-8 คน [2] หาก
สถานการณเปนเชนนี้ตอไปอาจสงผลใหขาดศักยภาพในการผลิต 
ผูนําและสมาชิกขาดแรงจูงใจในการดําเนินงานตอไป ชุมชนอาจกลับ
ไปสู ป ญหา เดิ ม เ มื่ อป  2 544  และอาจ รุนแร งมากขึ้ นต าม
สภาพแวดลอมและสถานการณเศรษฐกิจยุคปจจุบัน  

 

2. วัตถุประสงค 
งานวิจัยนี้มุงหวังที่จะพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปจากผา ขยาย

ตลาดผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชนจากระดับทองถิ่นไปสูระดับประเทศ 
สามารถกําหนดราคาขายใหมที่สรางรายไดใหแกชางฝมือมากขึ้น 
คาจางที่เพ่ิมขึ้นจูงใจสมาชิกในชุมชนรวมผลิตมากขึ้น เปนการรักษา
ศิลปหัตถกรรมทองถิ่นใหดํารงคงอยูตอไปกับชุมชนอยางยั่งยืน 
นอกจากนี้ยังเปนการตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น เพ่ิมมูลคาสินคา
ผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชนประเภทหัตถกรรมทองถิ่น อันเปนการ
สงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับทองถิ่น เปนการเสริมสรางการ
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เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในระดับชุมชน วัตถุประสงคของการวิจัย 
จําแนกไดดังนี ้

2.1. เพ่ือประเมินการยอมรับผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชน 
กรณีศึกษา ผลิตภัณฑแปรรูปจากผา  

2.2 เพ่ืออธิบายคุณลักษณะสําคัญของผลิตภัณฑที่ผูบริโภค
ยอมรับ  

 

3. แนวคิดและกรอบแนวคิดการวิจัย 
การทดสอบผูบริโภค คือ การศึกษาปฏิกิริยาของกลุม

ผูบริโภคที่มีตอแนวคิดผลิตภัณฑ รูปแบบและคุณลักษณะทาง
ประสาทสัมผัสของผลิตภัณฑที่พัฒนาขึ้นในขั้นตอนตางๆ ซ่ึงผูบริโภค
คือกลุมตัวแทนผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑที่กําลังพัฒนา การ
ยอมรับของผูบริโภคในผลิตภัณฑหนึ่งๆ ไมไดรับรองวาผลิตภัณฑนั้น
จะประสบความสําเร็จทางการตลาด 100% เพราะยังมีปจจัยอ่ืน เชน 
รูปแบบบรรจุภัณฑ ราคา และการโฆษณา ที่มีอิทธิพลตอความสําเร็จ
ทางการตลาด หากเปนเพียงการชี้ใหเห็นถึงการยอมรับผลิตภัณฑที่ไม
มีปจจัยอ่ืนมาเก่ียวของ การทดสอบการยอมรับของผูบริโภคเชิง
ปริมาณ หมายถึง การวัดความรูสึกของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอ
ลักษณะทางประสาทสัมผัส และคุณลักษณะอ่ืนๆ ของผลิตภัณฑใน
เร่ืองความชอบ การยอมรับ โดยใชสเกลที่กําหนดคาอยางชัดเจน 
ดังนั้นจึงไดขอมูลเชิงปริมาณที่ใชเพ่ือวเิคราะหทางสถิติเชิงปริมาณได
อยางเหมาะสม ในการทดสอบการยอมรับ ผูบริโภคสามารถทดสอบ
ผลิตภัณฑ 1 ผลิตภัณฑหรือมากกวาได โดยการใหคะแนนตัวแปร
หรือขอคําถามตามสเกลที่กําหนด นักพัฒนาผลิตภัณฑสามารถนําคา
คะแนนจากผลการทดสอบของแตละผลิตภัณฑมาเรียงลําดับ เพ่ือ
คัดเลือกผลติภัณฑหรือปรับปรุงผลิตภัณฑได [3] วิธีการทดสอบการ
ยอมรับ (Acceptance test) ที่นิยมใช ไดแก การวัดคาความชอบ 
(hedonic scaling) การวัดคาในการบริโภค/ใช (action rating 
scaling) และการวัดคาความพอดี (just about right scaling) ของ
คุณลักษณะทางกายภาพที่สัมผัสได [4-6] การทดสอบการยอมรับ
เปนวิธีที่นิยมใชในการทดสอบผูบริโภคมากกวาการทดสอบความชอบ 
เพราะสามารถทดสอบตัวอยางเดี่ยวได และขอมูลที่ไดทําใหทราบวา
ผูบริโภค ชอบผลิตภัณฑแคไหน จะใช ซ้ือหรือไม อยางไร เนื่องจาก 
“การยอมรับผลิตภัณฑ” มีลักษณะเปนความคิดเชิงปญญา ซ่ึงเปน
การยากที่จะทําการวัดไดโดยตรง จึงจําเปนตองกําหนดความคิดเชิง
ปญญาดังกลาวใหออกมาในรูปแบบเชิงโครงสราง ดังนั้น ผูวิจัยจึง
นิยามความคิดรวบยอดของ “การยอมรับผลิตภัณฑ” ใหออกมาเปน
รูปของนิยามเชิงปฏิบัติการ ดังนี ้ 

การยอมรับผลิตภัณฑ หมายถึง ความรูสึกและความคิดเห็น
ของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑ เปนการวัดคาความชอบ การวัด
คาในการใช และการวัดคาความพอดีของคุณลักษณะทางกายภาพที่
สัมผัสได โดยตัวแปรหลัก ไดแก ความชอบ การใช ความพอดี ดัง
ภาพกรอบแนวคิดงานวิจัย ตอไปนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 

            ตัวแปรอิสระ                                   ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที ่1 กรอบแนวความคิดงานวิจัย 
 

ขอตกลงเบื้องตน 
การวัดความรูสึกของตัวแทนผูบริโภคที่มีตอคุณลักษณะ

ของผลิตภัณฑในเร่ืองการยอมรับนี้ กําหนดใหสเกลที่ใชวัด มีคา
คะแนน 5 ระดับ โดยคานอยที่สุดคอื เลข 1 และมากที่สุดคือ เลข 5  
โดยมีชวงหางของคาคะแนนการยอมรับในแตละชั้น(อันตรภาคชั้น) 
= 0.8 เปนการกําหนดคาอยางชัดเจน จึงไดขอมูลเชิงปริมาณสําหรับ
การวิเคราะหทางสถิติเชิงปริมาณได ระดับคาคะแนนเฉลี่ยและ
เกณฑอธิบายระดับการยอมรับ ดังนี ้
คาเฉลี่ย มากกวา 4.2 – 5    หมายถึง การยอมรับสูงมาก 
คาเฉลี่ย มากกวา 3.4 – 4.2 หมายถึง การยอมรับสูง 
คาเฉลี่ย มากกวา 2.6 – 3.4 หมายถึง การยอมรับปานกลาง 
คาเฉลี่ย มากกวา 1.8 – 2.6 หมายถึง การยอมรับต่ํา 
คาเฉลี่ย  ตั้งแต 1.0 – 1.8   หมายถึง การยอมรับต่ํามาก 
 

4. วิธีดําเนินงาน 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
หนวยขอมูล  :   ประชาชนทั่วไป 

หนวยการสุม :  คน 
เพ่ือใหไดขนาดของกลุมตัวอยางที่เหมาะสม เพียงพอที่จะอางสรุปถึง
กลุมประชากรได ไมมากเกินไปจนทําไมได หรือนอยเกินไปจนไม
นาเชื่อถือ จึงคํานวณขนาดของกลุมตัวอยาง กรณีไมทราบจํานวน
ประชากร โดยใชสูตรคํานวณ [7] ดังนี้  

n  =   
2

2

e

P)(Z)P(1   

เมื่อ n = ขนาดกลุมตัวอยาง 
 P = คาเปอรเซ็นตที่ตองการจะสุมจากประชากรทั้งหมด 
= 70 % 
 e  = คาความคลาดเคลื่อนจากการสุมตัวอยาง  
(ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % คา e  = 0.05 ) 

Z = ระดับความเชื่อมั่น 95%, Z = 1.96 
แทนคาในสูตรดังนี ้ n =      

0025.
)8416.3)(30)(.70(.   

                      =       
0025.
806736.0  

                  =       322.69  
เพ่ือใหไดขอมูลที่เชื่อถือได ดังนั้น ผูวิจัยจึงกําหนดขนาดของกลุม
ตัวอยาง 1,600 ตัวอยางโดยเก็บเผื่อแบบสอบถามไมสมบูรณอีก 
100 ชุด 

ความชอบ (ผลิตภัณฑ เนื้อผา ฝมือ) 
การใช (ประโยชนใชสอย ความตองการใช) 
ความพอด ี(ลวดลาย สี ราคา ความหนา 
ขนาด น้ําหนัก และความนุม) 

ระดับการ
ยอมรับ 

คุณลักษณะ
สําคัญที่ยอมรับ 

แนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ 
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งานวิจัยนี้เก็บขอมูลโดยใหกลุมตัวอยางไดทดลองใช สัมผัส
ผลิตภัณฑแลวจึงใหแสดงความรูสึก ความคิดเห็นดวยการตอบลงใน
แบบสอบถาม (ภาพที่ 2) ใชวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ เคร่ืองมือที่ใช
ในการวิจัยประกอบดวย ผลิตภัณฑทดสอบจํานวน 10 ผืน (ภาพที ่3 
ตัวอยา ง)  และแบบสอบถามเพ่ือวัดความรู สึกจากผูบริ โภค 
ผลิตภัณฑทดสอบทั้ง 10 ผืนมีเนื้อผาเดียวกัน มีความแตกตางกันใน
เร่ืองสีและลวดลาย จึงใหผูทดสอบไดทดสอบทุกผืน ซ่ึงในการ
ทดสอบการยอมรับนั้น ผูบริโภคสามารถทดสอบผลิตภัณฑ 1 แบบ
หรือมากกวาได หลังจากคัดกรองแบบสอบถามแลวไดแบบสอบถาม
ที่สมบูรณจํานวน 1,684 ชุด ผูวิจัยจึงนําขอมูลทั้งหมดมาใชในการ
วิเคราะหผลตอไป 

 

 
 

ภาพที่ 2 วิธีการเก็บขอมูล 

 
 

ภาพที ่3 ตัวอยางผลิตภัณฑทดสอบ 
 
งานวิจัยนี้ เก็บขอมูลภาคสนามที่สถานีรถปรับอากาศ 

บริษัทขนสง จํากัด สํานักงานหมอชิต ระหวางวันที่  18 – 27 
มีนาคม 2554 รวมเวลาทั้งสิ้น 10 วัน หลังจากเก็บรวบรวมขอมูล
เรียบรอยแลว ขอมูลไดถูกบันทึก ประมวลผลดวยสวนชุดคําสั่งของ
โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ โดยเลือกใชสถิติดังตอไปนี้ ใชสถิติการ
แจกแจงความถี่ ดวยค ารอยละในการแจงนับขอมูลลักษณะ
ประชากรศาสตรของผูทดสอบ ใชสถิติการวัดแนวโนมเขาสู
สวนกลางดวยคามัชฉิมเลขคณิตในการวิเคราะหคาการยอมรับ
ผลิต ภัณฑ  และใช เทคนิคการวิ เคราะหป จ จัย  เ พ่ืออธิบาย
คุณลักษณะสําคัญที่ผูทดสอบยอมรับ 

 

5. ผลการวิจัย 
สรุปผลการวิจัยตามหัวขอตอไปนี ้
5.1 ผลการยอมรับผลิตภัณฑ  

ผูทดสอบใหการยอมรับผลิตภัณฑในระดับสูง ( X = 3.56)  

ตารางที่ 1 คาเฉลี่ยการยอมรับจําแนกตามตัวแปรทดสอบ 

ตัวแปร X  SD ตัวแปรยอย X  SD ความหมาย 

ความ 
ชอบ 

3.68 
 
 

.672 
 
 

ผาหม 
เนื้อผา 
ฝมือตัดเย็บ 

3.79 
3.67 
3.58 

.815 

.801 

.799 

ยอมรับสูง 

การใช 3.78 
 

.776 
 

ประโยชนใชสอย 
ความตองการใช 

3.82 
3.74 

.840 

.893 
ยอมรับสูง 

ความ 
พอด ี

3.23 
 
 
 
 
 
 

.430 
 
 
 
 
 
 

ลวดลาย 
ส ี 
ราคา 
ความหนา 
ขนาด  
น้ําหนัก 
ความนุม 

3.30 
3.29 
3.31 
3.20 
3.20 
3.14 
3.18 

.775 

.763 

.684 

.659 

.669 

.683 

.670 

ยอมรับปาน
กลาง 

N = 1684 คน   X = 3.56   SD= .482 ยอมรับสูง 

 

จากตารางที่  1 พบวา ผลิตภัณฑนี้ยังขาดความพอดี 
โดยเฉพาะดานลวดลาย สี และ ราคา 

5.2 คุณลักษณะสําคัญของผลติภัณฑที่ผูบริโภคยอมรับ 
จากผลลัพธการวิเคราะหปจจัย ผูวิจัยไดตั้งชื่อปจจัยสําคัญ

ที่ผูบริโภคยอมรับ 3 ปจจัย ไดแก ปจจัยหนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ 
ปจจัยวัสดุที่ใข และ ปจจัยความสวยงาม ในที่นี้ ผูวิจัยกําหนดชื่อ 
ปจจัยใหมซ่ึงเปนคําที่สามารถสื่อความหมายถึงตัวแปรยอยที่อยูใน
ปจจัยนั้นๆ เนื่องจากปจจัยเปนฟงกชั่นเชิงเสนของตัวแปรเดิม ซ่ึงคา 
factor loading เปนคาที่ใชอธิบายความหมายของปจจัยแตละตัว 
โดยทั่วไปกําหนดวา ถาคา factor loading มากกวาหรือเทากับ 
± .5 จะพิจารณาความหมายของตัวแปรเดิมนั้นใหเปนชื่อของปจจัย 
[8] 

 
ตารางที่ 2 ปจจัยของผลิตภัณฑที่ผูทดสอบยอมรับ 

ปจจัย Factor 
loadings 

Eigen 
value 

% of 
variance 

Cumulative 
% 

หนาที่ใชสอย  2.970 24.75 24.75 
เนื้อผา .816    

ประโยชนใชสอย .764    
ผีมือตัดเย็บ .746    

ตัวผลิตภัณฑ .746    
ความตองการใช .725    
วัสดุที่ใช  2.390 19.92 44.67 

น้ําหนัก .789    
ขนาด .762    

ความนุม .752    
ความหนา .708    

ความสวยงาม  1.672 13.93 58.60 
ส ี .809    

ลวดลาย .760    
ราคา .576    

KMO measure of sampling adequacy = 0 .787 
Bartlett's Test of Sphericity = 5759.965 at df = 66 with a 
significance of 0 .000 
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ตารางที่ 2 อธิบายปจจัยสําคัญ 3 ดานที่คาดวาจะมีอิทธิพล
ตอการยอมรับผลิตภัณฑ โดยที่ 

ปจจัยหนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ ประกอบดวย เนื้อผา 
ประโยชนใชสอย ฝมือตัดเย็บ ตัวผลิตภัณฑ ความตองการใช 
(ตามลําดับคา factor loading) 

ปจจัยวัสดุที่ใข ประกอบดวย ความพอดีของน้ําหนัก ความ
พอดีของขนาด ความพอดีของความนุม ความพอดีของความหนา 
(ตามลําดับคา factor loading) 

ปจจัยความสวยงาม ประกอบดวย ความพอดีของสี ความ
พอดีของลวดลาย ความพอดีของราคา (ตามลําดับคา factor 
loading) 

จากตารางที่ 2 พบวา หนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑมี
ความสําคัญมากที่สุดตอการยอมรับผลิตภัณฑ รองลงมาเปน วัสดุที่
ใข และความสวยงาม ตามลําดับ  
 

6. สรุปและขอเสนอแนะ 
ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคใหการยอมรับผลิตภัณฑใน

ระดับสูง ( X =3.56, SD = 0.482) คุณลักษณะสําคัญที่ผูบริโภค
ยอมรับเปนอันดับแรกคือ หนาที่ใชสอยของผลิตภัณฑ รองลงมาคือ
วัสดุที่ใชในการผลิต และความสวยงามเปนอันดับสุดทาย ดังนั้น 
ผูผลิตควรมีการออกแบบลวดลายและกําหนดสีใหมีความสวยงาม
กวาเดิม อันเปนการเพ่ิมมูลคาใหแกผลิตภัณฑ เมื่อมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑแลว ปริมาณการขายอาจจะเพ่ิมมากขึ้น และผลิตภัณฑนี้
จะถูกจําแนกใหอยูในกลุมผลิตภัณฑที่มีเปาหมายการผลิตเพ่ือกลุม
ลูกคามุงคุณคางานหัตถศิลปบนฐานภูมิปญญาทองถิ่น มากกวาเปน
ผลิตภัณฑที่มีเปาหมายการผลิตเพ่ือกลุมลูกคามุงการใชงาน เปนการ
ขยายฐานตลาดลูกคาใหมตอไป  

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑอยางสรางสรรค มีดังนี้ 
6.1 ควรประยุกตแมแบบลายขิด ประเภทลายเรขาคณิตและ

ลายพรรณไม เปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ ลายขิดเปน
ลวดลายจากผาทออีสานดั้งเดิมอันเปนเอกลักษณของลายผาทอ [9-
12] เปนการเพ่ิมคุณคาใหแกผลิตภัณฑดวยศิลปวัฒนธรรมอีสาน ซ่ึง
ผูวิจัยไดนําเสนอตัวแบบลายขิด ประเภทลายเรขาคณิตและลาย
พรรณไม ตามภาพที่ 4-9 นําไปใชในการผลิตตอไป 

6.2 การเลือกสีในการตัดเย็บ ควรเปนสีที่ ค งความเปน
เอกลักษณของผาไหมไทยยอมสีธรรมชาติ ไดแก สีน้ําเงินคราม 
เหลือง แดง ชมพู น้ําตาล เทา ดํา เขียว มวง สม แดงอมสม [12] 
ทั้งนี้ ไมควรเลือกใชสีที่สดใสโดดเดนเกินไป  

6.3 ควรใชสีไมเกิน 3-4 ส ีในการออกแบบผาหมหนึ่งผืน 
เนื่องจากผาทออีสานใชโทนสีไมมากในการทอหนึ่งผืน 

 
ภาพที่ 4 ลายดอกกลีบเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 5 ลายดอกแกวทรงเคร่ือง แบบที่ 1 
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ภาพที่ 6 ลายดอกแกวทรงเคร่ือง แบบที่ 2 

 
ภาพที่ 7 ลายดอกแกวและสี่เหลี่ยม 

 
 

ภาพที่ 8 ลายดอกแกวเล็ก 
 

 
ภาพที่ 9 ลายดอกแกวใหญ 

 
ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 

1. ควรนําลายที่ออกแบบไวไปทําวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี
สวนรวม เพ่ือประเมินลายที่เหมาะสมในการเลือกใชเปนตัวแบบ



71

การประชุมวิชาการ การพัฒนาชนบทที่ยั่งยืน ประจ�าปี 2555

“ชุมชนท้องถิ่น ฐานรากการพัฒนาประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน” 16-19 กุมภาพันธ์ 2555

สําหรับตัดเย็บที่เหมาะสมทีสุ่ด โดยใหชางตัดเย็บเปนผูมีสวนรวมใน
การปฏิบัติงานวิจัยดวย 

2. ควรทําการทดสอบการยอมรับผลิตภัณฑผาหมลายขิด  
3. ควรทําการประเมินอุปสงคตอราคาสําหรับผลิตภัณฑผาหม
ลายขิด 
 

7. กิตติกรรมประกาศ 
งานวิจัยนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัยเร่ือง การประเมิน

การยอมรับและการประมาณอุปสงคตอราคาของผลิตภัณฑวิสาหกิจ
ชุมชน กรณีศึกษา ผลิตภัณฑแปรรูปจากผา โดยวิสาหกิจชุมชน 
ตําบลนาหนองทุม อําเภอชุมแพ จังหวัดขอนแกน งานวิจัยนี้ไดรับ
ทุนสนับสนุนจาก คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแกน
ประจําปงบประมาณเงนิรายได 2554 ไดรับความเอ้ือเฟอและความ
รวมมือในการเก็บขอมูลภาคสนามจาก บริษัท ขนสง จํากัด 
สํานักงานใหญ กรุงเทพมหานครฯ 
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