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บทคัดยอ 

การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือการเพ่ิมมูลคาผาทอ
พ้ืนเมืองโดยใชกระบวนการคิดสรางสรรค กรณีศึกษากลุมผูผลิตภัณฑ
ผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัดหนองคายมีวัตถุประสงค เพ่ือถายทอด
กระบวนการคิดสรางสรรคดานการออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ
ใหกับบุคลากรภายในกลุมผูผลิตผาทอพ้ืนเมืองจํานวน 4  กลุมใน
จังหวัดหนองคาย โดยเร่ิมตั้งแตกระบวนการวิเคราะหผลิตภัณฑเพ่ือหา
จุดเดน จุดดอย และคนหาเอกลักษณของผลิตภัณฑ การถายทอดทักษะ
กระบวนการคิดสรางสรรคดานการออกแบบผลิตภัณฑ ในการออกแบบ
ลวดลายผา  การนําผาทอพ้ืนเมืองไปแปรรูปผลิตภัณฑ การออกแบบ
บรรจุภัณฑและกลยุทธดานการตลาดเพ่ือการจําหนาย โดยนําผลิต
ตนแบบไปทดสอบตลาดเพ่ือประเมินความคิดเห็นกับกลุมเปาหมาย 3 
ดาน ไดแก ดานความสวยงามของลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบ
ใหม ดานผลิตภัณฑแปรรูป และดานบรรจุภัณฑ ซ่ึงผลปรากฏวา
กลุมเปาหมายมีความระดับความพึงพอใจดังนี้ 1) กลุมอาชีพสตรีทอผา
บานพลายงาม ดานความสวยงามของลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่
ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 4.05  ดานผลิตภัณฑแปรรูป คาเฉลี่ย 4.16 และ
ดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 4.18   2) กลุมสตรีพัฒนาบานฝางนอย  ดาน
ความสวยงามของลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 4.14  
ดานผลิตภัณฑแปรรูป คาเฉลี่ย 4.23 และดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 
4.26  3) กลุมอาชีพทอผามัดหมี่บานโคกบุญสนอง ดานความสวยงาม
ของลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 4.40  ดาน
ผลิตภัณฑแปรรูป คาเฉลี่ย 4.34 และดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 4.49  4) 
กลุมทอผาขนมแปรรูปบานโนนมันปลา  ดานความสวยงามของลวดลาย
ผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 3.91 ดานผลิตภัณฑแปรรูป 
คาเฉลีย่ 4.15 และดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 4.19 

 
 

Abstract 
     A Design and Development Adding Values Traditional 
Textile by Creative Thinking Paradigms : Case Study OTOP 
Traditional Textile Product Nong Khai Province. The purpose 
for transfer knowledge of the creative thinking process in 
product design and packaging design to personal within 
OTOP traditional group textile product Nong Khai province. 
from the product analysis process to strengths weaknesses 
and discover the identity of the product. transfer of skills, 
knowledge and creative thinking process in product design 
process in fabric design native to the processing of textile 
fabrics packaging design and marketing strategy to sell by  

 
producing a prototype to test the market to assess the 
prospects on 3 Issues to consider. Include the beauty of 
new design in traditional textile patterns, the processed 
products and packaging design. The results show that the 
audience is level of satisfaction as follows. Group 1 The 
beauty of the patterns Traditional native Textile average 
4.05 ,The processed products average 4.16 ,The packaging 
design average 4.18 .Group 2 The beauty of the patterns 
Traditional native Textile average 4.14 ,The processed 
products average 4.23 ,The packaging design average 4.26  
Group 3 The beauty of the patterns Traditional native 
Textile average 4.40 ,The processed products average 4.34 
The packaging design average 4.49 .Group 4 The beauty of 
the patterns Traditional native Textile average 3.91 ,The 
processed products average 4.15 The packaging design 
average 4.19 
 
 

1. บทนํา 
     นับตั้งแตรัฐบาลไดดําเนินนโยบายเพ่ือการสรางอาชีพโดยการนําภูมิ
ปญญาทองถิ่นดั้งเดิมผนวกกับทักษะความชํานาญเชิงชางและงานฝมือ
แบบชาวบานในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑหรือโครงการ OTOP 
ตั้งแตป พ.ศ. 2542 มีวัตถุประสงคเพ่ือสรางงาน สรางรายได แกชุมชน
ในระดับรากหญาสรางความเจริญและเขมแข็งแกชุมชนใหสามารถ
พ่ึงตนเองและคิดอยางสรางสรรคสงเสริมภูมิปญญาทองถิ่นสูสากลและ
จัดการทรัพยากรในทองถิ่น และสงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย [1]  
ไดมีการสงเสริมใหนําทักษะความรูกระบวนการผลิตแบบชาวบานมาทํา
การรวมกลุมกันเพ่ือผลิต ผลิตภัณฑตามภูมิปญญาของแตละทองถิ่นมี
วัตถุประสงค เ พ่ือจําหนาย เปนการสร างรายไดและอาชีพเสริม
นอกเหนือไปจากการทําอาชีพหลัก  
     อยางไรก็ตามจากการจากที่รัฐไดสงเสริมการดําเนินการโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑไปทุกตําบล หมูบาน ทําใหเกิดปญหาตามมา
โดยในระยะแรกคือดานคุณภาพของผลิตภัณฑที่ยังดอยคุณภาพและมี
จํานวนมากที่ไมสามารถนํามาจําหนายเพ่ือสรางรายไดตามจุดประสงค 
ระยะตอมาคือดานบรรจุภัณฑโดยเฉพาะการปกปองคุมครองผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑเพ่ือการจําหนาย ซ่ึงปญหาดังที่กลาวมาขางตนใน
ปจจุบันก็ยงัคงมีอยูแตระดับของปญหาไดเบาบางลง แตปญหาประการ
สําคัญที่สุดในปจจุบันคือการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหมีความสวยงาม
แปลกใหมมีเอกลักษณแตกตางจากคูแขงและเพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ
ดวยรูปแบบผลิตภัณฑแทนการใชกระบวนการผลิตและวัตถุดิบ 
เนื่องจากในปจจุบันมีการผลิตสินคา OTOP ที่มีรูปแบบลักษณะที่ซํ้าๆ 
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กัน เชน ทุกภาคทั่วประเทศมีการผลิตผาขาวมาซ่ึงมีลวดลายสีสัน
รูปแบบเหมือนกัน ดังนั้นในการจําหนายไมสามารถสรางความแตกตาง
ได ทําใหตองแขงกันจําหนายไดราคาต่ํา ดังนั้นปญหาของผลิตภัณฑ 
OTOP ไดแก การผลิตสินคาแบบเดียวกันและจําหนายในราคาถูก การ
ผลิตโดยไม รูวาผลิตแลวจะนําไปจําหนายที่ ไหน จําหนายใหใคร 
จําหนายอยางไร ผลิตภัณฑ OTOP ซ่ึงสวนใหญยังวนเวียนอยูกับที่ 
หลายกลุมหลายผลิตภัณฑที่ผลิตเหมือนกันรูปแบบเหมือนกัน ผลิตโดย
ไมไดมีการวางแผนการจัดการ เมื่อถึงเวลาก็มาจําหนายแขงขันกัน 
ยกตัวอยางสินคาประเภทจักสานที่ไมสามารถหาความแตกตางกันได 
จะเห็นไดวาสินคา OTOP ยังขาดการพัฒนาในเร่ืองรูปแบบใหแปลก
ใหม โดยเฉพาะสินคาที่ผลิตจากวัตถุดิบประเภทเดียวกัน จําเปนตอง
สรางความแตกตางไมใหซํ้ากัน  [2]  จากที่กลาวมาจะเห็นไดวาปญหา
ของผลิตภัณฑชุมชนหรือผลิตภัณฑ OTOP อยูที่กลุมผูผลิตผลิตภัณฑ
ชุมชนยังผลิตผลิตภัณฑรูปแบบเดิมที่ซํ้าๆ กัน ทําใหไมสามารถจําหนาย
ได  ในขณะที่ ในแตละชุมชนมีภูมิปญญาเฉพาะในแตทองถิ่นที่มี
เอกลักษณแตกตางกัน แตไมสามารถนําเอาวัตถุดิบดังกลาวซ่ึงถือเปน
วัตถุดิบทางความคิดและภูมิปญญาดั่งเดิมมาประยุกตใชกับผลิตภัณฑ
ของตนเองได  [3]  กลาวไววาแทที่จริงทั้งหมดนี้เปนจุดแข็งของคนไทย
ในการพัฒนาความสามารถเพ่ือการแขงขันเนื่องจากประเทศไทยมี
ทรัพยากรมนุษยที่มีความคิดสรางสรรคมีทักษะทางศิลปะรวมทั้ ง
วัฒนธรรมและภูมปิญญาทองถิ่นอันเปนสิ่งที่เรียกวาประเพณีเชิงศิลปะ 
ซ่ึงสามารถนํามาสรางสรรคเปนมูลคาทางเศรษฐกิจได  เมื่อกลาวถึง
ความคิดสรางสรรค อาจฟงดูเปนนามธรรม และดูจะวนเวียนอยูใน
วงการนักออกแบบเทานั้น หากในความเปนจริงแลว ความคิด
สรางสรรคเปนจุดเร่ิมตนของการสรางสรรคงานใหมๆ ซ่ึงงานเหลานี้จะ
กระจายไปสูผูคนอีกหลายวงการ ชวยสรางอาชีพและรายไดใหกับคนอีก
มากมาย[4] จอหน  ฮาวกินส  [5] กลาววาในหนังสือเศรษฐกิจ
สรางสรรค เขามั่งคั่งจากความคิดกันอยางไรวาความคิดสรางสรรคโดย
ตัวมันแลวไมมีมูลคาทางเศรษฐกิจหากตองการมูลคาในเชิงพาณิชยตอง
ทําใหการสรางสรรคนั้นเปนรูปเปนรางและนําไปใสในผลิตภัณฑที่ซ้ือ
ขายได และจากการที่ รัฐบาลมีนโยบายในการพัฒนาและเพ่ิมขีด
ความสามารถการแขงขันของประเทศโดยใชความคิดสรางสรรคหรือ
โครงการเศรษฐกิจสรางสรรค  (Creative Economy) เพ่ือพัฒนา
ยกระดับสินคาและบริการในภาคการผลิต แสวงหาองคความรูใหมเพ่ือ
นําไปสูการปรับปรุงกระบวนการออกแบบ การผลิตและผลิตภัณฑให
ตรงกับความตองการของผูใชโดยใชความคิดสรางสรรคผนวกกับภูมิ
ปญญาทองถิ่นดั้งเดิมเปนการตอยอดองคความรูจากทองถิ่นสูสากล เพ่ือ
สรางผลิตภัณฑใหม สรางงาน สรางอาชีพสําหรับประชาชาชนอยาง
ยั่งยืนในอนาคต 
 ปจจุบันจากการลงพ้ืนที่ในกลุมผูผลิตภัณฑ OTOP จะพบ
ปญหาที่เหมือนกันคือกลุมผูผลิตภัณฑ OTOP ไมสามารถออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑของตนเองได จึงทําใหมีเปนจํานวนมากที่ตองหยุดการ
ผลิตหรือผลิตเมื่อมีหนวยงานที่เก่ียวของรองขอเทานั้นเนื่องจากผลิต
ออกมาแลวจําหนายไดในราคาต่ําเพราะมีคูแขงในผลิตภัณฑประเภท
เดียวกันในตลาดมาก กลุมผูผลิตภัณฑ OTOP ที่อยูไดคือกลุมที่มีการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑของตนเองใหมีความแปลกใหมอยูเสมอ 
ประกอบกับทัศนคติในเร่ืองการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑที่มักคิดวา
เปนเร่ืองเฉพาะทางที่กลุมผูผลิตภัณฑ OTOP ไมมีความสามารถทําได 
ดังนั้นถาหากมีการถายกอดกระบวนการออกแบบพัฒนาเชิงสรางสรรค
ที่กลุมผูผลิตภัณฑ OTOP สามารถเรียนรูและเขาใจได สามารถนํา

ทักษะกระบวนการคิดไปออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑของตัวเองไดถือวา
เปนชวยสรางใหเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืนตอกลุมผูผลิตภัณฑ OTOP 
     จาก คว าม สํ า คั ญข อง ปญห าผู วิ จั ย จึ ง ต อ ง ก า รถ า ย ท อ ด
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑเชิงสรางสรรคประเภทผาทองพ้ืนเมืองใน
จังหวัดหนองคาย เพ่ือสรางความแตกตางและเอกลักษณของผลิตภัณฑ
โดยการนําเอากระบวนการคิดสรางสรรคในการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑเชิงสรางสรรคมาใช เพ่ือเปาหมายของการ
สงเสริมนวัตกรรมไปสูอุตสาหกรรมเชิงพาณิชย ทางดานทฤษฎีและการ
ปฏิบัติดานความคิดสรางสรรค (Creative) การออกแบบ (Design) 
เพ่ือใหกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน OTOP สามารถนําไปตอยอดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑอยางยั่งยืน  
     ทั้งนี้ผูวิจัยคาดหวังใหการใชวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP โดยใช
กระบวนการคิดสรางสรรคใหผลิตภัณฑใหมีความทันสมัยใหสามารถ
เขาถึงกลุมผู ใชกลุมใหมๆ จะเปนการสรางมูลคาและคุณคาของ
ผลิตภัณฑใหมีมากยิ่งขึ้น อีกทั้งยังเปนการใชความคิดสรางสรรคดาน
การออกแบบผนวกกับภูมิปญญาทักษะดานการผลิตของกลุมผูผลิต
ผลิตภัณฑชุมชน OTOP เพ่ือสรางผลิตภัณฑใหมที่ตรงกับความตองการ
ของผูใช ซ่ึงจะนําไปสูเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) 
สามารถพ่ึงพาตัวเองไดไดอยางยั่งยืน และประการสําคัญองคความรู
และบทเรียนในการบวนการถายทอดเพ่ือใหกลุมผลิตภัณฑ OTOP ได
เกิดความเขาใจในการพัฒนาผลิตภัณฑของตนเองโดยใชความคิด
สรางสรรคเพ่ือสรางความแตกตาง สรางมูลคาเพ่ิมและตรงกับความ
ตองการของผู ซ้ือจะเปนกรณีตัวอยางสําหรับหนวยงานและกลุม
ผลิตภัณฑ OTOP อ่ืนที่เก่ียวของไดนําไปศึกษาและเรียนรูตอยอดตอไป 
 

2. วัตุประสงค 
     2.1 เพ่ือถายทอดกระบวนการคิดสรางสรรค (Creative Thinking) 
เชิงการวิจัยโดยการวิเคราะหผลิตภัณฑ (Product Analysis) และ
กลุมเปาหมายดานการตลาด (Marketing Analysis) ในการออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง ดานลวดลาย ดานการแปรรูปและดาน
บรรจุภัณฑที่ตรงกับความตองการของตลาด   
     2.2 เพ่ือพัฒนาลวดลายสีสัน การแปรรูปผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ
ผาทอพ้ืนเมืองเชิงสรางสรรคโดยกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) ที่
มีความแปลกใหม มีเอกลักษณ เพ่ิมศักยภาพและมูลคาในการจําหนาย  
     2.3 เพ่ือประเมินความคิดเห็นของกลุมเปาหมายที่มีตอผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑผาทอพ้ืนเมืองที่ผานการกระบวนการคิดสรางสรรคใน
การออกแบบพัฒนาของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) 

 
3. วิธีการดําเนินงาน 
     3.1 กรอบแนวคิดและฐานความคิดในการวิจัย ผูวิจัยมีกรอบ
แนวคิดในการดําเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP โดยใชกระบวนการ
คิดสรางสรรคผานการถายทอดและเรียนรูเชิงปฏิบัติการรวมกันระหวาง
นักวิจัย นักวิชาการและระหวางกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองทั้ง 
4 กลุมในจังหวัดหนองคายโดยการถายทอดกระบวนการคิดสรางสรรค 
(Creative Thinking)  เชิงการวิ จัยโดยการวิ เคราะหผลิตภัณฑ 
(Product Analysis) และกลุมเปาหมายดานการตลาด (Marketing 
Analysis) ในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง ดาน
ลวดลาย ดานการแปรรูปและดานบรรจุภัณฑที่ตรงกับความตองการ
ของตลาด เพ่ือสรางผลิตภัณฑใหมที่ตรงกับความตองการของผูใช ซ่ึงจะ
นําไปสูเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) สามารถพ่ึงพา
ตัวเองไดไดอยางยั่งยืนและองคความรูและบทเรียนในการบวนการ
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ถายทอดเพ่ือใหกลุมผลิตภัณฑ OTOP ไดเกิดความเขาใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑของตนเองโดยใชความคิดสรางสรรคเพ่ือสรางความแตกตาง 
สรางมูลคาเพ่ิมและตรงกับความตองการของผูซ้ือจะเปนกรณีตัวอยาง
สําหรับหนวยงานและกลุมผลิตภัณฑ OTOP อ่ืนที่เก่ียวของไดนําไป
ศึกษาและเรียนรูตอยอด 
     3.2 กลุมประชากรที่เขารวมโครงการ ประกอบดวย (ก)กลุม
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ประกอบดวยอาจารยสาขาวิชาออกแบบ
ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมจํานวน 5 ทาน อาจารยสาขาวิชาการจัดการ
ทั่วไป จํานวน 1 คน (ข)กลุมนักวิชาการดานการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑศูนยสง เสริมอุตสาหกรรมภาคที่  4 จํานวน 2 คน (ค)
กลุมเปาหมายไดแกกลุมนักศึกษาวัยรุนในมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
จํานวน 200 คน (ง)กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน OTOP ประเภท
ผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองในจังหวัดหนองคายจํานวน 4 กลุม โดยผูวิจัย
ไดกําหนดกรอบในการคัดเลือกกลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP 
จังหวัดหนองคาย ที่ไมเคยเขารวมโครงการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ 
บรรจุภัณฑและการพิมพ ของหนวยงานใดมากอน เปนกลุมมีการผลิต
สินคาหรือผลิตภัณฑและมีจําหนายอยางสม่ําเสมอ เปนกลุมมีสถานที่ตั้ง
ที่แนนอนมีผลิตภัณฑและกระบวนการผลิตมีศักยภาพในการพัฒนา 
และสมาชิกภายในกลุมมีศักยภาพและความมุงมั่นในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ ประกอบดวย 

3.2.1 กลุมอาชีพสตรีทอผาบานพลายงาม เลขที่  54  ม.11  ต.
คอกชาง  อ.สระใคร  จ.หนองคาย 

3.2.2 กลุมสตรีพัฒนาบานฝางนอย เลขที่ 149  ม.10  ต.บาน
ฝาง  อ.สระใคร  จ.หนองคาย 

3.2.3 กลุมอาชีพทอผามัดหมี่บานโคกบุญสนอง  เลขที่ 40  ม.
11 ต.โพนทอง  อ.โพธิ์ตาก  จ.หนองคาย 

3.2.4 กลุมทอผาขนมแปรรูปบานโนนมันปลา  เลขที่ 137  ม.7  
ต.หนองหลวง  อ.เฝาไร  จ.หนองคาย  
    3.3 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย ประกอบดวย แบบบันทึกขอมูล แบบ
สัมภาษณ กรอบแนวคิดในการสนทนากลุม (Focus Group) แบบฝก
ปฏิบัติการออกแบบเชิงสรางสรรค แบบประเมินความคิดเห็นของ
กลุมเปาหมายที่มีตอรูปแบบผลิตภัณฑ 
     3.4 การวิเคราะหขอมูล ประกอบดวยการวิเคราะหเชิงตรรกวิทยา
ขอมูลจากเทปบันทึกเสียง การถายภาพ และแบบฝกทักษะความคิด
สรางสรรค โดยสังเคราะหเปนแนวทางในการพัฒนาแบบรางผลิตภัณฑ 
(Idea Sketch) เพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบลวดลาย การแปรรูป
และการออกแบบบรรจุภัณฑ สําหรับขอมูลจากแบบประเมินความ
คิดเห็นของกลุมเปาหมายที่มีตอรูปแบบผลิตภัณฑที่ออกแบบใหมใชการ
วิเคราะหโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปโดยใชคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบน
มาตรฐานของระดับความพึงพอใจในดานความสวยงามของลวดลายผา
ทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม ดานผลิตภัณฑแปรรูป และดานบรรจุภัณฑ
ที่ออกแบบขึ้นมาใหม 
     3.5 กิจกรรมและขั้นตอนการดําเนินงาน ในการดําเนินโครงการการ
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือการเพ่ิมมูลคาผาทอพ้ืนเมืองโดยใช
กระบวนการคิดสรางสรรค กรณีศึกษากลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง 
OTOP ผูวิจัยลําดับขั้นตอนการดําเนินงาน 5 ระยะ ดังนี้ 

ระยะที่ 1 การคัดเลือกกลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP 
จังหวัดหนองคาย การวิเคราะหประเภทผลิตภัณฑที่จะออกแบบพัฒนา 
และการกําหนดรูปแบบการพัฒนา  

 1. การประชุมเพ่ือจัดทําแผนงานและวิธีการดําเนินเพ่ือ
เตรียมการลงพ้ืนที่ยังกลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัด
หนองคาย จํานวน  4 กลุม เพ่ือสรางเปนกรอบการดําเนินงาน 
 2. ทีมนักวิจัยลงพ้ืนที่สํารวจ เก็บขอมูลของกลุมผูผลิตภัณฑ
ผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวดัหนองคายทั้ง 4 กลุม โดยการประชุมกลุม 
(Focus group) เพ่ือใหผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP ไดสะทอน
สภาพปญหา ความตองการในการพัฒนาผลิตภัณฑและรวมเสนอความ
คิดเห็นในการวิเคราะหเพ่ือหาแนวทางในการแกปญหาเพ่ือการพัฒนา
ผลิตภัณฑจากผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP เอง  
 3. ทีมนักวิจัยทําการวิเคราะหเพ่ือคัดเลือกกลุมผูผลิตภัณฑ
ผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัดหนองคายทั้ง 4 กลุม โดยพิจารณาจาก
ความเปนไปไดดานรูปแบบกระบวนการผลิต ศักยภาพภายในกลุม 
ความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑใหครอบคลุมทุกมิติตั้งแตการ
วิเคราะหจุดออน จุดแข็ง การวิเคราะหผลิตภัณฑ  
 4. ทีมนักวิจัยทําการวิเคราะหผลิตภัณฑที่เปนเปาหมายใน
การพัฒนาเพ่ือกําหนดรูปแบบการพัฒนาโดยการวิเคราะหแนวโนม
ความตองการและรสนิยมของผูบริโภคตอผลิตภัณฑเปาหมาย รูปแบบ
การผลิตของกลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัดหนองคาย
ทั้ง 4 กลุม คูแขงในผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน รวมถึงตนทุนการผลิต 
เพ่ือนํามากําหนดกลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ตรงกับ
ความตองการของตลาดและมีความแปลกใหมไมเหมือนใคร ทั้งนี้
แผนการพัฒนาตองอยูบนพ้ืนฐานของการถายทอดเรียนรูกระบวนการ
คิดสรางสรรคเพ่ือสรางและพัฒนาผลิตภัณฑที่มีศักยภาพในดานการ
แขงขันในเชิงพาณิชย  
 5. สรุปผลการวิเคราะหเพ่ือกําหนดแผนและแนวทางการ
ถายทอดกระบวนการคิดสรางสรรคออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑสําหรับกลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัด
หนองคายทั้ง 4 กลุม 
     ระยะที่ 2 การอบรมเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวมเพ่ือถายทอด
กระบวนการคิดสรางสรรคในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุ
ภัณฑในเชิงลึกทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัต ิ
 1. กําหนดการอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ โดยการนําสมาชิกในกลุมผูผลิตภัณฑผาทอ
พ้ืนเมือง OTOP จังหวัดหนองคายทั้ง 4 กลุมเขารวมอบรมเชิง
ปฏิบัติการรวมกับผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบและการตลาด เพ่ือ
ถายทอดและเรียนรูกระบวนการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑโดยผาน
กระบวนการคิดสรางสรรค (Creative Thinking) การสรางแรงบันดาล
ใจ ( Inspiration) กระบวนการคิดการแกปญหาอยางเปนระบบ 
(Design Solution) การทําแบบวาด (Sketch Design) การนําเสนอ
ผลงาน (Presentation) ซ่ึ ง เปน พ้ืนฐานใหสามารถนํ าไปพัฒนา
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑไดในอนาคต 
 2. กลุมผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัดหนองคาย
ทั้ง 4 กลุมไดรูปแบบของลวดลายผาพ้ืนเมืองการนําผาทอไปแปรรูป
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ผานกระบวนการคิดสรางสรรคอยางเปน
ระบบ  
     ระยะที่ 3 กระบวนการผลิตตนแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ  
หลังจากการการอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือถายทอดกระบวนการคิด
สรางสรรคการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑในเชิงลึก กลุม
ผูผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง OTOP จังหวัดหนองคายทั้ง 4 กลุม ตองได
แบบผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑอยางนอย 1 แบบ เพ่ือนําไปผลิต
ผลิตภัณฑตนแบบ (Prototype) ยังสถานประกอบการกลุมชุมชนของ
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ตนเอง ทั้งนี้เพ่ือใหไดผลิตภัณฑตนแบบออกมาไดตามแบบหรือใกลเคียง
กับแบบวาดที่ออกแบบสรางสรรคมากที่สุด 
     ระยะที่ 4 การประเมินความคิดเห็นของกลุมเปาหมายที่มีตอ
ลวดลายสีสัน ผลิตภัณฑแปรรูป และบรรจุภัณฑที่ออกแบบขึ้นมาใหม 
       การนําผลิตภัณฑตนแบบไปทดสอบความคิดเห็น (Design 
Test) ความพึงพอใจจากกลุมเปาหมายผูใชงาน เพ่ือหาความคิดเห็น
เก่ียวกับผลิตภัณฑที่ออกแบบพัฒนาขึ้นมาใหมตลอดจนขอบกพรองของ
ผลิตภัณฑ ทั้งนี้เพ่ือใหผลิตภัณฑมีความสมบูรณมากที่สุดกอนนําไป
ปรับปรุงแกไขเพ่ือการผลิตและจําหนายในลําดับตอไป 
     ระยะที่ 5 การจัดทําระบบฐานขอมูลผลิตภัณฑ (Product Profile) 
และรวบรวมขอมูลองคความรู 
 จัดทําระบบฐานขอมูลผลิตภัณฑ (Product Profile) และ
รวบรวมขอมูลองคความรูกระบวนการถายทอดและกระบวนการ
สร า งสรรคกา รออกแบบพัฒนาผลิต ภัณฑตั้ ง แ ต เ ร่ิมตนจนถึ ง
กระบวนการสุดทาย เพ่ือเปนฐานขอมูลตนแบบสําหรับการศึกษาและ
การนําไปใชในกลุมผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน 
 

4. ผลการศึกษา 
1.4 สภาพปญหาและศักยภาพดานการผลิต จากการออกสํารวจ

ขอมูลคณะนักวิจัยและกลุมผูผลิต OTOP ไดรวมกันศึกษาวิเคราะหถึง
จุดเดนจุดดอยของผลิตภัณฑ พบวา (ก)  จุดเดนคือ 1)มีทักษะ
ความสามารถในการผลิตผาทอไดหลากหลายทั้งผาขิด ผาขาวมา ผา
มัดหมี่ 2)มีสถานที่ในการผลิตที่แนนอนทําใหสามารถผลิตสินคาไดอยาง
สม่ําเสมอ 3) กลุมผูประกอบการมีทัศนคติที่ในการตองการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑใหม เชนการแปรรูปผลิตภัณฑรูปแบบตางๆ เพ่ือ
จําหนาย 4)มีเอกลักษณของการเปนผลิตภัณฑจากงานฝมือ 5)บางกลุม
มีสมาชิกในการผลิตโดยเฉพาะแรงงานในการทอและการตัดเย็บมาก 
(ข) จุดดอย 1)ไมมีความรูความเขาใจการออกแบบพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑเพ่ือการจําหนายใหหลากหลายและตรงกับความตองการของ
กลุมผูซ้ือ 2)มีคูแขงในผลิตภัณฑประเภทเดียวกันมาก 3)ยังขาดการ
ออกแบบลวดลาย สีสันและรูปแบบผลิตภัณฑที่ตรงกับความตองการ
ของตลาด 4)ไมมียี่หอหรือตราสินคาเปนของตนเองซ่ึงถือเปนจุดแข็งใน
ตลาดการจําหนายสินคาประเภทเดียวกัน เพ่ือสรางการจดจํา 5) ไมมี
บรรจุภัณฑสําหรับการจําหนายเปนของตัวเอง 

4.2 การถายทอดกระบวนการคิดสรางสรรคในการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ 

4.2.1 กลุมอาชีพสตรีทอผาบานพลายงาม  
(ก) ประเด็นที่คนพบ  ผลิตผาทอพ้ืนเมืองโดยการจําหนาย

เปนผืนเปนหลักจําหนายไดราคาถูก แตสามารถผลิตผาทอไดหลาย
ประเภทโดย การนําไปแปรรูปมีนอยและรูปแบบไมทันสมัยและตรงกับ
ความตองการของกลุมผูใช ดังนั้นจึงตองออกแบบพัฒนาลวดลายสีสัน
ของผาทอใหมีความสวยงามตรงกับกลุมผูใช 

(ข) กระบวนการสรางสรรค  ถายทอดกระบวนการคิด
สรางสรรคและการปฏิบัติดานการพัฒนาผาทอพ้ืนเมืองใหสามารถ
เลือกใชโทนสีไดตรงกับความตองการของตลาดสําหรับผาทอแตละ
ประเภท และแปรรูปผลิตภัณฑทีม่ีความสวยงามแปลกตาตรงกับความ
ตองการ  

(ค) ผลลัพธที่ได   1)ผาทอพ้ืนเมืองที่มีสีสันสวยงาม 2)
ผลิตภัณฑแปรรูปจากผาทอพ้ืนเมืองที่สวยงามตามสมัยนิยมโดยการนํา
เอกลักษณของผาทอพ้ืนเมืองมาใช 3)บรรจุภัณฑเฉพาะสําหรับ
ผลิตภัณฑและตราสินคา 

 

 
ภาพที่ 1 ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ออกแบบใหม กลุม

อาชีพสตรีทอผาบานพลายงาม 
 

4.2.2 กลุมสตรีพัฒนาบานฝางนอย 
(ก) ประเด็นที่คนพบ  ผาทอยังเปนลวดลายสีสันแบบเกาที่

ผลิตมายาวนานซ่ึงมีคูแขงมากในสินคารูปแบบเดียวกัน ดังนั้นจึง
ตองการพัฒนาลวดลายผาทอที่มีสีสันสวยงามสดใสแปลกตา 

(ข) กระบวนการสรางสรรค  ถายทอดกระบวนการคิด
สรางสรรคและการปฏิบัติดานการพัฒนาลวดลายและสีสันผาทอ
พ้ืนเมืองโดยเนนไปที่ผาขาวมาเนื่องจากสามารถออกแบบลวดลายสีสัน
ที่สวยงามสดใส จับกลุมเปาหมายที่อายุนอยลง เชนวัยรุนวัยทํางาน 
และแปรรูปผลิตภัณฑของใชที่สวยงามแปลกตา 

(ค) ผลลัพธที่ได  1) ผาขาวมารูปแบบลวดลายสีสันสดใส 
ทันสมัย 2)ผลิตภัณฑแปรรูปจากผาขาวมาที่สวยงามตามสมัยนิยมโดย
การนําเอกลักษณของผาทอพ้ืนเมืองมาใช 3)บรรจุภัณฑและตราสินคา
เฉพาะสําหรับผลิตภัณฑของกลุมผูประกอบการ 

 
 

ภาพที่ 2 ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ออกแบบใหม กลุม
สตรีพัฒนาบานฝางนอย 
 
 4.2.3 กลุมอาชีพทอผามัดหมี่บานโคกบุญสนอง 

(ก) ประเด็นที่คนพบ  มีคูแขงในตลาดสินคาประเภท
เดียวกันมาก ดังนั้นจึงตองพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความแตกตางจาก
ทองตลาดรวมถึงการนําผาไปแปรรูปเพ่ือสรางผลิตภัณฑใหหลากหลาย
ยิ่งขึ้น 

(ข) กระบวนการสรางสรรค  ถายทอดกระบวนการคิด
สรางสรรคและการปฏิบัติดานออกแบบพัฒนาลวดลายผาทอมือที่มี
ความสวยงามมากยิ่งขึ้น ออกแบบพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ผาทอมือใหตรงกับกลุมเปาหมายและความตองการของตลาด ปรับปรุง
รูปแบบบรรจุภัณฑใหสวยงามเปนเอกลักษณเฉพาะโดยออกแบบเปน
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ชุดของใช ไดแก กระเปาเอกสาร หมวก สําหรับกลุมวัยรุนวัยเร่ิมตน
ทํางาน 

(ค) ผลลัพธที่ได  1)ลวดลายผาทอมือรูปแบบใหมที่มีความ
สวยงามเปนเอกลักษณ 2)ผลิตภัณฑแปรรูปจากผาทอพ้ืนเมืองไดแก 
กระเปาเอกสาร หมวก สําหรับกลุมวัยรุนและวัยทํางาน 3)บรรจุภัณฑ
เฉพาะและตราสินคาสําหรับผลิตภัณฑของกลุมผูประกอบการ 
 

 
 
       ภาพที่ 3 ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ออกแบบใหม กลุมอาชีพ
ทอผามัดหมี่บานโคกบุญสนอง 
 

4.2.4 กลุมทอผาขนมแปรรูปบานโนนมันปลา  
(ก) ประเด็นที่คนพบ  เนื่องจากผลิตภัณฑยังไมเปนที่รูจัก 

ลวดลายสีสันยังมีนอย ดังนั้นการพัฒนาตองสรางผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ
และความสวยงาม พบวาผูประกอบการมีทักษะในการทอผาที่มีความ
ชํานาญ ซ่ึงสามารถนํามาใชในกระบวนการทอที่ประณีต 

(ข) กระบวนการสรางสรรค  ถายทอดกระบวนการคิด
สรางสรรคและการปฏิบัติดานการพัฒนารูปแบบของการออกแบบ
พัฒนาลวดลายและสีสันผาทอโดยเฉพาะผาขาวมา เพ่ือสรางเอกลักษณ
ความสวยงามแปลกตาสําหรับตลาด ออกแบบพัฒนาตราสินคาและ
บรรจุภัณฑเพ่ือการจําหนาย โดยจับกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุนทันสมัย
และสรางสรรคลวดลายสีสันที่สดใสสวยงามแปลกตามากยิ่งขึ้น 

(ค) ผลลัพธที่ได  1)ผาขาวมารูปแบบลวดลายสีสันสดใส 2)
ผลิตภัณฑแปรรูปจากผาขาวมารูปแบบทันสมัยเปนกระเปา เสื้อผา 3)
ตราสิคาและบรรจุภัณฑเฉพาะสําหรับผลิตภัณฑของกลุมผูประกอบการ 
 

 
  
 ภาพที่ 4 ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ออกแบบใหม กลุมทอผา
ขนมแปรรูปบานโนนมันปลา 

     4.3 ความคิดเห็นของกลุมเปาหมายที่มีตอลวดลายสีสัน ผลิตภัณฑ
แปร รูป และบรร จุ ภัณฑที่ ออกแบบขึ้ นมา ใหม  ผลปรากฏว า
กลุมเปาหมายคือกลุมวัยรุนมีความพึงพอใจในดานความสวยงามของ
ลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม ดานผลิตภัณฑแปรรูป และดาน
บรรจุภัณฑ ในระดับมาก ดังนี้ 1) กลุมอาชีพสตรีทอผาบานพลายงาม 
ดานความสวยงามของลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 
4.05  ดานผลิตภัณฑแปรรูป คาเฉลี่ย 4.16 และดานบรรจุภัณฑ 
คาเฉลี่ย 4.18   2) กลุมสตรีพัฒนาบานฝางนอย  ดานความสวยงาม
ของลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 4.14  ดาน
ผลิตภัณฑแปรรูป คาเฉลี่ย 4.23 และดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 4.26  3) 
กลุมอาชีพทอผามัดหมี่บานโคกบุญสนอง ดานความสวยงามของ
ลวดลายผาทอพ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 4.40  ดานผลิตภัณฑ
แปรรูป คาเฉลี่ย 4.34 และดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 4.49  4) กลุมทอ
ผาขนมแปรรูปบานโนนมันปลา  ดานความสวยงามของลวดลายผาทอ
พ้ืนเมืองที่ออกแบบใหม คาเฉลี่ย 3.91 ดานผลิตภัณฑแปรรูป คาเฉลี่ย 
4.15 และดานบรรจุภัณฑ คาเฉลี่ย 4.19 ซ่ึงชี้ใหเห็นวาผูผลิตผลิตภัณฑ 
OTOP สามารถเรียนรูเขาใจในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑในเชิง
สรางสรรคและสามารถนํามาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑที่ตรงกับความ
ตองการของกลุมเปาหมายได ถาไดรับการถายทอดภายใตการให
คําปรึกษาชี้แนะทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติและความตั้งใจจริงของ
กลุมผูผลิตผลิตภัณฑ OTOP 
 

5. การอภิปรายผล 
 5.1 ปญหาใหญของกลุมผลิตภัณฑชุมชน OTOP ในปจจุบันคือ
การผลิตสินคารูปแบบเดียวกันและซํ้าๆ กันทําใหเกิดปญหาในการ
จําหนาย ผลิตโดยไมทราบวาจะนําไปจําหนายใหใคร ทําใหตองยกเลิก
การผลิตไปเปนจํานวนมาก การแกปญหาที่จะชวยใหกลุมผลิตภัณฑ
ชุมชน OTOP ใหสามารถอยูรอดไดคือการปรับเปลี่ยนกระบวนการคิด
ดานการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑใหม  โดยหันมาใชทักษะความ
ชํานาญในงานฝมือรวมกับมิติดานภูมิปญญาและใชกระบวนการคิดเชิง
สรางสรรคเปนสวนผลักดันใหเกิดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและ
สินคาใหมีความแตกตางและตรงกับความตองการของผูใช 
 5.2 กระบวนการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑโดยการใชความคิด
สรางสรรคสําหรับกลุมผลิตภัณฑชุมชน OTOP นั้นจําเปนจะตองให
ความมั่นใจวาสามารถทําไดและเปนเร่ืองที่เขาใจไดโดยผากระบวนการ
ฝกฝนทางกระบวนการคิด การคนหาและสรางแรงบันดาลใจจากสิ่ง
รอบตัวในชีวิตประจําวัน เชนการนําชื่อหมูบานพลายงามที่แปลวาชาง
งามมาผนวกกับทักษะความชํานาญเชิงชางทอผาชาวบานทําใหสามารถ
สรางเอกลักษณของลวดลายผาทอเฉพาะของกลุมผลิตภัณฑชุมชน 
OTOP ของตนเองได 
 5.3 กระบวนการพัฒนาที่ยั่งยืนสําหรับผลิตภัณฑ OTOP คือ
การถายทอดกระบวนการคิดโดยผานการฝกปฏิบัติจะทําใหกลุม
ผลิต ภัณฑชุมชน OTOP สามารถนํ าไปใชตอยอดในการพัฒนา
ผลิตภัณฑไดโดยไมตองรอรับความชวยเหลือจากหนวยงานรัฐซ่ึงมักมี
ความลาชา การใหกลุมชุมชนมีสวนในการคิดดวยตัวจะทําใหเกิดความ
เขาใจ ตั้งใจและเห็นประโยชนมากยิ่งขึ้น 
 5.4 รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP โดยใชกระบวนการคิด
เชงิสรางสรรคเปนกระบวนการสรางใหผูประกอบการผลิตภัณฑชุมชน
สามารถพัฒนาผลิตภัณฑของตนเองไดตามบริบทของตลาด ความ
ตองการของกลุมผูใช ที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาได อาจกลาวไดวา
การจะประสบความสําเร็จไดนั้นจําเปนที่ผูประกอบการผลิตภัณฑชุมชน
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ตองมีความมุงมั่นตั้งใจและเห็นประโยชนของการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑเชิงสรางสรรค 
 

6. ขอสรุปและขอเสนอแนะ 
 จากการวิจัยสามารถสรุปและเสนอแนะในประเด็นการนําผลงานไป
ใชประโยชน จากรูปแบบและผลการวิจัยในคร้ังนี้สามารถสรุปรูปแบบ
การนําไปใชประโยชนได 3 ประเด็นดังนี ้
 6.1 ประเด็นการถายทอดองคความรูดานกระบวนการคิด
สรางสรรคในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ ไดชวยใหสมาชิกกลุมผูผลิต
ผลิตภัณฑชุมชน OTOP สามารถนําความรูทักษะและกระบวนการคิด
ไปตอยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑภายในกลุมใหมีความหลากหลาย 
แปลกใหมมีความแตกตางจากรูปแบบผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน ซ่ึงทํา
ใหเพ่ิมมูลคาในการจําหนายไดมากขึ้น เชนกลุมอาชีพทอผามัดหมี่บาน
โคกบุญสนอง หลังจบโครงการสามารถออกแบบและลวดลายผาทอได
หลากลายและมีรูปแบบสีสันแตกตางไปตามกลุมเปาหมาย 
 6.2 ประเด็นทัศนคติดานความคิดดานการออกแบบผลิตภัณฑ 
จากเดิมที่กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน OTOP คิดวาการออกแบบเชิง
สรางสรรคเปนเร่ืองที่เขาถึงไดยากและไมมีทักษะความรูความเขาใจ
โดยเฉพาะกระบวนการคิดสรางสรรคที่ตองมีหลักทางสุนทรียศาสตร
หรือศิลปะเขามาเก่ียวของ เปลี่ยนมาเปนเร่ืองที่สามารถเขาใจไดงาย
และสามารถประยุกตสิ่งรอบตัวมาใชในการสรางสรรคได เชนกลุม
อาชีพสตรีทอผาบานพลายงาม สามารถนําเอาชื่อหมูบานพลายงามซ่ึงมี
ความหมายถึงชางที่สงางามมาประยุกตเปนรูปแบบลวดลายผาทอรูป
ชางที่มีความสวยงามเปนเอกลักษณเฉพาะ 
 6.3 ประเด็นการสรางองคความรูเพ่ือเปนตนแบบในการพัฒนา
สําหรับกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน OTOP อ่ืน จากผลการวิจัยกลุม
ผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน OTOP ทั้ง 4 กลุมไดเ รียนรูและสามารถ
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑทั้งลวดลายผาทอ การแปรรูปผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑเชิงสรางสรรค ซ่ึงผลิตภัณฑทั้ งหมดสามารถผลิตและ
จําหนายไดจริง อีกทั้งสามารถสงเขารวมการประเมินผลผลิตภัณฑ 
OTOP ประจําปและไดระดับดาวสูงขึ้นมากกวาคร้ังที่ผานมา ทําใหกลุม
ผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน OTOP เกิดความสนใจอยากศึกษาเรียนรูและ
หนวยงาน เชน ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรม สํานักงานพัฒนาชุมชน 
จังหวัดหนองคายและมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานีสามารถนํา
ผลการวิจัยที่ไดไปใชประโยชนในการพัฒนาตอยอดได 
 

7. กิตติกรรมประกาศ 
 การวิจัยในคร้ังนี้สามารถประสบผลสําเร็จลงได

จากความรวมมือของสวนงานตางๆ ที่เก่ียวของไดแกศูนยสงเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 4 จังหวัดอุดรธานี  ประธานกลุมและสมาชิกภายใน
กลุมผูผลิตผลติภัณฑชุมชน (OTOP) ทั้ง 4 กลุม ประกอบไปดวย กลุม
อาชีพสตรีทอผาบานพลายงาม  กลุมสตรีพัฒนาบานฝางนอย  กลุม
อาชีพทอผามัดหมี่บานโคกบุญสนอง และกลุมทอผาขนมแปรรูปบาน
โนนมันปลา ที่ใหรวมมือและแลกเปลี่ยนเรียนรูดวยกันดวยความเต็มใจ
จึงทําใหผลลัพทที่ออกมาประสบความสําเร็จตามเปาหมายทุกประการ 
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