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บทคัดยอ 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาและพัฒนาลวดลาย

ทอผากะเหร่ียงที่เปนอัตลักษณแฝงคติความเชื่อกะเหร่ียงปกาเกอะญอ 

ใชประชากรกลุมตัวอยางจํานวน 10 ครัวเรือน ที่ทําการทอผากะเหรียง

บานทากาศ อําเภอบานทา จังหวัดลําพูน  ใชแนวคิดทฤษฎีอัตลักษณ   

สัญลักษณ  หลักการออกแบบรรจุภัณฑ  ใชเคร่ืองมือการสํารวจ การ

สัมภาษณแบบไมมีโครงสราง เฉพาะขอมูลสําคัญตอผูตอบแบบเจาะจง   

การปฏิบัติการแบบมีสวนรวม วิเคราะหสังเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 

เปรียบเทียบเก่ียวโยงกับทฤษฎีมาพัฒนาเพ่ิมมูลคาดวยการสราง      

แบรนดและบรรจุภัณฑ  

 ผลการวิจัยพบวา ลวดลายทอผากะเหร่ียงที่เปนอัตลักษณ

แฝงคติความเชื่อกะเหร่ียงปกาเกอะญอ มีที่มาของลวดลายจากเร่ืองเลา

ตํานานและคําสอน   จากพิธีกรรม  และจากการดํารงวิถีชีวิตที่ผูกพัน

กับปาตนน้ํา  นํามาพัฒนาสรางแบรนดและบรรจุภัณฑ โดยใชคติความ

เชื่อเร่ือง  สีแดงทีส่ื่อถึงการตอสู การสรางพลัง  และความซ่ือสัตยที่มี

ตอสังคมระดับครอบครัวและถิ่นที่อยูอาศัย ที่จะสงผลใหประชาคม

อาเซียนเปนสุขไดจากจุดเล็กๆรวมเปนจุดใหญ  การสรางแบรนดที่ใช

ตัวอักษรภาษากะเหร่ียงวา“หลื่อ หรือ ดาย”เปนสื่อสัญลักษณบงบอก

วา “ดายเสนเดียวไมเปนเสื้อ คนตองมีพ่ีนอง”เปนความหมายที่สราง

คุณคาเปนตนทุนทางอัตลักษณที่เปนสมบัติของชาติพันธกะเหร่ียง  

เปนมรดกตกทอด กันมา  ที่สํ าคัญเปนแบบอยา งการสร างสื่ อ

สัญญลักษณดวยแบรนดและบรรจุภัณฑ เพ่ือสรางเศรษฐกิจดวยตนทุน

ทางอัตลักษณสูกลุมชาติพันธุกะเหร่ียงในแถบอาเซียนตอไป 

คําสําคัญ : อัตลักษณกะเหร่ียง,การพัฒนา,เศรษฐกิจชุมชน, 
 

Abstract 
The  objective  research   to study and design   

pattern   weaving   Karen  related   to identity   implicit   

belief   Karen Pgha K’N Yaw. The population  were  10  

households  at Thakhad, Mea-Tha, Lam-phun province. 

Theory  of  Identity Symbolic and  Packaging  Design. 

Approach  by  participate survey  field  note, informal  and  

focus  interview  by mainstream. Analysis   data  from area 

and population. Synthesis in descriptive and compare by 

theory  and design “Branding and Packaging” .  

The finding : Pattern  Karen weaving  related     to 

particularities  important “Myth - Ritual and symbol of life 

maintain the watershed forest” to Branding and Packaging 

design. The Red symbolic related to “Power mind - Honest 

-Attraction” include family and ASEAN happiness. Branding 

by karen alphabet “v ” meaning “Single thread isn’t  a 

cloth indicates  to human  have family. The value aded  by  

identity  and heritage  properties of  the Karen ethic. It’s 

symbolic model  by create  economic to the identity of the 

karen ethnic in the region. 

Keywords: Karen Identity, create, community economic  

1. บทนํา  
     การทอผากะเหร่ียงมีจุดสําคัญที่การขึ้นเคร่ืองทอ ตองกําหนด 

กอนวาจะทอเพ่ือใชทําอะไร เชน ทอยาม ทอเสื้อ ทอผาถุง ฯลฯ เพ่ือ
กําหนดขนาดความกวางยาวใหพอดี เคร่ืองนุงหมของกะเหร่ียงเปนการ
นําผาแตละชิน้มาเย็บประกอบกันโดยไมการตัด การทอผาแตละคร้ังจึง
ตองกะใหไดขนาดที่จะนํามาเย็บแลวสวมไดพอดีตัว โดยไมใชเคร่ืองมือ
ที่เปนมาตรฐานในการวัด  แตใชวิธีกะประมาณ โดยอาคัยความใกลชิด
ผูกพันในครอบครัว  การกะขนาดของผาที่จะทอ ผูทอจะยึดรูปรางของ
ตนเปนมาตรฐาน  การขึ้นเคร่ืองทอเพ่ือทอเสื้อจะเรียงดายสูงประมาณ 
"คร่ึงไม" หรือ "คอนไม" ที่เสียบบนไมขึ้นเคร่ืองทอ ถาทอใหผูอ่ืนจะตอง
เพ่ิมหรือลดขนาดของดายลง โดยอาศัยการเปรียบเทียบจากรูปรางของ
ผูทอ การกําหนดความกวางของผาที่ทอใหมีขนาด 1 ใน 4 ของรอบอก 
ผูสวมใส อยางหลวม ๆ ถาทอผาหมความกวางอาจเทากับ 1/2 หรือ 
1/3 ของความกวางที่ตองการ ทั้งนี้ขึ้นอยูกับการนําไปประกอบเปน
เคร่ืองนุงหม เชน ผืนผาที่ทอจะเทากัน 4 เทาของความยาวแทจริงของ
เสื้อ หรือชุดยาวก็จะทอผาขนาดเดียวกัน คือ 2 ผืน โดยแตละผืนมี
ความยาว 2 เทาของความยาวที่แทจริง เปนตน เคร่ืองทอผาไมมี
หลักฐานที่แสดงวาแตเดิมรูปแบบของการทอผาของกะเหร่ียงเปนแบบ
ใด แตเทาที่ปรากฏใหเห็นมาจนถึงปจจุบันพบวาเปนแบบทอมัดเอว 
หรือหางหลังเชนเดียวกับการทอผาของละวะ และลาหู ซ่ึงลักษณะการ
ทอผาและลักษณะลวดลายที่ปรากฏจะคลายกับชาวเปรูสมัยโบราณ 
ชนเผากัวเตมาลา  

ความเจริญทางวัตถทุี่เขามายังกลุมชาติพันธุกะเหร่ียงปกา

เกอะญอ ทําใหเกิดการขยายตัวดานสังคมและเศรษฐกิจ  การสราง

เศรษฐกิจชุมชน เปนการสรางความความเขมแข็งใหกับชุมชนเพ่ือสราง

ภูมิคุมกันใหเตรียมความพรอมในการรองรับความเจริญและความ

เปลี่ยนแปลงในทุกดานที่จะเขามา  โดยเฉพาะการนําอัตลักษณผาทอ

กะเหร่ียงปกาเกอะญอมาตอยอดสรางคุณคา  เพ่ือใหกลุมชาติพันธุ
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กะเหร่ียงปกาเกอะญอมีการดํารงไวซ่ึงวิถีเดิมและสืบทอดความรู

ประสบการณการทอผา ดวยเทคนิคและลวดลายที่เปนเอกลักษณ

กะเหร่ียงปกาเกอะญอ  พัฒนาอัตลักษณกะเหร่ียงปกาเกอะญอสู

เศรษฐกิจอาเซียน  

2. วัตถุประสงค  
ศึกษารวบรวมลายทอผากะเหร่ียงและผลิตภัณฑอัตลักษณ

กะเหร่ียงเพ่ือสรางสรรคลวดลาย ออกแบบแบรนด ออกแบบบรรจุ

ภัณฑผลิตภัณฑอัตลักษณกะเหร่ียง 

 

3. แน วคิ ด   ท ฤษฎี  ก รอบแ น วคิด ก ารวิ จั ย แ ละ

ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ   
แนวคิดทฤษฎีอัตลักษณ   อานนัท   กาญจนพันธุ  (2548)  

แนวคิดการนําวิถีชุมชนเปนสินคา(Commoditization)เชิงรูปธรรมจาก

บริบทชุมชน ความเชื่อ  ชาติพันธ  ผนวกกับกระบวนการปรับเปลี่ยน

เปนThai – ization เพ่ือรองรับระบบตลาด โดยมีอัตตลักษณเปนตัว

เสริมสรางคุณคาเขาสูระบบกลไกตลาด  สวน ธีรยุทธ  บุญมี  (2547)  

การปฏิวัติหมูบานและเกษตรกรรมเพ่ือความอยูรอด แบบ hunting   

and gathering (aborigin ) มาเปนอยูประจําแบบ Settlement และ

ปศุสัตวก่ึงอยูประจําแบบ agro  pastoralism  และปศุสัตวเรรอนแบบ  

nomadism ซ่ึงเปนวิถีความเปนอยูของชนเผาไดเนนอัตตลักษณของ

ตนเองในปจจุบัน  เชน ภาษาพูดและเขียนของกระเหร่ียง การบอกเลา

เร่ืองราวประวัติความเปนมาของชนเผา “ปกาเกอะญอ” เรียงรอยเปน

นิทานเลาเ ร่ืองราวเผาพันธุ และวัฒนธรรม จุฑาพรรธ ผดุงชีวิต

(2550)ทางสังคมศาสตร  สิ่ งที่บงบอกวัฒนธรรมคือ พฤติกรรม

(Behaviorist)ที่มีปฏิสัมพันธในสังคม หนาที่(Functionalist)ที่ปฏิบัติ

ตามกันมา พุทธิปญญา(Cognitive)ที่เปนความเชื่อปฏิบัติกันมา และ

สัญลักษณ(Symbolic) เปนความหมาย ประสบการณ ความจริงที่รับรู

ของคนในสังคม  ประยุทธ วงศแปง (2549) อัตลักษณการแตงกายกระ

เหร่ียง  เปนสิ่งบงบอกสถานะทางเศรษฐกิจและสังคมที่บงบอกเผาพันธุ  

และแทนความหมายสงความสุขสวมเสื้อผาใหมใหผูตายเรียกวา“ดึปกา

ซะลอ หมา”วิถีชีวิตกะเหร่ียงปกาเกอะญอ ใชชีวิตแบบพ่ึงปาและน้ํา  

อยูรวมกันเปนกลุมครอบครัวเดี่ยว                                          

สัญลักษณและการออกแบบรรจุภัณฑ ปุน  คงเจริญเกียรต ิ

(2541) “บรรจุภัณฑเปนทั้งศาสตรและศิลปที่ใชในการบรรจุเพ่ือการจัด

จําหนาย  และสนองความตองการของผูซ้ือหรือดวยตนทุนที่เหมาะสม”  

มีหนาที ่ดานเทคนิค คือ การบรรจุ   คุมครอง  รักษาคุณภาพ  ขนสง  

วางจําหนาย  และรักษาสิ่งแวดลอม และดานการตลาด คือ สงเสริม

การขายแสดงขอมูลและเพ่ิมมูลคา  เพ่ิมปริมาณ  ระบบการขนสง การ

รณรงคสิ่งแวดลอม โดยใชเทคนิควิทยาการทางเทคโนโลยี เคมี  ฟสิกส  

จุลชีววิทยา  คณิตศาสตร  กลศาสตร  ทางบรรจุภัณฑ  และเทคนิค

วิทยาการทางศิลปะการออกแบบเชิงกล  ทางโครงสรางและกราฟก 

การตลาด  จิตวิทยา  โฆษณาและสงเสริมการขาย  มีลักษณะปฐมภูมิ

(Primary Packaging) ทุติยภูมิ (Secondary  Packaging)  และตติย

ภูมิ(Tertiary Packaging) บรรจุภัณฑปฐมภูมิและทุติยภูมิเปนบรรจุ

ภัณฑเพ่ือการจําหนาย (Commercial  Packaging) สวนบรรจุภัณฑ

ตติยภูมิเปนบรรจุภัณฑเพ่ือการขนสง (Shipping Packaging)  The  

Leader of  Creating and Designing  in Packaging การออกแบบ

กราฟกประกอบดวย คําบรรยาย สัญลักษณ และภาพประกอบ ชื่อและ

ตราสินคา สัญลักษณทางการคา รายละเอียด การสรางตราสินคาจะมี

บทบาทเปนสื่อสรางความจํา เปนสื่อที่ตอบสนองการมองเห็นและ

เทคโนโลยีใหม Contour Packaging และความซ่ือสัตยตอตราสินคา 

(Brand Loyalty) ตองสะดุดตาและเกิดความตอเนื่อง  รวมถึงการใช

ศิลปะทองถิ่นมาประยุกตใชตามความเหมาะสม   วิรุณ  ตั้งเจริญ 

(2530) การออกแบบกราฟก  มี 5 ประเภทคือ 1.Photography คือ

ภาพถาย 2.Symbolism คือสัญลักษณ  3.Typography  คือตนฉบับ

4.Illustration คือภาพประกอบ 5.Descriptive คือจัดวางรายละเอียด

ใชสื่อความหมายในลักษณะตัวอักษรและแผนภาพ ( Ideogram 

&Pictogram) ในรูปแบบทัศนสัญลักษณ (Visual  form) ประกอบดวย 

1.ตัวอักษร(Type  Face)เปนการจัดวางตัวอักษร(Lay-out  Design)

ประกอบดวย ขนาด (Type  Size) รูปลักษณ(Character) เพ่ือดึงดูด

ความสนใจและบรรยายแสดงเนื้อหา  2.ภาพ(Picture)เปนการนําภาพ

ดึงความสนใจ(Attract  attention)สรางความชัดเจน และความเปนจริง

ที่แตกตาง(True &Contrast )  การลําดับขั้นตอน(Diagame)  อธิบาย

และบงบอกความรู(Explain  instructions)และความคิดรวบยอด

(Explain  Concept) อางอิงสิ่งที่ปรากฏ(Inform of the appearance)  

ขอมูลสถิติ(statistical information)ทัศนภาพ (Visionpicture) และ

การรับรูภาพและพ้ืน(Figure & Ground)  ภาพมายาสามมิติ (Illusion  

Optical Picture) กระบวนการสื่อความหมาย (Communication  

Process) การรับรูดวยประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ สายตา 75 %  หู 13 % 

จมูก 3 % รางกาย 6 % ปุน  คงเจริญเกียรติ (2541) การสรางภาพ

สัญลักษณที่เปนนามธรรมดวยจุด เสน สี รูปภาพ ใชหลักการ SAFE   

S(Simple)หมายถึงเขาใจงายสบายตา A(Aesthetic)หมายถึงสวยงาม  

ชวนมอง F(Function) หมายถึงใชงานไดงายสะดวก E(Economic) 

หมายถึงตนทุนและคาใชจายที่เหมาะสม 

4. วิธีดําเนินงาน   
เปนวิจัยเพ่ือพัฒนา โดยวิธีวิจัยแบบผสมผสาน คือการสํารวจและ

การมีสวนรวม(Survey research and Participatory Action 

Research) สมมุติฐานการวิจัย การออกแบบบรรจุภัณฑแบบมีสวนรวม

กอเกิดการแสดงอัตตลักษณของกลุมชาติพันธุกะเหร่ียงปกาเกอะญอ  

การสํารวจลายทอผาและผลิตภัณฑ ต.ทากาศ  อ.บานทา  จ.ลําพูน 

วิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณและสนทนากลุม 10 ครัวเรือน 

ประเด็น แบรนดและบรรจุภัณฑอัตตลักษณที่สรางมูลคาเพ่ิมภูมิปญญา

ผาทอมือสูผลิตภัณฑเศรษฐกิจชุมชน ตนแบบบรรจุภัณฑผาทอ

กะเหร่ียงปกาเกอะญอ (Prototype Package) วิเคราะหผลโดยใช

ทฤษฎีอัตตลักษณ สัญลักษณและบรรจุภัณฑ 
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5. ผลการศึกษา  
5.1 ลวดลายผาที่สื่ออัตลักษณวิถีกะเหร่ียงปกาเกอะญอตามคติ

ความเชื่อ คําสอนและนิทานกะเหร่ียง  
5.2 แบรนดตัวอักษรภาษากะเหร่ียงแปลวา“หลื่อหรือดาย”ตาม 

คําสอนธา“ดายเสนเดียวไมเปนเสื้อ คนตองมีพ่ีนอง”ที่สรางคุณคาเชิง
ปรัชญา เปนตนทุนวัฒนธรรมและสมบัติของชาติพันธกะเหร่ียงเพ่ือสื่อ
สัญลักษณ อัตลักษณกะเหร่ียงปกาเกอะญอที่ผูกพันผาทอตลอดชีวิต  

5.3บรรจุภัณฑที่สื่ออัตลักษณกะเหร่ียงปกาเกอะญอตาม ดังนี้
กระดาษหอ(Wrapping) กลองกระดาษ (Gift-packaging) ถุงกระดาษ
(Shopping bag) ที่สรางมูลคาเพ่ิมผาทอมือกะเหร่ียงสูเศรษฐกิจชุมชน
และอาเซียน 

  

6. การอภิปรายผล  
6.1เคร่ืองแตงกาย เสื้อผา และสิ่งของเคร่ืองใช เปนสิ่งบงบอก

ความเปนเผาพันธุ ที่สื่อความหมายการอยูรวมกันอยางเปนสุขตั้งแต

เกิดถึงตาย มีความเชื่อเร่ืองวิญญาณบรรพบุรุษที่คอยปกปองคุมครอง

คนในหมูบาน ใชสัญลักษณสีขาวหมายถึงบริสุทธิ์ สื่อดวยชุดเซวาสีขาว

สําหรับเด็กหญิง สีแดงหมายถึงเลือดเนื้อเชื้อไขชาติพันธุกะเหร่ียง สื่อ

ดวยเสื้อเซหงอ สําหรับเด็กชาย และสีดําหมายถึงการอยูรวมกันหรือมี

ครอบครัว สือ่ดวยเสื้อเซซู และผาซ่ิน(หนี่ค)ิ เคร่ืองแตงกาย เชน ตางหู 

(หนาต)ิ ลูกปดหลากส(ีแพ) คติความเชื่อ สีแดง เปนสีแหงความเจริญ  

มั่นคง  ความแข็งแกรงและมีชัย สวนสีขาวเปนสขีองความบริสุทธิ์   

6.2อ่ือธา บทกว ีคําสอนเปนลํานําเพลงปกาเกอะญอ ที่พูดถึงทุก

สรรพสิ่งรอบตัวที่มีมากกวาใบไมในปา เกิดจากความรูสึกนึกคิดที่สื่อ

ออกมาเปนคํารองทํานองขับขานจากสิ่งรอบตัว เปนการเลียนเสียง

ธรรมชาติขับรองในโอกาสตางๆ แยกบทรองชายหญิง  โดยการเอ้ือน

เอยเสียงจากภายในรางกายประกอบเคร่ืองดนตรี “เตหนา” เสมือน

เสียงจากธรรมชาติที่สื่อทุกอารมณ  

6.3การออกแบบลายผาทอ การสรางแบรนดและบรรจุภัณฑเปน

สื่อสมัยใหมที่เปนเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค(Create Economic)ในระดับ

ชุมชนและอาเซียน 

 

7. สรุปและขอเสนอแนะ  
แบรนดภาษากะเหร่ียงปกาเกอะญอ “หลื่อ”เปนสื่อ

สัญลักษณ ตามคําสอนวา“ดายเสนเดียวไมเปนเสื้อ คนตองมีพ่ีนอง”มี
คุณคาเชิงปรัชญาเปนตนทุนวัฒนธรรมและสมบัติของชาติพันธ
กะเหร่ียง การทอผาที่สรรคสรางลวดลายทอตามวิถีกะเหร่ียงปกา
เกอะญอตั้งแตเกิดจนตาย เปนการรูคุณคาแหลงทํากิน และกตัญูตอ
บรรพบุรุษที่ลวงลับ และบรรจุภัณฑสื่อสมัยใหมที่เปนเศรษฐกิจเชิง

สรางสรรค นําอัตลักษณชาติพันธุกะเหร่ียง ใหปรากฏเปนรูปธรรมบน
กระดาษหอ(Wrapping paper)กลองกระดาษ(Gift packaging)ถุง
กระดาษ(Shopping bag)ที่สามารถสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑผาทอมือ
กะเหร่ียงสูเศรษฐกิจชุมชนและอาเซียน 

 

8. กิตติกรรมประกาศ 
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