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ตอเนื่องในปจจุบัน อาจเนื่องมาจากปจจัยดาน วิถีชีวิตชุมชน 
ผลิตภัณฑของชุมชน และการมีสวนรวมของชุมชน เปนตน 
เชนเดียวกับกรณีของชุมชนทายน้ําขามภพใน อ.ทายาง จ.เพชรบุรี 
ซ่ึงเปนชุมชนตลาดริมน้ําที่เพ่ิงดําเนินการเมื่อชวงเดือนเมษายน 
2555 แต ไ ด รับค วามนิ ย มมากขึ้ น เ ร่ื อย  ๆ กา รวิ จั ย นี้ จึ ง มี
วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาและวิเคราะหศักยภาพของชุมชนทายน้ําขาม
ภพผาน SWOT Analysis ในการจัดการทองเที่ยวโดยชุมชน และ
นําจุดแข็งของชุมชนที่ไดจาก SWOT Analysis เพ่ือประเมิน
ศักยภาพการทองเที่ยวชุมชนไทยในบริบทประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน  วิธีการศึกษา ไดใชการศึกษาจากเอกสาร และสัมภาษณ
เชิงลึก กลุมตัวอยางจํานวน 100 คน การวิเคราะหขอมูลโดยวิธีสรุป
แกนเนื้อหา ผานวิธี SWOT analysis ผลการศึกษาสรุปไดวา จุด
แข็งของชุมชนคือความรวมมือของชุมชนและการวางโครงสรางการ
ดํ า เ นิ น ง า น จ า ก ผู เ ชี่ ย ว ช า ญ  จุ ด อ อ น คื อ ข อ จํ า กั ด ท า ง
ภาษาตางประเทศ /ภาษาอังกฤษและการที่ชุมชนในบางสวน
ตองการเปลี่ยนแปลงใหขนาดของตลาดใหใหญขึ้นเพ่ือรองรับ
นักทองเที่ยวปริมาณมาก โอกาสคือการกระจายรายไดใหชุมชนและ
การเดินทางสะดวก อุปสรรคคือตองแขงขันกับชุมชนที่มีลักษณะ
คลายกัน ขอเสนอแนะเพ่ือสรางผลประโยชนแกชุมชนคือการอบรม
ทักษะการสื่อสารภาษาอังกฤษซ่ึงจะชวยพัฒนาศักยภาพของสมาชิก
ในชุมชนเพ่ือรองรับนักทองเที่ยวจากอาเซียน ซ่ึงเปนการเตรียม
ความพรอมเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน รวมถึงการปลูกฝง
ความรูเร่ืองความยั่งยืนของการทองเที่ยวชุมชนวาตองเปน ขนาด
เล็ก (small scale) เสมอ ๆ เพราะการแสดงออกซ่ึงเสนหวิถีไทย
เปนไดอยางชัดเจน แตหากปรับเปลี่ยนเปนขนาดใหญ การดูแล
ระดับชุมชนจะทําไดยากลําบากกวาเดิมและผลประโยชนอาจจะไม
คงอยูในชุมชนอีกตอไป  
 
คําสําคัญ การทองเที่ยวชุมชน ความเขมแข็งของชุมชน วิถีไทย 
ประชาคมอาเซียน  
 

Abstract 
Community based-tourism (CBT) has recently 

gained popularity because of the factors such as 
community’s way of life, product and participation. 
Likewise the case of Tha Nam Kham Pob, Tha Yang 
District, Phetchaburi Province, the new community 
destination that has just existed in April 2012 but 
gradually become more famous. Hence, this research 

aims to study and analyse the potential of Tha Nam 
Kham Pob by SWOT analysis in the form of CBT and give 
the following proposal those strengths in the aspect of 
uniqueness and community culture from SWOT analysis 
in order to assess the potential of CBT in Thailand in the 
context of ASEAN Economic Community (AEC). This 
research used documentary studies and in-depth 
interview which had 100 samples of locals, local 
entrepreneurs and tourists. Thematic analysis was 
subsequently used to analyse data and provided results 
as SWOT analysis. The results revealed that strengths of 
community were the community participation and the 
planned structure by academic scholars, while the 
weaknesses were the limitation of foreign/English 
Language and the attitude of some residents expected 
the destination becoming larger to service large numbers 
of tourists. Opportunities were represented as the 
distribution of community’s income and accessible 
route. Threat was the competition with similar 
communities. The suggestion for benefiting community 
was English skills training for communication in order to 
improve residents to prepare for AEC context. Moreover, 
residents need to be educated in sustainability context 
that community needs to retain in small scale in general 
because they can represent the charm of Thai way of 
life notably. In contrast with larger scale that community 
involvement will be more difficult and benefits will not 
accrue community.    

 
Keywords: Community based tourism, strong 
community, Thai way of life, ASEAN Economic 
Community  
 

1. บทนํา  
 จากการเติบโตของกระแสการทองเที่ยวแบบทางเลือก 

(Alternative Tourism) ที่นักทองเที่ยวตองการแสวงหาความ
แปลกใหม เพ่ิมพูนประสบการณ และเรียนรูวิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ของชาวบานและคนทองถิ่น [1] ทําใหเกิดการทองเที่ยวในรูปแบบ
ตาง ๆ ซ่ึงนอกเหนือไปจากการทองเที่ยวกระแสหลัก (Mass 
Tourism) ที่นักทองเที่ยวมุงหมายเพ่ือพักผอนหยอนใจที่มีสถานที่
หลักพรอมสิ่งอํานวยความสะดวกใหความรูสึกสะดวกสบายเหมือน
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อยูบาน และเดินทางในสถานที่ทองเที่ยวที่ถูกจัดไวหรือไดรับความ
นิยมในกระแสหลัก โดยการทองเที่ยวแบบทางเลือกอาจมีรูปแบบ
หลากหลาย เชน การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงมรดก
วัฒนธรรม และการทองเที่ยวโดยชุมชน เปนตน การทองเที่ยวที่
กลาวมานี้มีลักษณะรวมกันคือการทองเที่ยวตองสรางผลกระทบทาง
ลบตอสิ่งแวดลอมนอยที่สุดหรือไมมีเลยอยางยืนยาว [2] โดยหลัก
สําคัญคือการรักษาสิ่งแวดลอมและการทํานุบํารุงสงเสริมประเพณี
วัฒนธรรมของคนทองถิ่ น [3] สําหรับในประเทศไทย ซ่ึง
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนหนึ่งในอุตสาหกรรมที่แข็งแกรงที่สุด
และสรางเม็ดเงินมูลคามหาศาลใหกับประเทศ ดวยความโดดเดน
ของธรรมชาติ ความเกาแกของศิลปะและประวัติศาสตร วัฒนธรรม 
ตลอดจนวิถึชุมชนชนบทในภูมิภาคตาง ๆ ภาพลักษณประเทศไทย
โดยรวมจึงเปนที่ชื่นชอบและกลาวถึงระดับโลกมาเปนเวลาชานาน 
[4] การทองเที่ยวแบบทางเลือกจึงไดรับความนิยมมากขึ้นเร่ือย ๆ 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง การทองเที่ยวโดยชุมชนซ่ึงเปนการทองเที่ยวที่
มุงเนนใหชมุชนมีบทบาทในการจัดการดูแลการทองเที่ยวเพ่ือใหเกิด
การเรียนรูแกผูมาเยือน [5] ซ่ึงมีปจจัยสําคัญมาจากนโยบายของ
ชาติที่มุงเนนใหเกิดการกระจายรายไดและผลประโยชนไปสูชุมชน 
โดยการทองเที่ยวเองเปนหนึ่งในแรงผลักดันนั้น ๆ ดังจะเห็นการ
สนับสนุนจาก ภาครัฐตั้งแตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ
ฉบับที่ 8 ซ่ึงใชในชวงระหวางป 2540 และเสริมสรางความสําคัญ
ของชุมชนยิ่งขึ้นในแผนพัฒนาฉบับตอๆไปจนถึงปจจุบัน หากแต
ปญหาที่ชุมชนยังพบคือแนวทางพัฒนาที่ไมไดคํานึงถึงความยั่งยืน
และผลประโยชนของชุมชนอยางเพียงพอ ทําใหเกิดขอจํากัดและ
นํามาซ่ึงผลทางลบโดยเฉพาะทางทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
[4] 

อยางไรก็ตาม การทองเที่ยวโดยชุมชนในปจจุบันไม
เพียงแตตองพิจารณาการพัฒนาอันเกิดจากความรวมมือของชุมชน 
การพัฒนาที่ยั่งยืนในดานการจัดการรักษาทรัพยากรสิ่งแวดลอม 
และการทํานุบํารุงประเพณีวัฒนธรรมทองถิ่นเทานั้น หากแตยังตอง
พิจารณาถึงบริบทอ่ืน ๆ ที่จะเก่ียวของดวย อาทิเชน การรองรับ
นักทองเที่ยวจากกลุมประเทศอาเซียน ซ่ึงจะมีบทบาทเปนอยางมาก
หลักการเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (Asean Economic 
Community- AEC) ในปพ.ศ.2558 ทั้งนี้มีขอมูลของการทองเที่ยว
แหงประเทศไทยซ่ึงเคยคาดการณไวเมื่อตนป  2555 วาจะมี
นักทองเที่ยวจากภูมิภาคอาเซียนคิดเปน รอยละ 24 หรือกลาวไดวา
เปนสัดสวน 1 ใน4 ของนักทองเที่ยวตางชาติ ซ่ึงจํานวนที่คาดการณ
นี้มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง [6] ดังนั้นจึงเปนความสําคัญวา
ชุมชนทองถิ่นควรพัฒนาในรูปแบบใดเพ่ือเติบโตและตอบสนองกับ
การเปดเสรีทางการคาและแรงงานระหวางภูมิภาค โดยที่ยังคง
ผลประโยชนให กับชุมชนทองถิ่น อันเปนหัวใจสําคัญของการ
ทองเที่ยวโดยชุมชน ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงมุงหวังกอใหเกิดประโยชน
กับชุมชนโดยนําเสนอแนวทางใหชุมชนเตรียมพรอมเขาสู AEC และ
แสดงจุดแข็งของชุมชนไทยเพ่ือนําไปถายทอดความรูใหชุมชน
เพ่ือใหเกิดความยั่งยืน  โดยมีกรณีศึกษาที่ทายน้ําขามภพ อ.ทายาง 
จ.เพชรบุรี  
 

2. วัตถุประสงค 
เพ่ือศึกษาและวิเคราะหศักยภาพของชุมชนทายน้ําขาม

ภพผาน SWOT Analysis ในการจัดการทองเที่ยวโดยชุมชน 
 

3.  แนวคิด   ทฤษฎี  กรอบแนวคิดการวิ จั ยและ
ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

การทองเที่ยวโดยชุมชนคือ ‘การทองเที่ยวที่คํานึงถึง
ความยั่งยืนของสิ่งแวดลอม สังคม และวัฒนธรรม กําหนดทิศทาง
โดยชุมชน จัดการโดยชุมชนเพ่ือชุมชนและชุมชนมีบทบาทเปน
เจาของมีสิทธิในการจัดการดูแลเพ่ือใหเกิดการเรียนรูแกผูมาเยือน’ 
[5] และรูปแบบการทองเที่ยวอยูภายใตการทองเที่ยวที่ยั่งยืน [7] 
โดยมีสาระสําคัญหลักคือความรวมมือของชุมชนเพ่ือผลประโยชน
ตกอยูกับคนทองถิ่นโดยใหการศึกษาและสนับสนุนชุมชนในทิศ
ทางการพัฒนาทองเที่ยวอยางยั่งยืน [8]   

การทองเที่ยวชุมชนในประเทศไทยไดรับการใหความ
สนใจมากขึ้นดวยปจจัยสนับสนุนหลายดาน กลาวคือจุดเร่ิมตนจาก
แผนพัฒนาเศรษฐกิจแหงชาติและสังคมฉบับที่ 8 ที่เร่ิมตั้งแตป พ.ศ. 
2540 ซ่ึงมุงหวังพัฒนาคนในชุมชน และเสริมสรางการกระจาย
รายไดใหชุมชนพรอมกับการสงวนทรัพยากรสิ่งแวดลอมเพ่ือชุมชน
รุนตอไป โดยการมุงหวังผลประโยชนแกชุมชนนี้ไดมีการดําเนินการ
และสงเสริมในแผนพัฒนาฯและนโยบายของชาติจนมาถึงในปจจุบัน 
ทางภาครัฐไดใหการสนับสนุนการสงเสริมการทองเที่ยวไปสูทุก
ชุมชนเนื่องจากเห็นวาเปนการกระตุนเศรษฐกิจ สรางงานและ
รายไดใหกับชุมชน และผลักดันผลิตภัณฑของชุมชนไปสูตลาดโลก 
ในโครงการ 1 ตําบล 1 ผลิตภัณฑ (One Tambon One Product- 
OTOP) ทั้งการฝกฝนแรงงานใหมีอาชีพและฝมือ สงเสริมภูมิปญญา
ทองถิ่น ตลอดจนการหาชองทางนําเสนอสินคา อีกหนึ่งปจจัยที่
สําคัญคือภายหลังวิกฤติ เศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 ที่ รัฐบาล
กําหนดใหภาคการทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของภาคการขับเคลื่อน
หลักทางเศรษฐกิจ โดยประกาศใหป 2541 - 2542 เปนปสงเสริม
การทองเที่ยวไทย (Amazing Thailand) ซ่ึงสงผลใหจํานวน
นักทองเที่ยวเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง เกิดประโยชนแกเศรษฐกิจของ
คนในชุมชนทองถิ่นในหลากหลายดาน เชน ภาคการบริการโรงแรม 
มัคคุเทศก โฮมสเตย  รานอาหาร ฯลฯ  ซ่ึงสรางรายไดใหทั้ ง
ผูประกอบการขนาดใหญตลอดจนชาวบ านกลุ มเล็ก  ๆ  [9] 
นอกจากนี้ภาครัฐยังสงเสริมบทบาทของโฮมสเตย (Homestay) 
หรือที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท โดยการเนนบานเปนศูนยกลาง
การเชื่อมโยงประสบการณระหวางชุมชนกับนักทองเที่ยว [10] โดย
นักทองเที่ยวที่มาเยือนเปนนักทองเที่ยวกลุมเล็ก ๆ ที่ ใฝรู  มี
การศึกษา สนใจที่จะศึกษาวัฒนธรรมทองถิ่น ทั้งอาหารวัฒนธรรม
ความเปนอยูตาง ๆ ซ่ึงมีแนวโนมขยายตัวมากขึ้นเร่ือย ๆ  

ปจจัยตางๆ ที่กลาวมาแลวนั้นลวนเปนแรงผลักดันให
การทองเที่ยวชุมชนในประเทศไทยขยายตัวและเติบโตอยางตอเนื่อง 
ซ่ึงกาวตอไปของการทองเที่ยวชุมชนควรพิจารณาใหครอบคลุมถึง
การพัฒนาและการเตรียมพรอมในบริบทของ AEC ดวยการเปดเสรี
บริการดานการทองเที่ยวตามกรอบAEC นั้นประกอบดวย
ยุทธศาสตรที่สําคัญ กลาวคือ การเปนตลาดและฐานการผลิต
เดียวกัน การเปนภูมิภาคที่มีขีดความสามารถในการแขงขันสูง การ
เปนภูมิภาคที่มีการพัฒนาเศรษฐกิจที่เทาเทียมกันและการเปน
ภูมิภาคที่มีการบูรณาการเขากับเศรษฐกิจโลก [11] ซ่ึงในบริบทการ
ทองเที่ยวชุมชนตองพิจารณาอยางสําคัญคือ แมวาAEC จะ
สนับสนุนความเทาเทียมกันและเปนแรงผลักดันของภูมิภาคให
แขงขันกับเศรษฐกิจของโลก แตจากยุทธศาสตรการเปนตลาดและ
ฐานการผลิตเดียวกันโดยมีองคประกอบหลักคือ การเคลื่อนยาย
สินคา บริการ การลงทุน เงินทุน และแรงงานฝมือเสรี [11] ยอม
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หมายถึงผลกระทบตอชุมชน ซ่ึงหมายความวา ผลประโยชนของ
ชุมชนซ่ึงควรเปนของชาวบาน หรือผูประกอบการทองถิ่น ก็อาจ
กลายเปนของนักลงทุนชาติอาเซียนชาติอ่ืน ตลอดจนแรงงานฝมือ
ชาติอาเซียนอ่ืนเชนกัน ปญหาที่จะติดตามมาคือเมื่อผลประโยชนไม
เปนของชุมชนแลว การทองเที่ยวโดยชุมชนก็จะเสื่อมถอยลงไปดวย  
ดังนั้น เมื่อพิจารณาในจุดนี้ ฝายวิจัยธุรกิจ ธนาคารเพ่ือการสงออก
และนําเขาแหงประเทศไทย ไดนําเสนอแนวทางที่ผูประกอบการ
ควรใชจุดแข็งของการทองเที่ยวไทย เชน ความสวยงามของแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ อัธยาศัยอันดีงามของชาวไทยรวมถึงการ
บริการอยางเปนมิตร ประวัติศาสตรและวัฒนธรรมตลอดจนอาหาร
ไทยที่มีชื่อเสียงมาเปนจุดแข็งดึงดูดนักทองเที่ยว และบริการดาน
การทองเที่ยวเชิงอนุรักษสิ่งแวดลอม ซ่ึงเปนรูปแบบที่ไดรับความ
สนใจในระดับโลก [12] ดังนั้นการทองเที่ยวโดยชุมชนจึงสอดคลอง
กับแนวทางนี้เนื่องจากเปนการทองเที่ยวที่ใหแตละชุมชนนั้นๆ มี
สวนรวมในการรักษาและฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปญญา
ทองถิ่น ทั้งยังคงเอกลักษณ และวัฒนธรรมทองถิ่นไว เพ่ือสราง
ความสมดุลอยางยั่งยืนทางดานเศรษฐกิจและสังคมของตัวชุมชนเอง 
มิใหเสื่อมสลายไปกับกระแสการหลั่งไหลเขามาของนักทองเที่ยว
และการแทรกซึมของนายทุน [13] และประเด็นสําคัญคือความเขม
แขงของชุมชนเพ่ือทําใหผลประโยชนหมุนเวียนในชุมชนมากที่สุด
ไมใหตกไปอยูกับคนภายนอก และควรเปนขนาดเล็ก (small 
scale) เสมอๆ เพ่ือควบคุมงาย [3] ซ่ึงจีระ หงสลดารมภ ไดกลาว
เพ่ิมเติมถึงการพัฒนารักษาความเปนไทยและเอกลักษณของความ
เปนไทยไว ตลอดจนการเพ่ิมทักษะสื่อสารเร่ืองภาษาใหไดโดยเร็ว
ที่สุดเพ่ือใหอยูรอดในอาเซียนเปนสวนสําคัญในการพัฒนาชุมชน 
[14] 

สําหรับทายน้ําขามภพถือเปนตลาดริมน้ําแหงแรกของ
จังหวัดเพชรบุรีที่ไดรับความชวยเหลือในการวางแผนผังกลยุทธจาก 
คณาจารยและนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เพชรบุรีโดยเปนการวางแผนรวมกันกับชาวบานของชุมชน มี
งานวิจัยเร่ือง ‘การพัฒนากลยุทธการจัดการทองเที่ยวอยางยั่งยืน
โดยวิธีการมีสวนรวมของชุมชน : กรณีศึกษา ตลาด ทายน้ําขามภพ 
อ.ทายาง จ.เพชรบุรี’ โดยจรรยาพร บุญเหลือและคณะ (พ.ศ.2555) 
ไดสรุปถึงกลยุทธซ่ึงเปนการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับตลาด ที่เปนแหลง
พักผอนหยอนใจแหงใหม โดยอาศัยทรัพยากรแมน้ําเพชรบุรีที่มี
ความสวยงามและยังเปนการเสริมสรางศักยภาพของชุมชน โดยได
สรางรายไดเพ่ิมใหกับชุมชน นอกจากนี้ยังมีการรณรงคใหเปนตลาด
คุณภาพ สะอาด และปราศจากโฟม ลดปญหาขยะ ซ่ึงเปนแนวคิดที่
สอดคลองกับการทองเที่ยวเชิงอนุรักษสิ่งแวดลอม [15] ผูวิจัยเห็น
วาเพ่ือเปนการตอยอดจากงานวิจัยที่ไดดําเนินการไปแลว จึงนาจะ
ไดศึกษาความเขมแข็ งของชุมชนเพ่ือพัฒนาให เติบโตและ
เตรียมพรอมสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 
 

4. วิธีดําเนินการวิจัย 
ขั้นตอนดําเนินการวิจัย มีดังนี ้

1. ศึกษาทฤษฏี แนวคิด รายงานการวิจัย และเอกสารที่
เก่ียวของ 
2. กําหนดประเด็น-ขอคําถามที่จะสัมภาษณกลุมตัวอยาง 
และสงใหผูเชี่ยวชาญพิจารณาความเหมาะสม 
3. เก็บรวบรวมขอมูล วิเคราะห สังเคราะหขอมูล เขียน
รายงานผลการวิจัย 

ผูวิจัยใชแบบสัมภาษณก่ึงโครงสรางเปนเคร่ืองมือในการ
สัมภาษณเพ่ือเก็บขอมูล โดยมีกลุมตัวอยาง 3 กลุมใหญๆ รวมแลว
จํานวน 100 คน ในสัดสวนที่ใกลเคียงกัน คือ ผูประกอบการซ่ึงเปน
คนทองถิ่น จํานวน 40 คน จากผูประกอบการทั้งหมด 100 ซุม 
ชาวบานตําบลทายางและยางหยองซ่ึงเปนบริเวณของตลาดทายน้ํา
ขามภพจํานวน 30 คน และ นักทองเที่ยวอีก 30 คน โดยกลุม
ตัวอยางเปนการสุมตัวอยางแบบอิสระดวยความสมัครใจของผูถูก
สัมภาษณ ซ่ึงผูวิจัยและนสิิตชั้นปที่ 4 วิทยาลัยนานาชาติเพ่ือศึกษา
ความยั่งยืน มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ จํานวน 48 คน ชวยเก็บ
ขอมูล ในวันที ่12 มกราคม 2556 ในชวงระยะเวลาตั้งแต 15.00-
18.00 น. หลังจากนั้นผูวิจัยวิเคราะหขอมูลดวยการวิเคราะหแกน
เนื้อหา (Thematic analysis) โดยแกนเนื้อหาอางอิงจาก SWOT 
Analysis อันประกอบดวย จุดแข็ง เชน การรวมมือของชุมชน และ
เอกลักษณของชุมชน จุดออน เชน ปญหาสิ่งแวดลอมและมลภาวะ 
ทัศนคติของชาวบานที่ไมสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน โอกาส เชน 
ทําเลที่ตั้ง กระแสปากตอปาก และภาวะคุกคาม อันเกิดมาจาก
คูแขงจากชุมชนอ่ืน ๆ   
 

5. ผลการศึกษาและอภิปรายผล 
จากการเก็บขอมูลและวิ เคราะหขอมูลจากการสัมภาษณกลุม
ตัวอยางแลวนั้น ผลการวิจัยนําเสนอในรูปแบบการวิเคราะหเชิง 
SWOT ดังนี้ 
S- Strengths (จุดแข็ง)  
ความเขมแข็งของชุมชน:  

ทายน้ําขามภพ อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรีเปนตลาด
และจุดทองเที่ยวที่เ กิดขึ้นไมนานนัก อยูบนสองฝงของแมน้ํ า
เพชรบุรี ระหวางตําบลทายางและตําบลยางหยอง โดยเปด
ใหบริการมาตั้งแตในเดือนเมษายน พ.ศ.2555 เปนการตอบโจทยได
ดีถึงการนํามาซ่ึงความรวมมือของชุมชน จนใชเวลาไมนานก็เปนที่
รูจักกับนักทองเที่ยวมากขึ้นเร่ือย ๆ โดย ‘มีจุดเร่ิมตนมาจากตัว
ชุมชนตองการที่จะพัฒนาพ้ืนที่ใหเปนแหลงพักผอนและแหลงซ้ือหา
อาหารคุณภาพบริโภคในชีวิตประจําวัน’ [16] เปนตลาดตอนเย็น
ในชวงสุดสัปดาห เปดตั้งแตเวลา 15.00 – 22.00 น. โดยมีแกนนํา
ในชุมชนรวมแรงรวมใจกันทั้งออกทุนสวนตัว ชักชวนชาวบาน 
เร่ียไรเงิน และทําเร่ืองของบประมาณผลักดันใหเกิดชุมชนใหมแหงนี้ 
โดยมีผูนําชุมชนคือแมเล็กและปาเสาวณียที่อุทิศเวลานอกเหนือการ
ทํางานมาวางแผนพัฒนาใหชุมชน นอกจากนี้ยังได รับความ
ชวยเหลือวางแผนโครงการชุมชนจากผูเชี่ยวชาญคืออาจารยจาก
มหาวิ ทยาลั ยราช ภัฏเพชรบุ รีมาถ ายทอดความ รู  ซ่ึ งจา ก
องคประกอบตาง ๆ นี้ทําใหทายน้ําขามภพ ณ ปจจุบันแสดงใหเห็น
ถึงความเปนตนแบบของการทองเที่ ยวชุมชนอยา งแทจ ริ ง 
ผลประโยชนตกอยูกับคนในชุมชนและยังไมมีบุคคลภายนอกเขามา
ดําเนินการในชุมชนแหงนี ้
การจัดการในรูปแบบอนุรักษสิ่งแวดลอม และวิถีชุมชนไทยภาค
กลางและการบริการที่เปนมิตร: 

ชุมชนมีนโยบายและแนวทางอนุรักษสิ่งแวดลอม โดยให
ผูประกอบการใชผลิตภัณฑจากธรรมชาติหรือผลิตภัณฑที่สามารถ
กลั บม า ใ ช ใ หม  เ ช น  ก ระ บอ กไ ม ไ ผ  ใ บ ต อ ง  ห รื อ  ช า ม
เคร่ืองปนดินเผา และงดใชผลิตภัณฑโฟมโดยเด็ดขาด นอกจากนี้
ชุมชนเองยังมีการจัดการรักษาความสะอาดโดยเฉพาะขยะเปนอยาง
ดี โดยจัดจุดใหทิ้งขยะรอบ ๆ ชุมชน และชุมชนตางเปนหูเปนตา



167

การประชุมวิชาการ การพัฒนาชนบทที่ยั่งยืน 2556 ครั้งที่ 3

“ชุมชนท้องถิ่น ฐานรากการพัฒนาประชาคมอาเซียน” 9-10 พฤษภาคม 2556

ชวยกันเก็บขยะคนละไมคนละมือ บริเวณชุมชนยังคงซ่ึงไวดวย
ประเพณีและวัฒนธรรม ความเปนอยูที่เรียบงายของชาวบาน โดยที่
ชาวบานและผูประกอบการตางยิ้มแยมแจมใสพรอมที่จะใหการ
บริการแกผูมาเยีย่มเยือน ตลาดจะเนนขายอาหารและขนมไทยซ่ึงมี
ความหลากหลาย รวมถึงการเปดเพลงไทยลูกกรุงหรือลูกทุงเพ่ือเพ่ิม
บรรยากาศใหคึกคัก นักทองเที่ยวซ่ึงมีทั้งจากกรุงเทพฯและจังหวัด
อ่ืน ๆ เฉลี่ย 200-400 คน และในจังหวัดเพชรบุรีจากตําบลอ่ืน ๆ
จํานวนประมาณ 400-600 คนตอวัน [17] สามารถมาสัมผัสกับวิถี
ชุมชนภาคกลางไดจากการเยี่ยมเยือนชุมชน ซ่ึงนอกจากนี้ในวาระ
พิเศษชุมชนยังมีการจัดเทศกาลสงเสริมประเพณีตาง ๆ อาทิ การ
ลอยกระทง การแขงเรือพาย  โดยใชทรัพยากรธรรมชาติคือแมน้ํา
เพชรบุรีเปนจุดประกอบการ แตไมไดมีการใหขายของบริเวณแมน้ํา
เหมอืนตลาดน้ําอ่ืน ๆ เพราะชุมชนตองการรักษาแมน้ําใหมีความ
อุดมสมบูรณไปยั่งรุนลูกหลาน ซ่ึงสอดคลองกับเปาหมายที่ผูนํา
ชุมชนตองการใหขุมชนเปนศูนยกลางพักผอนหยอนใจแหงใหมของ
คนชาวเพชรบุรีและจังหวัดอ่ืน ๆ ตลอดจนนําเสนอเอกลักษณ
ทองถิ่นภาคกลาง  

จุดเดนทั้งความเขมแข็งของชุมชนและปจจัยสงเสริม
เร่ืองวิถีชุมชน เชน ความสามัคคีรวมใจของชาวบาน 2 ตําบลคือ ทา
ยางและยางหยอง ที่นําเสนอในรูปแบบของชื่อตลาด “ทายน้ําขาม
ภพ” โดยเปนการเอาตัว ย ของ 2 ตําบลมารวมกัน และมีสะพานที่
ขามระหวา งตํ าบลอันเปนที่มาของข ามภพ นอกจากนี้ ยังมี
เอกลักษณของทองถิ่นคือความเรียบงาย ศูนยรวมอาหารทองถิ่น 
และรวมถึงชุมชนนํา เสนอการอนุ รักษ ธรรมชาติและ รักษา
สิ่งแวดลอม ซ่ึงถือเปนยุทธศาสตรอันดีที่จะเปดโอกาสใหไมเพียงแต
นักทองเที่ยวชาวไทยที่สนใจแหลงทองเที่ยวชุมชนแหงใหม แตยัง
รวมถึงนักทองเที่ยวตางชาติที่มาจากกลุมประเทศอาเซียนอีกดวย  
W – Weaknesses (จุดออน)  
ขอจํากัดทางดานภาษาและการไมตระหนักถึงความสําคัญของAEC: 

เนื่ อ งจาก เป นชุ มชนที่ เ กิ ดขึ้ น ไมน านนัก  พบว า
ผูประกอบการในชุมชนยังมีขอจํากัดทางดานภาษาอังกฤษ ไมวาจะ
เปนตัวผูประกอบการเองหรือในชุมชนซ่ึงไมมีภาษาอังกฤษนําเสนอ 
ซ่ึงถามองในภาพรวมบริบทของAEC ถือวาเปนจุดออน หากจะตอง
แขงขันกับชุมชนอ่ืน ๆ ทั้งในประเทศและประเทศกลุมอาเซียนเองก็
ตาม จึงอาจตองมีการอบรมพัฒนาทักษะสื่อสารภาษาอังกฤษใหแก
คนในชุมชน ซ่ึงในบรรยากาศของการสัมภาษณก็พบวาชาวบานและ
ผูประกอบการหลายคนไมไดตระหนักเห็นถึงโอกาสและผลกระทบที่
ชุมชนมีแนวโนมจะไดรับในบริบทของ AEC ซ่ึงเปนการเขามาของ
นายทุนและแรงงานอยางเสรี จึงควรใหความรูดานนี้ใหชาวบานและ
คนในทองถิ่นมีความรูและความเขาใจเพ่ือหวงแหนและรักษา
ผลประโยชนของชุมชนไว  
ทัศนคติของคนในชุมชนบางสวนที่ตองการขยายสัดสวนพ้ืนที่ของ
ชุมชนเพ่ือเพ่ิมปริมาณนักทองเที่ยว:  

ปญหาที่สําคัญอีกดานหนึ่งคือการที่ชุมชนบางสวน
ตองการจะพัฒนาทายน้ําขามภพใหมีขนาดใหญกวาเดิม สรางจุด
ถายรูปเพ่ือเพ่ิมปริมาณนักทองเที่ยว ซ่ึงการขยายตามหลักทุนนิยม
จะทําใหชุมชนเกิดปญหาคือการดูแลไมทั่วถึง และขาดเอกลักษณวิถี
ชุมชนที่เรียบงายและกลายเปนจุดทองเที่ยวทั่ว ๆ ไปที่ปรากฏอยู
ตามที่ตาง ๆ ทําใหไมเกิดการยั่งยืนของชุมชน เพราะนักทองเที่ยว
ไมไดสัมผัสวิถีชุมชนที่เรียบงายอีกตอไป รวมถึงการขยายขนาดของ
ตลาดอาจนํามาซ่ึงการเขามาของนายทุนภายนอก ดังนั้นการให

ความรูเร่ืองการทองเที่ยวโดยชุมชนวาตองเปนขนาดเล็กและสงวน
ประโยชนใหคนในชุมชน จึงเปนเร่ืองที่สําคัญอีกประการหนึ่งที่ตอง
ใหความรูกับชุมชน 
O – Opportunities (โอกาส)  
การกระจายรายไดใหชุมชน และความสะดวกในการเดินทาง: 

หัวใจหลักของการทองเที่ยวโดยชุมชนคือผลประโยชน
อยูกับชุมชน ตลาดทายน้ําขามภพก็เปนเชนนั้น เพราะเปนการ
จํากัดใหคนในพ้ืนที่อําเภอทายางเปนผูประกอบการเพ่ือสรางรายได
เสริม ซ่ึงเปนการกระจายรายไดอยางแทจริง นอกจากนี้แลวยัง
สะดวกในการเดินทาง ดวยทําเลที่เปนทางผานของสถานที่ทองเที่ยว
สําคัญเชน  อ.ชะอํา และ อ.หัวหิน ทําใหชุมชนดึงดูดนักทองเที่ยว
ไดมากขึ้น และยังพบวาสวนหนึ่งก็เปนนักทองเที่ยวที่เดินทางกลับ
จากสองอําเภอนี้  และเห็นการประชาสัมพันธชุมชนผานปาย
ประชาสัมพันธจึงแวะมาเยี่ยมเยือนเพ่ือแสวงหาประสบการณและ
สถานที่ใหม ๆ สิ่งที่สําคัญไมแพกันคือการที่ในละแวกเดียวกันไมมี
จุดแวะที่เปนการทองเที่ยวโดยชุมชนมาเปนคูแขง จึงถือวาเปน
โอกาสอันดีของชุมชนนี้สําหรับนักทองเที่ยวที่มีแรงจูงใจตองการมา
ชุมชนวิถี ไทยที่พรอมดวยอาหารไทยหลากหลาย นอกจากนี้
ชาวบานยังมีความคิดที่จะขยายโอกาสสรางรายไดดวยการทําที่พัก
แบบโฮมสเตยในอนาคตอีกดวยซ่ึงจะเปนโอกาสอันดีที่จะรับ
นักทองเที่ยวที่ตองการมาสัมผัสวิถีชีวิตชุมชน 
กระแสปากตอปาก: 

ทายน้ําขามภพเปนชุมชนใหมที่ยังเกิดขึ้นไดไมนานนัก 
แตก็เปนที่นิยมจากกระแสปากตอปาก บงวาเปนจุดนัดภพแหงใหม 
เปนที่พักผอนหยอนใจที่นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสกับวิถีชุมชนและ
อาหารไทย รวมถึงความเรียบงายและเปนมิตรของทองถิ่น นี่จึงเปน
โอกาสที่ดีอีกรูปแบบหนึ่งที่ชวยประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวมา
เยี่ยมเยือน เพราะตามหลักการการทองเที่ยวแลวพบวา กระแสปาก
ตอปากจากเพ่ือนและครอบครัวมีอิทธิพลจูงใจนักทองเที่ยวมาก
ที่สุด [18] 
T- Threats (ภาวะคุกคาม)  
คูแขงชุมชนอ่ืน ๆ ที่ เดินทางสะดวกกวาและมีกิจกรรมใหทํา
มากกวา: 

แมวาทายน้ําขามภพจะมีเอกลักษณแสดงวิถีชุมชนไทย
ภาคกลางและเรียบงาย แตไมอาจปฏิเสธไดวาชุมชนอ่ืน ๆ ที่มี
ระยะทางใกลกรุงเทพฯ มากกวาอยางเชน อัมพวา ตลาดน้ําอโยธยา 
ตลาดน้ํา บางน้ําผึ้ง ตลอดจนชุมชนอ่ืน ๆ ในประเทศไทยและ
รวมถึงการทองเที่ยวชุมชนของประเทศอ่ืนๆ ในอาเซียน ที่มีความ
พรอมดานกิจกรรมและสะดวกตอการเดินทางมากกวา จะเปนคูแขง
ที่นักทองเที่ยวใหความสนใจไปเยี่ยมเยือนมากกวาดวยการที่เปน
ตลาดน้ํา มีโฮมสเตย มีกิจกรรมอ่ืน ๆ นอกจากซ้ืออาหารและฟง
เพลงทองถิ่น เชน การนอนริมน้ํา การดูห่ิงหอย รวมถึงบรรยากาศ
ตลาดน้ําที่ดูนาตื่นตาตื่นใจกวา สิ่งเหลานี้ทําใหชุมชนทายน้ําขามภพ
อาจถูกเปรียบเทียบถึงกิจกรรมที่มีนอยไปสําหรับนักทองเที่ยวที่
ตองการเดินทางมาเพ่ือสัมผัสประสบการณที่ชุมชนอยางเดียวโดยไม
แวะผานสถานที่อ่ืน  

 
6. ขอสรุปและขอเสนอแนะ 

จากผลการวิจัยสรุปไดวาโดยภาพรวมแลวชุมชนทายน้ํา
ขามภพมีศักยภาพที่จะแขงขันกับชุมชนอ่ืน ๆ ได และสามารถ
เติบโตไดในAEC เพราะเปนชุมชนที่เขมแข็ง โดยมีความรวมมือกัน
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อยางแข็งขันในการพัฒนาชุมชน มีผูนําชุมชนที่สละเวลาเพ่ืออุทิศให
ชุมชนมีการพัฒนา ซ่ึงจากปจจัยนี้สะทอนใหเห็นถึงความสําเร็จของ
การทองเที่ยวโดยชุมชน ตลอดจนยังมีโอกาสการกระจายรายไดให
ชุมชน สิ่งที่สําคัญคือชุมชนตองตระหนักถึงจุดเดนของตนเองวาคือ
วิถีชีวิตชุมชนที่เรียบงายและการมีอัธยาศัยไมตรีกับนักทองเที่ยว 
ตลอดจนประเพณีวัฒนธรรมทองถิ่น ที่ถือเปนเสนหวิถีไทย ซ่ึงไม
ควรนําชุมชนตัวเองไปเปรียบเทียบและลอกเลียนแบบใหเหมือน
ชุมชนอ่ืน ๆ เพราะจะทําใหขาดเอกลักษณและไมเกิดความยั่งยืน 
สิ่งที่ควรกําหนดในนโยบายการจัดการคือการสงเสริมประเพณี
วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่เรียบงาย เพราะนี่คือสิ่งที่นักทองเที่ยวตองการ
แสวงหาในรูปแบบการทองเที่ยวทางเลือก นอกจากนี้การใหการ
อบรมและการศึกษาเพ่ือสรางความเขาใจใหชุมชนเขาใจแนวคิดการ
ทองเที่ยวโดยชุมชนอยางถองแทก็เปนเร่ืองที่สําคัญ และคนใน
ทองถิ่นยังมีทัศนคติที่เชื่อวาการจะพัฒนาการทองเที่ยวโดยชุมชน 
คือการเพ่ิมปริมาณนักทองเที่ยวเพ่ือนําเงินมาใหชุมชนจํานวนมาก
ขึ้น ซ่ึงเปนทัศนคติที่ผิดเมื่อพิจารณาในบริบทการทองเที่ยวโดย
ชุมชน เพราะนั่นจะทําใหคนในชมุชนดูแลไดไมทั่วถึง และเมื่อขยาย
ในขนาดใหญมากการหลีกเลี่ยงการเขามาของนายทุนจากภายนอก
ชุมชนยิ่งทําไดยาก จึงควรสรางความรูสึกหวงแหนชุมชน โดย
ปลูกฝงตั้ งแต เด็ก อาจใหนักเรียนมารวมทํากิจกรรมสงเสริม
ประเพณี วัฒนธรรมตาง ๆ ผานชุมชน เพ่ือใหเกิดความรูสึกรักใน
บานเกิดและอยากปกปองใหชุมชนมีผลประโยชนที่ยั่งยืน เพราะ
นักทองเที่ยวผานมาแลวก็ผานไป แตคนที่ตองอยูกับชุมชนตลอดก็
คือชาวบานชาวทองถิ่น 
 เมื่อพิจารณาถึงบริบทประชาคมอาเซียนแลว แมวาทาย
น้ําขามภพจะเปนเพียงชุมชนการทองเที่ยวทองถิ่นเล็ก ๆ แตก็ไม
อาจมองขามความสําคัญที่จะเปนแรงผลักดันใหเกิดการเติบโตใน
ประชาคมเศรษฐกิจไปได เพราะแนวโนมของนักทองเที่ยวที่แสวงหา
เสนหการทองเที่ยวชุมชนและตองการมาสัมผัสกับวิถีชีวิตของคน
ทองถิ่นสูงขึ้นเร่ือย ๆ ดังจะเห็นไดจากแหลงทองเที่ยวชุมชนอ่ืน ๆ 
เชนตลาดอัมพวา ตลาดบางน้ําผึ้ ง ตลาดขวัญเรียมเปนตน ที่
นักทองเที่ยวไปเยี่ยมเยือนเปนจํานวนมากจนเปนแหลงทองเที่ยว
ยอดนิยม และยิ่งในอนาคตชาวบานทายางและยางหยองเร่ิมขยาย
ความคิดการทํ าที่ พักแบบโฮมสเตย  จุดนี้ จะข วยยิ่ งดึ งดูด
นักทองเที่ยวใหมาสัมผัสประสบการณที่ชุมชนแหงนี้มากขึ้น 
เนื่องจากการเดินทางที่สะดวกเปนทางผานระหวาง กรุงเทพฯ – อ.
หัวหิน และ กรุงเทพฯ –อ.ชะอํา ซ่ึงเปนแหลงทองเที่ยวยอดนิยม
ของทั้งคนไทยและตางชาติอยูแลว จึงคาดการณไดวาเมื่อเปดเสรี
ทางการคา แรงงาน นายทุนขามชาติจากประเทศในกลุมประชาคม
อาเซียนนาจะมีบทบาทตอชุมชนทองถิ่นตาง ๆ มากขึ้น ดังนั้นการ
ทองเที่ยวชุมชนกรณีศึกษาของทายน้ําขามภพนี้ ก็จะเปนแรงผลักที่
สําคัญกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนเม็ดเงินจากระดับชุมชน หลาย ๆ 
ชุมชนเขาสูระดับมหภาค โดยที่การกระจายรายไดก็จะใหประโยชน
กับชุมชนเปนสวนใหญ ทวาชุมชนก็ตองมีความเขาใจในความ
เขมแข็งของตัวชุมชนเองอันเปนยุทธศาสตรที่สําคัญไมแพกับเร่ือง
เอกลักษณของชุมชน ทั้งนี้เพ่ือไมใหรายไดและผลประโยชนตกไปอยู
กับนายทุนภายนอก ซ่ึงในอนาคตอาจไมเพียงแตนายทุนไทยนอก
พ้ืนที่แตยังจะรวมถึงนายทุนจากประเทศในกลุมประชาคมชาติ
อาเซียนอีกดวย 
 

ในบริบทของAEC ชุมชนตองมีความพรอมมากกวานี้ ทั้ง
ความรูความเขาใจผลประโยชนและผลกระทบที่จะไดรับ กลาวคือ 
จํานวนนักทองเที่ยวมากขึ้น แตการเคลื่อนยายเสรีของนายทุน 
เงินทุน และแรงงานอาจทําใหสงผลตอชุมชนได รวมถึงพัฒนาทักษะ
ภาษาอังกฤษใหควบคูไปกับการสนับสนุนดานประเพณีวัฒนธรรม 
อาจนําเสนอเปนลักษณะแผนผังและความเปนมาของชุมชนที่มี
ภาษาอังกฤษกํากับ หรือปายบอกทางเพ่ือจูงใจใหนักทองเที่ยว
ตางชาติมาทองเที่ยว รวมถึงเว็บไซตภาษาอังกฤษอันจะเปนชองทาง
ใหเขาถึงแหลงขอมูลไดอยางสะดวก นอกจากนั้นแลวการศึกษา
ความรูความเขาใจในวัฒนธรรมของกลุมประเทศอาเซยนจะเปน
ชองทางที่ทําใหสินคาและบริการตาง ๆ เขาถึงความพึงพอใจของ
กลุมลูกคาไดดียิ่งขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งนักทองเที่ยวที่มาจากกลุม
ประเทศมุสลิม ถามีการคํานึงถึงคุณภาพอาหารโดยมาตรฐานฮาลาล 
ก็จะยิ่งเปนจุดเดนที่รองรับนักทองเที่ยวจุดนี้ไดเปนอยางดี สิ่งที่
สําคัญคือ งานวิจัยคร้ังนี้จะเปนฐานสําหรับงานวิจัยในอนาคต ที่
สามารถนําไปพัฒนาในขนาดใหญขึ้น โดบอาจมีการเปรียบเทียบกับ
ชุมชนอ่ืน ๆ หลาย ๆ ชุมชน เพ่ือดูภาพรวมของการทองเที่ยวชุมชน
ในระดับภูมิภาความีความพรอมอยางไร และมีอุปสรรคที่สามารถ
แกไขเพ่ือใหการทองเที่ยวโดยชุมชนไทย เติบโตไดอยางแทจริงใน
บริบท AEC 

 

7. กิตติกรรมประกาศ 
 ขอขอบคุณทุกคนในชุมชนรวมถึงนักทองเที่ยวที่ใหความ
รวมมือในการสัมภาษณ และที่ขายไมไดคือ ปาเล็กและปาเสาวณีย
ผูนําชุมชนที่ใหมุมมองหลายอยางที่สามารถนํามาพัฒนาเปน
การศึกษาชิ้นนี้ได นอกจากนี้ขอขอบคุณนิสิตวิชาการพัฒนาการ
ทองเที่ยวชุมชนทั้ง 48คนที่ชวยดําเนินการสอบถามสัมภาษณกลุม
ตัวอยางทําใหการศึกษาลุลวงไปไดดวยด ี
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