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บทคัดยอ 
             งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคของการวิจัยเพ่ือศึกษารูปแบบที่
เหมาะสม เปนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑกระติบ
ขาวเหนียวในดานประโยชนใชสอย ความสวยงาม ที่ยังคงความเปน
เอกลักษณทองถิ่นจากภูมิปญญางานหัตถกรรมจักสาน เปนการวิจัย
และพัฒนา (Research and Development) กลุมกระติบขาว 
บานยางคํา  เปนหนวยงานที่นําผลการวิ จัยไปใชประโยชน 
วิธีดําเนินการศึกษางานวิจัย ใชการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) โดยเนนการวิ จัยแบบมีสวนรวม (Participatory 
Research)ดวยการสรางแนวคิด กระบวนการสรางสรรคผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑ จากกระบวนการถายทอดองคความรู การ
แลกเปลี่ยนเรียนรูงานหัตถกรรมจัดสาน ทั้งในการสัมภาษณกลุม 
(Focus group Interview) และการสัมภาษณเชิงลึก (Depth 
Interview) โดยขั้นแรกกลุมกระติบขาวบานยางคําเพ่ือใหไดขอมูล
เก่ียวกับผลิตภัณฑเดิม กลุมเปาหมาย การตลาด ดานวัตถุดิบ ดาน
การผลิต ดานการบริหารจัดการในกลุมเพ่ือนําไปสูการการสราง
มูลคาเพ่ิมใหกับสินคาโดยผูมีความรูผูเชี่ยวชาญตรวจสอบงานวิจัย
ดานผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ประกอบดวยผู เชี่ยวชาญดาน
การตลาดโฆษณาและประชาสัมพันธ ผูเชี่ยวชาญตรวจสอบงานวิจัย
ดานศิลปกรรม(ศิลปะและวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น)ในการระดมความ
คิดเห็น (Brainstorming) ในการสรุปเพ่ือสรางตนแบบผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑที่ยังคงเอกลักษณทองถิ่น 

ผลการวิจัยพบวาการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุ
ภัณฑที่เหมาะสมทั้งดานการตลาดชองทางการจําหนาย การขยาย
ตลาดที่แบงระดับของสินคาไดหลากหลายและในระดับที่สูงขึ้นทั้ง
กลุมเปาหมายที่มีระดับสูงขึ้น อายุหลายระดับ เชน กลุมวัยทํางาน 
หนวยงานราชการ คัวแทนองคกร หนวยงานตางๆที่มีรายไดปาน
กลางไปถึงคอนขางมาก จากกําหนดกลุมเปาหมาย กําหนดวัสดุใน
ทองถิ่น จึงสามารถสรุปรูปแบบสินคาไผตะวัน จากแนวคิด”
วัฒนธรรมการกิน”ที่เปนวิถีชีวิตของคนอีสานในสังคมการอยูรวมกัน
ของความเปนครอบครัวได 3 รูปแบบ แบบที่หนึ่ง”ชุดกระติบเดี่ยว” 
ยึดแนวคิดการพัฒนาจากสินคาดั้งเดิมโดยการนํามาเรียงซอนกัน 
ลักษณะการใชงานแบบครบชุด รุนราคาแบบประหยัด แบบที่สอง”
ชุดกระติบชุดของฝาก” มีรูปแบบสมัยใหม หรูหรามีคุณคาสวยงาม
อยูในระดับไฮคลาสเนนสังคมระดับสูง แบบที่สาม”ชุดกระติบชุด
ปกนิก” สําหรับครอบครับไวปกนกิหรือรานคาที่ขายยกชุดเปนเซ็ต 
แยกชุดไดเปน ชิ้น พรอมฝาปดเปดภายใน หอหุมดวยกลองเก็บยก
ชุด ซ่ึงทั้ง 3 รูปแบบ ยังคงเอกลักษณที่มีมาแตบรรพบุรุษในดาน
ลวดลายดั้งเดิมที่สวยงามและการสานที่ละเอียดเก็บรักษาทั้งความ
รอนของขาวเหนียวไดดี  

 
คําสําคัญ : การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ 
บานยางคํา, การสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑชุมชน  
 

Abstract 
               This research is aimed to develop the pattern 
and packaging of Glutinous Rice Bamboo Container 
(Kratip) in term of usage but modern in design and at the 
same time maintaining its local handicraft identity.  
              This is the Research and Development of the 
Focus Group on Glutinous Rice Bamboo Container 
(Kratip) of Ban Yang Kam.   The result of this research 
and development was put into action for the benefits of 
the concerned parties   the process was emphasized on 
qualitative research based on participatory research by 
introducing the creative ideas and implementing the 
process on developing product pattern and 
packaging.   The ideas exchanging between the local 
handicrafts groups were performed by using both 
methods: focus group interview and Depth 
interview.  Firstly, the focus group was interviewed for 
the detail of original products, raw materials, marketing 
and general management among the group of how to 
make value-adding to the products.  The process was 
carried out under the supervision of concerned experts 
for example:    research teams on product pattern and 
packaging, communications & marketing and experts on 
Fine Arts (Local Arts and Folklores).  The brain-storming 
was finalized; the designed products will be modern but 
still maintain its local identity. 
 The research shows the target groups are 
varied.  The target group must be determined and the 
product designed must meet the requirement of each 
group namely general & higher market, age, occupation, 
income for instant.  Then, the determination can be 
made to choose the raw material in the local; Phai 
Tawan Products Design will be based on “Eating 
Culture” of Esarn people.  Basing on eating culture, the 
family size and functional uses, designs are as follow: 
 1. Single Kratip Set pieces:  is a simple set at 
reasonable price 
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2. Souvenir Set pieces: is designed beautifully 
for the higher market and 
 3. Picnic Set pieces:   is ideal for family picnic  
          All sets are specially designed with lids and 
properly packed in well-designed packaging.  The 
identity of the old day Kratip is significant; well-crafted 
that can warm the glutinous rice for the longer hours. 
 
Keywords:   Development of Product Pattern and 
Packaging of Ban Yang Kam helps make value-adding to 
the Community Products. 
 

1.บทนํา 
      ผลิตภัณฑ (Product)  เปนสิ่งที่นําเสนอกับผูบริโภคเพ่ือ
ตอบสนองความพึงพอใจใหผูบริโภค  ผลิตภัณฑจะตองมีคุณคา 
(Value)  ในสายตาลูกคา  คุณคาของสินคาในรูปตัวเงินก็คือราคา  
(Price)  ของสินคา  ผูขายจะเปนผูกําหนดราคาผลิตภัณฑ  ผูซ้ือจะ
เกิดการตัดสินใจซ้ือก็ตอเมื่อมีการยอมรับในราคานั้น  ผลิตภัณฑ 
ประกอบดวยสิ่งที่สามารถตอบสนองความตองการของมนุษยเปน
คุณสมบัติที่สัมผัสไดและสัมผัสไมได  ตลอดจนผลประโยชนที่
คาดหวัง  ผลิตภัณฑประกอบดวย สินคา  บริการ  และความคิด  
สินคา  การศึกษาประวัติความเปนมาของบรรจุภัณฑเปรียบเสมือน
กับการศึกษาอารยธรรมของมนุษยความเปนอยูที่ดีขึ้นของมนุษย
ชาติจะพัฒนาไปพรอม ๆ กับมาตรฐานของบรรจุภัณฑ สืบเนื่องจาก
คุณประโยชนที่บรรจุภัณฑเอ้ืออํานวยใหการกินอยูดีขึ้น ยอมจะทํา
ใหมองเห็นถึงความสําคัญและคุณประโยชนของบรรจุภัณฑที่มีตอ
มนุษยชาติ  
           กลุมกระติบขาวบานยางคําหมูที่ 13 จัดตั้งกลุม ไดจัดตั้ง
เมื่อวันที ่1 พฤษภาคม 2541โดยไดรับงบประมาณจาก ศูนยบริการ
การศึกษานอกโรงเรียน อําเภอหนองเรือ ชวยจัดหางบประมาณใน
การจัดตั้งกลุม กระติบขาว ไผตะวัน จากการที่ขาราชการไดลงพ้ืน
ที่มาเห็นชุมชนภายในหมูบานสานกระติบขาวเหนียวทุกหลังคาเรือน 
ทางศูนยบริการการศึกษานอกโรงเรียน จึงเสนอทางชุมชนวาถา
ชุมชนสามารถรวมกลุมกันได ก็จะสามารถไดรับการสนับสนุนจาก
รัฐ ไมวาเร่ือง งบประมาณ เร่ืองวิชาการองคความรู ทางผูนําใน
ชุมชนก็รับนโยบายมาประสานแนวคิดตอภายในชุมชน ก็ไดรับการ
ตอบรับที่ดีจนสามารถรวบรวมกลุมได จากประสบการณในการ
ทํางานจึงทําใหกลุมของชุมชนบายยางคํา หมูที่ 13 ไดจัดทําเปน
สินคา OTOP ของหมูบาน ผูนําชุมชนและของกลุม  คุณกองมี หมื่น
แกว เปนประธานกลุมกระติบขาว  บานยางคํา หมูที่ 13 พรอมทั้ง
เครือขายภายในหมูบาน เชน กลุมกลุมกระติบขาว  บานยางคํา หมู
ที่ 2และหมูที่ 3 เปนตน  การจักสานกระติบขาวเหนียวของบานยาง
คํา หมูที่ 13 นั้น เกิดจากความสามัคคี การรวมกันทํางานเปนทีมที่
ดี ศักยภาพของการพัฒนาตนเองอยางตอเนื่อง ภูมิปญญาที่สืบทอด
มาจากบรรพบุรุษ ลวดลายที่ใชในการจักสานกระติบขาวของลาย
ดั้งเดิม อันเปนลายดั้งเดิมมาจากลายฝาบาน คือ ลายคุบ  ลายสอง 
ลายสาม ลายดอกจิก ตลอดจนการทําลวดลายที่ละเอียด การสานที่
แนนหนา อันเปนเอกลักษณของกลุม วัสดุที่ใชในการจักสานก็ใชไม
ไผในหมูบาน คือ ไมไผ(ไมปลองหาง)หรือไมไผสีสุก ที่เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติและการสืบทอดอนุลักษณ ขยายพันธอยางตอเนื่อง 
ตลอดจนลวดลายที่โดดเดนและเปนเอกลักษณของชุมชน ไมไผสีสุก

เปนไมไผไดจากไมที่มีในพ้ืนที่ของตนเองอยูกอนแลว สมัยปูยา ตา
ยาย ปลูกทิ้งไวให กองขาวและกระติบขาว เปนภาชนะในการเก็บ
อาหารที่ทรงคุณคามากดวยภูมิปญญา เก็บความรอนไดดี อาชีพ
ของกลุมบานยางคํา ต.ยางคํา อ.หนองเรือ จ.ขอนแกน โดยหลัก
แลวมีอาชีพทํานา อาชีพเสริม หัตถกรรมจักสาน รับจาง จากปญหา
ของผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑกลุมกระติบขาว  บานยางคํา ต.ยาง
คํา หมูที่ 13  อ.หนองเรือ จ.ขอนแกนจะพบวา ในภาวะที่บานเมือง
เปลี่ยนแปลงไปตามกระแสของโลกนั้น ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบานจาก
เดิมที่เคยเปนสวนหนึ่งในวิถีชีวิตของชาวบานในชนบทก็มิอาจ
ตานทานหรือแมแตจะหยุดนิ่งมิ ใหเ กิดการปรับเปลี่ยนไปตาม
สภาวการณทีเกิดขึ้น  ปญหาดานผลิตภัณฑที่ขาดรูปแบบใหมๆ
ความโดดเดน ขาดลักษณะเฉพาะของรูปแบบ ที่มีความแตกตาง
จากกลุมอ่ืนๆและโครงสรางของการบรรจุภัณฑ   ไมแตกตางจาก
พ้ืนที่ อ่ืนที่มีการผลิตลักษณะเดียวกัน ขาดการสงเสริมในดาน
รูปแบบ บรรจุภัณฑที่ยังคงเอกลักษณพ้ืนถิ่นและขาดศักยภาพใน
การแขงขันกับตลาดอ่ืน เอกลักษณในดานลวดลายดั้งเดิมที่มีมาแต
บรรพบุรุษและสามารถนํามาประยุกตในรูปแบบสมัยใหมที่ตรงตอ
ความตองการของตลาดแตยังคงเอกลักษณของลวดลาย การสานที่
ละเอียด 
 ดังนั้น การออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑสินคาจึง
เขามามีบทบาทอยางยิ่งที่จะชวยใหสินคาที่ไดรับการพัฒนาและการ
คุมครองสินคาภายในไมใหเกิดความเสียหาย  เพ่ิมโอกาสดานการ
สงเสริมการตลาดรวมทั้งสามารถกระตุนใหผูบริโภคสนใจซ้ือ  อีกทั้ง
ยังกอใหเกิดการยอมรับจากผูบริโภคทั้งภายในและตางประเทศได  
สามารถแขงขันในดานการตลาดผลิตภัณฑจักสานและยกระดับ
มาตรฐานสินคาใหเปนที่ยอมรับ การเพ่ิมมูลคาดวยการออกแบบ
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ  ถือเปนกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญ
ของวิสาหกิจชุมชน  (OTOP) ซ่ึงผูบริโภคจะเห็นรูปแบบและ
ลวดลายที่คลายกันของผลิตภัณฑชุมชน การออกผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑ เปนกระบวนการเก่ียวกับการออกแบบ [1] เพ่ือให
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑสินคาฉีกแนวจากสินคาคูแขง ซ่ึงจะสราง
ความสะดุดตาประทับใจแตกตางสินคาประเภทเดียวกันใน
ทองตลาดอยางสิ้นเชิง เปนการเพ่ิมมูลคาสินคาใหกับสินคาที่เปน
เอกลักษณเฉพาะตัวเพราะการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจยุคใหมทํา
ใหวิธีการดําเนินธุรกิจของกลุมชุมชนเปลี่ยนไปที่จะชวยเสริมสราง
คุณคาของสินคาการออกแบบที่สงเสริมการขายนั้นจะตองให
ความสําคัญในการรวบรวมขอมูลความตองการของลูกคาหรือตลาด
เปาหมายเปนลําดับแรก การเลือกตลาดเปาหมาย การเลือก
พิจารณาตลาดเปาหมายจะตองพิจารณารวมกับนโยบายดานการคา
และการเมือง ประเพณี ภาษา สิ่งอํานวยความสะดวก ดานการ
ขนสง และระยะทางการขนสงสินคาจากแหลงผลิตไปสูตลาด
เปาหมาย ตลาดเปาหมาย ผูบริโภคในตลาดมีทัศนคติที่แตกตางกัน
ในเร่ืองของรูปราง จํานวน สีสัน และสัญลักษณ ผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑที่สามารถทําหนาที่แทนผูขายไดอยางสมบูรณ ซ่ึงแตละ
ประเทศจะออกแบบสื่อความหมายของรูปราง สีสัน และสัญลักษณ
บนบรรจุภัณฑที่ไมเหมือนกัน ขึ้นอยูกับทัศนคติ ความเชื่อ และ
วัฒนธรรมของแตละประเทศ ผูวิจัยไดทําการศึกษาผลิตภัณฑที่
คลายคลึงกันรวมไปกับการแขงขันดานการตลาด ดานการคา 
ประชากร ราคา ความตองการของผูบริโภค และกฎระเบียบตางๆ 
ทั้งดานสิง่แวดลอมและอ่ืนๆ อันเปนมูลพ้ืนฐานทั้งหมดที่เก่ียวของ
กับตลาด ตลอดจนผูวิจัยไดศึกษาขอมูลเพ่ิมเติม จึงมีการวิจัยศึกษา
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คนควาขอมูลเพ่ิมเติมทางดานวิถีชีวิตของทองถิ่น   ผลิตภัณฑ  
วัตถุดิบ  การผลิต การบริหารงานของกลุมธุรกิจ  ผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑเดิม   เพ่ือหารูปแบบเฉพาะในการออกแบบใหกลุม
กระติบขาว บานยางคํา เพ่ือสรางความเปนเอกลักษณของกลุม
สินคาใหมีความโดดเดน เกิดบุคลิกของสินคาที่ดี  มีความแตกตาง
จากคูแขง  เพ่ือเปนที่จดจําและประทับใจ กระตุนใหเกิดการบริโภค
สินคาในที่สุด 
 

2. วัตถุประสงค 
      เ พ่ือศึกษาและพัฒนา รูปแบบที่ เหมาะสมสํ าหรับ
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑทีส่รางมูลคาเพ่ิมสําหรับกลุมกระติบขาว
เหนียว 
 

3. แนวคิด ทฤษฎี กรอบแนวคิดการวิจัยและผลงานที่
เกี่ยวของ ผูวิจัยจึงไดศึกษาทฤษฎีประเด็นวิชาการดังนี้ 

3.1 ดานการออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ นําเอา
ขอมูลภาคเอกสารมาวิเคราะหหารูปแบบ ซ่ึงตองคํานึงถึง ความพึง
พอใจใหผูบริโภค  ผลิตภัณฑจะตองมีคุณคา (Value)  ในสายตา
ลูกคา ผูขายจะเปนผูกําหนดราคาผลิตภัณฑ ผู ซ้ือจะเกิดการ
ตัดสินใจซ้ือมีการยอมรับในราคานั้น ผู ซ้ือตัดสินใจซ้ือสินคาดวย
ภาพลักษณที่สรางความประทับใจ [2] 

3.2  ด านการตลาด  การวิ เคราะหกลุม เป าหมาย
กระบวนการในการตัดสินใจที่มีผลใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือระหวาง
การตัดสินใจ [3] 
 

4.  วิธีการดําเนินงานและเคร่ืองมือที่ใช 
      ในการดําเนินการวิจัย การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑ กลุมกระติบขาว บานยางคํา เพ่ือการสรางมูลคาเพ่ิม 
สําหรับสินคาผลิตภัณฑชุมชน จังหวัดขอนแกน มีวิธีการดําเนินงาน 
โดย  
      4.1 มีการวิจัยเชิงเอกสาร โดยคนควาและศึกษาขอมูล
จากเอกสารการจากการสัมภาษณกลุม โดยการสัมภาษณความ
คิดเห็นของสมาชิกกลุมผูผลิตเพ่ือทราบประเด็นปญหาเก่ียวกับ
ผลิตภัณฑเดิม กลุมเปาหมายดานการตลาด/ดานวัตถุดิบ/ดานการ
ผลิต/การบริหารจัดการภายในกลุม (ภาพที่ 1) 
 

 
ภาพที่ 1 แสดงการลงพ้ืนที่ในการศึกษาหาขอมูลเบ้ืองตน 

 

      4.2 การคนควาขอมูลทางอินเตอร เน็ตพรอมการ

สัมภาษณเชิงลึก (Depth Interview) [4] โดยการสัมภาษณ 

ผูมีความรูความชํานาญและประสบการณดานการออกแบบ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน ประธานและสมาชิกกลุม ทั้งจาก

ภาครัฐและเอกชน ผูจําหนายผลิตภัณฑชุมชน ผูประกอบการ จาก

การสัมภาษณผูมีความรูความชํานาญ รวมจํานวนทั้งสิ้น 15 คน 

(ภาพที่ 2)   

 
ภาพที่ 2 แสดงการลงพ้ืนที่ในการหาขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก 

     4.3 การวิเคราะห สังเคราะหจากการระดมความคิดเห็น
ดวยเค ร่ืองมือทางการวิ จัย การสัมภาษณ การทอลอง การ
ประเมินผลการสังเกต กระบวนการสรางสรรค จากนักวิจัยของ
โครงการและผูเชี่ยวชาญที่มีความรูและประสบการณดานการ
พัฒนาผลิตภัณฑจากการสํารวจภาคสนาม โดยการศึกษาและ
วิ เค ราะหข อมูลปฐม ภูมิ โ ดย รวบรวมวิ เค รา ะหข อมูล จาก
แบบสอบถาม อันนํามาสูการพัฒนาสรางรูปแบบผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑที่เหมาะสม  เพ่ือการสรางมูลคาเพ่ิม สําหรับสินคา
ผลิตภัณฑชุมชน จังหวัดขอนแกน(ภาพที่ 3) 

 
ภาพที่ 3 แสดงการออกแบบ การสรางแรงบันดาลใจ 

ดวยแนวคิด”วัฒนธรรมการกิน” 

 

     4.4 การประเมินผลโดยผูเชี่ยวชาญตรวจสอบงานวิจัย 
เปนขั้ นตอนของการตรวจสอบรูปแบบ เ พ่ือให ไดตรงตาม
วัตถุประสงคในการสรางรูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ  ใหมี
เอกลักษณของชุมชน และสื่อถึงความเปนวัฒนธรรมทองถิ่นเปนการ
รวมกันระดมความคิดเห็นจากขอมูลที่ไดรวบรวมมาประกอบกับ
ปญหาดานตางๆ ดานการตลาดโฆษณาและประชาสัมพันธ
ผูเชี่ยวชาญตรวจสอบงานวิจัยดานศิลปกรรม(ศิลปะและวัฒนธรรม
พ้ืนถิ่น) จากแนวทางการพัฒนาดานรูปแบบ เคร่ืองมือที่ใชในการ
วิจัยคร้ังนี้ประกอบดวยแบบสัมภาษณและสรางภาพจําลอง(ตนแบบ
ผลิต ภัณฑและบรรจุ ภัณฑ) เค ร่ืองมือที่ ใช ในการวิ จัยค ร้ั งนี้
ประกอบดวยแบบสัมภาษณ โดยแบบสัมภาษณนั้นจะใชสําหรับการ
สัมภาษณเชิงลึก ประกอบดวยคําถามที่เก่ียวของกับหาขอมูลของ
ความคิดเห็นรูปลักษณ ผลิตภัณฑและดานบรรจุภัณฑจากสินคา
ตนแบบทั้งหมดรวม  1  ชุด (3 ขนาด) สามารถแยกผลิตภัณฑและ
บรรจุภัณฑได 3 รูปแบบ โดยใชแนวคิดของการออกแบบจาก”
วัฒนธรรมการกิน”  (ภาพที่ 4) 
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ภาพที่ 4 แสดงกลุมผูเชี่ยวชาญตรวจสอบงานวิจัย 

      
4.5 การสรางรูปแบบรูปแบบสินคาไผตะวัน จาก

แนวคิด”วัฒนธรรมการกิน”ที่เปนวิถีชีวิตของคนอีสานในสังคมการ
อยูรวมกันของความเปนครอบครัวได 3 รูปแบบ แบบที่หนึ่ง”ชุด
กระติบเดี่ยว” ยึดแนวคิดการพัฒนาจากสินคาดั้งเดิมโดยการนํามา
เรียงซอนกัน ลักษณะการใชงานแบบครบชุด รุนราคาแบบประหยัด 
แบบที่สอง”ชุดกระติบชุดของฝาก” มีรูปแบบสมัยใหม หรูหรามี
คุณคาสวยงามอยูในระดับไฮคลาสเนนสังคมระดับสูง แบบที่สาม”
ชุดกระติบชุดปกนิก” สําหรับครอบครับไวปกนิกหรือรานคาที่ขาย
ยกชุดเปนเซ็ต แยกชุดไดเปน ชิ้น พรอมฝาปดเปดภายใน หอหุม
ดวยกลองเก็บยกชุด(ภาพที่ 5) 

 
ภาพที่ 5 แสดงการลงพ้ืนที่เพ่ือนําเสนอผลงานการออกแบบและ

ปรับปรุง สรางตนแบบ 

       
4 . 6  การท ดลองต ลาด  จากกา รสั มภาษณแ ละ

สังเกตการณดวยการผลิตชุดตนแบบทดลองตลาด 1 ชุด สําหรับ
นักทองเที่ยวและผูสนใจงาน กรณีความคิดเห็นรูปแบบผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑ เพ่ือการสรางมูลคาเพ่ิม โดยมีสินคาเดิมและสินคา
ใหมที่จัดจําหนายดวยแนวคิดของการออกแบบจาก”วัฒนธรรมการ
กิน ในดานประโยชนใชสอยและความสวยงามที่ยังคงความเปน
เอกลักษณเฉพาะถิ่น ที่มีผลตอการเพ่ิมรายไดของชุมชนบาน (ภาพ
ที่6, 7) 

 

 
ภาพที่ 6 แสดงการสัมภาษณกลุมนักทองเทียว 

 
ภาพที่ 7 แสดงผลงานการออกแบบจากแนวคิดวัฒนธรรมการกิน 

 

5.  ผลการศึกษา 

การแสดงผลการศึกษาของวิจัยจากการวิเคราะหเพ่ือ
สรางแนวทางการออกแบบพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ      

5.1  ด านการออกแบบผลิต ภัณฑและบรรจุ ภัณฑ 
รูปแบบที่เหมาะสมและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ
กระติบขาวเหนียวในดานประโยชนใชสอย ความสวยงาม โดยยังคง
ความเปนเอกลักษณทองถิ่นของบานยางคําที่มีตอการเพ่ิมรายได
ของชุมชนบานยางคํา ผลการศึกษาของนักวิจัยนั้น ในการออกแบบ
มีบทบาทอยางยิ่ งที่จะชวยใหสินคาที่ไดรับการพัฒนาและให
สามารถแขงขันในดานการตลาดผลิตภัณฑจักสานและยกระดับ
มาตรฐานสินคาใหเปนที่ยอมรับไดผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑของ
กลุมไผตะวันมีรูปแบบที่ความแตกตางจากคูแขง โดยใชแนวคิดการ
ออกแบบจาก”วัฒนธรรมการกิน”ที่เปนวิถีชีวิตของคนในสังคมการ
อยูรวมกันของความเปนครอบครัวโดยเนนรูปแบบความรวมสมัย 
สามารถแยกผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ได 3 รูปแบบ  
         แบบที่หนึ่งแนวคิดกระติบเดี่ยว: สามารถแยกชิ้นและ
การเก็บรักษาในรูปแบบวางชอนกัน โดยยึดแนวทางการพัฒนาจาก
สิ่งที่เปนดั้งเดิมโดยการนํามาเรียงซอนกัน ลักษณะของการใชงาน
แบบครบชุดแบบเหมือนซ้ือหนึ่งแถมสามฉะนั้นในความรูสึกของการ
ใชจะใหความรูสึกคุมคา. 
       แบบทีส่องแนวคิดกระติบชุดของฝาก: สามารถแยกชุด
ไดเปน 3 ชุดพรอมฝาปดเปดและหอหุมดวยชุดห้ิวโดยลักษณะนี้ให
ความรูสึกคุณคา ความภูมิใจของการเปนเจาของผูผลิตกําลังทํางาน
ที่ไมไดใชแรงงานแตผูผลิตกําลังดึงความเปนศิลปน นักออกแบบมา
สรางสรรคผลงานที่ทรงคุณคา มีราคา หาซ้ือยากและเปนงานที่ใช
เวลาจึงเหมาะกับลักษณะของฝากโดยลักษณะจะเปนเหมือนปนโต
แตมาในลักษณะใหมของการสานที่ผูบริโภคสามารถถือ ห้ิวได ใน
การใชงาน  
      แบบที่สามแนวคิดกระติบชุดปกนิก : สามารถแยกชุดได
เปน 4 ชุดพรอมฝาปดเปดและหอหุมดวยกลองเก็บยกชุดโดยชุด
ปกนิกนี้สามารถพกพาหรือเปนลักษณะของสํารับที่เปนชุด รูปทรง
เรียบงาย มีความละเอียดของการสาน มีชั้นนอก ชั้นใน การเก็บ
รักษาทั้งความรอน คุณภาพ ภาพลักษณที่มีคุณคาสามารถสราง
บุคลิกใหกับสินคาที่โดเดนอีกทั้งยังสามารถผลิตเปนจํานวนมากเพ่ือ
สงตอยังรานคาหรือโรงแรมดังนั้นรูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ 
ที่สามารถสื่อถึงศิลปวัฒนธรรมทองถิ่นที่เปนเอกลักษณ มีความ
แปลกใหมโดดเดนกวาสินคา ผลแบบกระติบชุดปกนิกที่สรุปโดยรวม
ในดานของรูปแบบจากนักทองเที่ยวในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑ  ลูกคาโดยมากรู จักเพราะเปน สินคาที่ เปน
เอกลักษณของขอนแกน กลุมเปาหมายผูที่มีรายไดต่ําถึงปานกลาง
วัยทํางานและผูสูงอายุทั่วไปใครก็ไดที่ชอบงานจักสานลูกคาคนไทย
ทั่วไปคนทํางานทั่วไปเงินเดือนปานกลางขาราชการเพราะสินคามี
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ความงาม คุณคาที่คงความเปนเอกลักษณทองถิ่นทานพอใจสินคา
ระดับหนึ่ง ใหความรูสึกซ้ือทีเดียวแถวหลายอันดูแลวมีการใชงานที่
ดีและประหยัดการวางวัตถุดิบที่นํามาเปนเอกลักษณ  

5.2 การกําหนดกลุมเปาหมายใหม ดานการตลาดในการ
ตัดสินใจที่มีผลใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือระหวางการตัดสินใจซ้ือที่
สามารถขยายกลุมลูกคากวางขึ้นโดยเจาะกลุมที่หลากหลายเปน
ระบุกลุมวัยทํางาน หนวยงานราชการ องคกร หนวยงานตางๆที่มี
รายไดมากของสายอาชีพของลูกคา ดานราคาและปริมาณการผลิต
ตอหนึ่งหนวยจําหนาย สามารถปรับราคาใหสอดคลองกับสินคาใน
สภาวะปจจุบัน ดานการผลิต จากการผลิตตนแบบที่นํารองในการ
ทดลองตลาดที่ตองการและคํานวณตนทุนในการผลิตของสินคาแต
ละประเภทตนทุนตอหนวย ราคาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ จาก
แนวคิดวัฒนธรรมการกิน แบบกระติ๊บเดี่ยว  ราคาตอ1  ชุด/ปลีก     
295  บาท /สง    250  บาท .แบบกระติ๊บของฝาก  ราคาตอ 1  
ชุด/ปลีก  1,200  บาท/ สง   1,000  บาท แบบกระติ๊บชุดปกนิค 
ราคาตอ  1 ชุด/ปลีก  1,200  บาท/ สง  1,000  บาท  
 

6. สรุปผลการศึกษาและอภิปรายผล  
สรุปจากการการวิจัยจะเห็นไดวาทั้งผูประกอบการ กลุม

นักทองเที่ยว ผูสนใจงานหัตถกรรมจักสานและทั้งผูเชี่ยวชาญไดให

บทสรุปของการสรางสินคานั้นผูวิจัยจึงเห็นแนวทางของการสราง

สินคาถากลุมที่มีศักยภาพที่มามารถสรางสินคาโดยการผลิตสินคา

ของงานแบบดั้งเดิมหรือแบบที่มีอยูแลวใหไดรับการพัฒนาขึ้นมา

ระดับหนึ่งแตราคายังใกลเคียงกับของเดิมคือรุนกระติบเดี่ยว ตอมา

การสรางสินคาในระดับที่สูงขึ้นมาเรียกวาสินคาพิเศษหรือรุนสั่งทํา

ดังจะเห็นในกระติบของฝากและกระติบปกนิกซ่ึงในรายละเอียดจะ

เห็นการสรางงานที่เนนงานฝมือ คุณภาพการสาน ระยะเวลาในการ

สรางงาน รูปแบบที่ไมเหมือนใครในทองตลาด และกลุมสินคาที่

ตองการอนุรักษ ตลอดจนความหลากหลายของสินคา ที่มีคุณคา 

ความงามและยังมีประโยชนใชสอยดั่งผลงานของศิลปน ความรูสึก

ของผูผลิตที่ภาคภูมิใจที่สรางขึ้น จากผลงานเหลานี้นําพามาตรฐาน

ของกลุมไปอีกระดับหนึ่งดังเชน ไปเปนวิทยากร เปนชุมชนตนแบบ

ที่มีมาตรฐานมากยิ่งขึ้น ไปออกงานในการประชุมระดับชาติและ

นานาชาติในการสรางผลิตภัณฑ ไปเปนครู ผูสอนในรายวิชาสําหรับ

นักเรียนในระดับมัธยมของชุมชนนั้นๆในการสืบสานวัฒนธรรมที่ดี

ตอไป  

 

7. ขอเสนอแนะ  

ควรสนับสนุนเร่ืองการตรวจวิเคราะหและการรับรอง

คุณภาพ แหลงทุนในพ้ืนที่ ดานการผลิตสําหรับกลุมผูประกอบการ 

เพ่ือความยั่งยืนของชุมชนและไมเกิดการลอกเลียนแบบสินคาที่

ใกลเคียงกัน ในการสนับสนุนอยางตอเนื่อง ควรสงเสริมความรู

ความเขาใจเก่ียวกับเร่ืองทรัพยสินทางปญญา เชน ลิขสิทธิ ์สิทธิบัตร 

สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร อีกทั้งเปดโอกาสในการศึกษาดูงานกับผูที่

เก่ียวของทั้งดานธุรกิจ ดานการออกแบบ ดานกลุมผูประกอบการใน

งานใกลเคียงกันอยางมีระบบและเปนขั้นตอนสําหรับกลุมผลิตภัณฑ

ชุมชน ควรมีศูนยจําหนายสินคาพ้ืนเมืองเพ่ืออํานวยความสะดวก

และมีการคัดสรรสินคาที่มีคุณภาพในการนํามาจําหนายที่มี

มาตรฐาน พรอมจัดทําการประชาสัมพันธ แหลงจําหนาย ทองเที่ยว 

คูมือเอกสาร ที่ตรงตามความตองการของลูกคา การสรางเครือขาย

ความรวมมือของนักวิชาการผูประกอบการ หนวยงานสนับสนุน ไม

วาทั้งของรัฐบาลหรือเอกชนตลอดจนมหาวิทยาลัยตางๆที่เขามา

สนับสนุนงานดานการออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑใหกับกลุม

ผลิตภัณฑชุมชน หนวยงานที่เก่ียวของควรสราง กระตุน สงเสริม

ภาพลักษณที่ดีของงานหัตถกรรมจักสานในรูปแบบตางๆ ใหกลุม

ผูบริโภคตรงความตองการอยางถูกวิธ ีเหมาะสม และยั่งยืน 

 

8. กิตติกรรมประกาศ  

การวิจัยเร่ืองนีเ้ปนงานวิจัยภายไตโครงการนักวิจัยใหม 

2553 ผูวิจัยขอขอบพระคุณ สํานักบริหารการวิจัยสํานักบริหารการ

วิจัย ที่ไดจัดโครงการพัฒนานักวิจัยใหม มหาวิทยาลัยขอนแกนที่

สนับสนุนการวิจัยในคร้ังนี้และขอขอบพระคุณ รศ.ดร.นิยม วงศ

พงษคํา,ผศ.จรัญ  ชัยประทุม,ดร. ดลฤทัย โกวรรธนะกุล,ผศ.วาริน 

บุญญาพุทธิพงศ ที่ใหขอเสนอแนะ กระบวนการที่ถูกตอง และ

ขอขอบคุณกลุมกระติบขาวบานยางคําหมูที่ 13 อันมีสวนรวมที่

สําคัญในการใหขอมูล ขอคิดเห็น เทคนิคตางๆ อันเปนประโยชนตอ

การพัฒนารูปแบบการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ซ่ึง

จะเปนประโยชนตอการพัฒนาในศักยภาพของนักวิจัยในการนํา

ผลงานวิ จัย ไปสูการเผยแพรในระดับสากลและการนํา ไปสู

ความกาวหนาทาง วิชาการและสรางองคความรูใหม เพ่ือนํา

ผลงานวิจัยไปใชประโยชนตอการเรียนการสอน การบริการวิชาการ

แกสังคมและชุมชนตอไป 
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