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บทคัดย่อ 
 การวิจัยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาระดับความคิดเห็น

ของผู้ประกอบการตลาดเก่าศรีประจันต์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว 
2) ศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบ
กิจการในตลาดเก่าศรีประจันต์ 3) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง 
ความคิดเห็นของผู้ประกอบการกับปัจจัยจูงใจในการประกอบ
กิจการ 
  กลุ่มตัวอย่างผู้ประกอบการจํานวน 155 ราย เคร่ืองมือ
ที่ใช้ในการเก็บข้อมูล คือ แบบทดสอบ และ แบบสอบถาม สถิติที่ใช้
ในการวิเคราะห์ข้อมูลคือ สถิติพรรณนาเพ่ือหาค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย  
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และใช้ค่าสหสัมพันธ์ อธิบายความสัมพันธ์
ระหว่าง ความคิดเห็นของผู้ประกอบการกับความคิดเห็นเก่ียวกับ
ปัจจัยจูงใจในการประกอบกิจการ 
 ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นของผู้ประกอบการตลาด
เก่าในการส่งเสริมส่งเสริมการท่องเที่ยว ภาพรวม อยู่ในระดับปาน
กลาง ปัจจัยจูงใจการส่งเสริมการท่องเท่ียว ภาพรวมอยู่ในระดับ 
ปานกลา ง  ส่ วนความสั ม พันธ์ ร ะหว่ า งคว ามคิ ด เ ห็ นของ
ผู้ประกอบการตลาดเก่าในการส่งเสริมส่งเสริมการท่องเที่ยว กับ
ความคิด เ ห็นเ ก่ียวกับปัจ จัย จูงใจในการประกอบกิจการมี
ความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสหสัมพันธ์เท่ากับ .82  
 
คําสําคัญ:  ความคิดเห็นผู้ประกอบการ  ตลาดเก่าศรีประจันต์  

การส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 

Abstract 
 This research the purposes of this study, (1) to 
investigate Sriprachan Ancient Market Entrepreneur 
about their views on promoting tourism, (2) to 
investigate entrepreneur about their views on persuasion 
factors in investment at Sriprachan Ancient Market, (3) to 
investigate the relation of Entrepreneur's and persuasion 
factor in investment. 

There are one hundred fifty-five participants in 
the study, and the data was collected through tests and 
questionnaires. Statistic device which were used to 
analyze data are percentage, mean and standard 
deviation and correlation was used to describe the 
relation between Entrepreneur's views on promoting 
tourism and persuasion factors in investment. 

The result reveal that degree viewpoint of 
Ancient Market Entrepreneur on promoting tourism is on 
average level, persuasion factors in promoting tourism is 
on average level and correlation between promoting 
tourism and persuasion factors in investment is at the 
.82 level.  

 
Keywords:  Opinion of entrepreneur, Sriprachan Ancient 

Market, Promoting tourism 
 
1. บทนํา 
  ประเทศไทยกําลังก้าวสู่การเป็นการประชาคมอาเซียน 
(ASEAN Community) ในปี 2558 โดยอุตสาหกรรมท่องเท่ียวถือ
เป็น 1 ใน 12 ภาคบริการที่มีความสําคัญอย่างมากต่อระบบ
เศรษฐกิจ โดยประเทศไทยน้ีเป็นประเทศท่ีมีชื่อเสียงด้านการ
ท่องเที่ยวมากด้วยสภาพแวดล้อม สถานที่ท่องเที่ยวที่สวยงามและ
หลากหลาย มีทั้งแบบเชิงธรรมชาติอย่างทะเล ภูเขา น้ําตก เชิง
ศิลปวัฒนธรรมที่มีทั้งวัดวาอาราม พระราชวัง โบราณสถานต่าง ๆ 
รวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวที่ตอบสนองวิถีชีวิต คนเมือง อย่างบรรดา
แหล่งช็อปปิ้ง สถานบันเทิง สปา เป็นต้น ประกอบกับการบริการที่
เป็นมิตร เอกลักษณ์ของคนไทยท่ีมีความอ่อนโยนทําให้ชาวต่างชาติ
ประทับใจ โรงแรม รีสอร์ตไทยหลาย ๆ แห่งก็มีชื่อเสียงระดับโลก 
ทั้งค่าครองชีพที่หากเทียบกับประเทศอ่ืนแล้วถือว่าไม่สูงมากนัก 
และยังมีระบบการส่ือสารและสาธารณูปโภคที่ค่อนข้างมีความ
พร้อม หากเทียบกับประเทศใกล้เคียง จึงทําให้ปัจจุบันประเทศไทย
มีรายได้จากอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวกว่า 1 ล้านล้านบาท หรือคิด
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เป็นร้อยละ 8 ของ GDP ของประเทศเลยทีเดียว องค์การการ
ท่องเท่ียวโลก (World Tourism Organization : UNWTO) ได้
คาดการณ์ว่า ในอีก 8 ปีข้างหน้า ค.ศ. 2020 จะมีนักท่องเท่ียวทั่ว
โลกกว่า 1,600 ล้านคน โดยเป็นนักท่องเท่ียวแถบเอเชียแปซิฟิกถึง 
400 ล้านคน ในจํานวนนั้นส่วนหนึ่งเป็นนักท่องเที่ยวในอาเซียน
ประมาณ 160-200 ล้านคน [1] 

อุตสาหกรรมการท่องเ ท่ียวจึงมีบทบาทสําคัญต่อ
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม กล่าวคือ ก่อให้เกิด
รายได้ที่เป็นเงินตรา ซึ่งมีส่วนช่วยด้านการกระจายรายได้ การสร้าง
งานทั้งธุรกิจที่มีความเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวโดยตรงและโดย
อ้อมนําความเจริญสู่ภูมิภาค รวมทั้งกระตุ้นให้เกิดการนําทรัพยากร
มาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดโดยไม่มีขีดจํากัดในการจําหน่าย ซึ่ง
องค์การสหประชาชาติประกาศให้การเดินทางท่องเที่ยวเป็นสิทธิ
มนุษยชนอย่างหนึ่งที่รัฐพึงสนับสนุน ตลอดจนการสนับสนุนการ
ฟ้ืนฟูอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ในแต่ละท้องถิ่น การ
เสริมสร้างสันติภาพ สัมพันธไมตรีระหว่างคนในสังคมต่าง ๆ [2]  

ตลาดศรีประจันต์สร้างขึ้นเมื่อกว่าร้อยปีที่แล้วที่ยังคง
สภาพตลาดและบ้านเรือนสถาปัตยกรรมสมัยก่อนไว้ให้ได้ชมกัน ตัว
ตลาดจะเป็นอาคารไม้ 2 ชั้น หันหน้าเข้าหากัน เป็นแหล่งท่องเท่ียว
สําคัญอีกแห่งหนึ่งของจังหวัดสุพรรณบุรี ที่สามารถสร้างรายได้
ให้กับคนในท้องถิ่นมีรายได้เพ่ิมมากขึ้น ซึ่งเป็นเศรษฐกิจชุมชนหนึ่ง
ที่เกิดขึ้น โดยอาศัยภูมิปัญญาของท้องถิ่น เป็นการสร้างรายได้ใน
ครัวเรือนจนถึงบัดนี้ ความเข้มแข็งของชุมชนตลาดเก่าศรีประจันต์
เป็นผลมาจากตัวภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นหลักนั่นคือ การค้าขาย การ
ขายจากส่ิงที่ผลิตได้เอง โดยมีวัตถุดิบในพ้ืนที่เป็นหลัก เช่น พืช ผัก 
ผลไม้ต่างๆ อาหาร ขนม ในความเข้มแข็งแหล่านี้ผสมผสานกับการ
มีจริยธรรม ความซื่อสัตย์ในการค้าขาย การยิ้มแย้มแจ่มใสกับ
นักท่องเที่ยว การเชิญชวนนักท่องเที่ยวแวะชิมอาหาร ชิมผลไม้ จน
เกิดเป็นจริยธรรมทางการท่องเที่ยว  

แต่ในปัจจุบันตลาดศรีประจันต์ ไม่ได้มีสภาพที่คึกคัก
เหมือนแต่ก่อน การคมนาคมไม่ได้ใช้การสัญจรทางน้ําเป็นหลัก 
ประชาชนเปลี่ยนมาสัญจรทางบกเพ่ิมขึ้น สภาพอาคาร ร้านค้า 
บางส่วนกลายเป็นเพียงที่อยู่อาศัยเท่านั้น จํานวนร้านค้าอุปโภค 
เช่น เส้ือผ้า ของใช้ ลดลง และท่ีสําคัญคือ ผู้คน นักท่องเที่ยว ยัง
ลดลงตามไปด้วย เหลือเพียงทัศนียภาพของริมฝ่ังแม่น้ําท่าจีนทั้ง  
2 ฝ่ัง สถาปัตยกรรมสถานที่ เช่น วัดบ้านกร่าง วัดยาง บ้านของพระ
พรหมคุณาภรณ์ (ประยุทธ์ ปยุตฺโต) เรือนไม้ริมน้ํา และท่าเรือข้ามฝั่ง
แม่น้ํา เป็นต้น ที่ยังคงความสวยงาม ควรแก่การอนุรักษ์และเที่ยว
ชมจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก จากสภาพดังกล่าว ได้ส่งผล
กระทบต่อการท่องเที่ยวของตลาดเก่าศรีประจันต์ โดยสรุปปัญหาใน
เบื้องต้นได้ ดังนี้   

 
 
 

 1. ผู้ประกอบการตลาดเก่าศรีประจันต์ลดลง 
 2. วิถีชีวิตผู้ประกอบการในตลาดเก่าศรีประจันต์
เปล่ียนแปลงไป 
 3. ขาดการส่งเสริมการท่องเที่ยวจากหน่วยงานที่
เก่ียวข้องอย่างจริงจัง 
 4. ขาดความร่วมมือจากชุมชนใกล้เคียง  
 5. นักท่องเท่ียวตลาดเก่าศรีประจันต์ลดลงอย่าง
ต่อเนื่อง 

จากความเป็นมาและความสําคัญของปัญหาดังกล่าว 
ประกอบกับผู้วิ จัยเป็นบุคลากรในอําเภอศรีประจันต์ จังหวัด
สุพรรณบุรี และเป็นบุคลากรของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
สุวรรณภูมิ ศูนย์สุพรรณบุรี ซึ่งมีที่ต้ังอยู่ในจังหวัดจังหวัดสุพรรณบุรี 
โดยมหาวิทยาลัยมีความมุ่งมั่นที่จะสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน 
ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเร่ือง “ความคิดเห็นของผู้ประกอบการ
ตลาดเก่าในการส่งเสริมการท่องเที่ยว : ศึกษากรณีตลาดเก่า 
ศรีประจันต์ อําเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี” เพ่ือแสวงหา
คําตอบในความคิดเห็นของผู้ประกอบการตลาดเก่าในการส่งเสริม
การท่องเที่ยว และความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบ
กิจการ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อผู้เก่ียวข้องในตลาดเก่า ที่จะใช้ข้อมูล
จากการศึกษาไปปรับใช้ในการพัฒนาตลาดต่อไป 
 
2. วัตถุประสงค์การวิจัย 

 2.1 เพ่ือศึกษาระดับความคิดเห็นของผู้ประกอบการ
ตลาดเก่าศรีประจันต์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว 

 2.2 เพ่ือศึกษาระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยจูงใจ
ในการประกอบกิจการในตลาดเก่าศรีประจันต์ 

2.3 เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง ความคิดเห็นของ
ผู้ประกอบการตลาดเก่าศรีประจันต์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว กับ 
เก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบกิจการ 
 
3. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
  การศึกษาในคร้ังนี้ ผู้วิ จัยได้สังเคราะห์แนวคิดจาก 
งานวิจัยของ กรกฏ  ตราชู [3] เพ็ญศรี มีมูลทอง [4] ศศิรัตน์  
ลอยประเสริฐ [5] 
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4. วิธีการดําเนินงาน 
  กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้ประกอบการ จํานวน 155 คน โดยใช้
วิธีสุ่มแบบคํานึงถึงความน่าจะเป็นทางสถิติ ด้วยวิธี สุ่มตัวอย่าง
อย่างง่าย เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลคือ แบบสอบถาม สถิติ 
พรรณนาหาค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่า
สหสัมพันธ์ อธิบายความสัมพันธ์ระหว่าง ความคิดเห็นของ
ผู้ประกอบการตลาดเก่าศรีประจันต์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว กับ 
ปัจจัยจูงใจในการประกอบกิจการ 
  
5. ผลการศึกษา 
       5.1 ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของผู้ประกอบการ
ตลาดเก่าในการส่งเสริมส่งเสริมการท่องเท่ียว ภาพรวมอยู่ในระดับ 
ปานกลาง จากจํานวน 10 ด้าน รายละเอียดดังนี้  
   ด้านมารยาทการขาย ภาพรวมอยู่ในระดับ มาก 
และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ ผู้ขายส่วนใหญ่มี
ท่าทางเป็นมิตร ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ ร้านค้าส่วนใหญ่เปิดโอกาส
ให้ลูกค้าซื้อสินค้าจนเป็นที่พอใจ 
   ด้านความซื่อสัตย์ ภาพรวมอยู่ในระดับ น้อย และ
เมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ มีการติดป้ายราคา
สินค้า อย่างชัดเจน ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ ราคาสินค้าส่วนใหญ่ ไม่
แพงจนเกินไป 
   ด้านความปลอดภัย ภาพรวมอยู่ในระดับ น้อย และ
เมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ ตลาดเก่าศรีประจันต์
ได้จัดหน้าที่ปฏิบัติงานด้านการดูแลรักษาความปลอดภัย อย่าง
เพียงพอแล้วส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ มีกล้องวงจรปิด 
   ด้านคุณภาพสินค้า ภาพรวมอยู่ในระดับ ปานกลาง 
และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ คุณภาพอาหาร
และเคร่ืองดื่มที่จําหน่าย สะอาดถูกสุขอนามัยส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ 
มีของที่ระลึกที่สะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ 

   ด้านความสะอาด ภาพรวมอยู่ในระดับ ปานกลาง 
และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ ห้องสุขาที่มีไว้
บริการที่เจ้าหน้าที่มาคอยดูแลรักษาความสะอาดอย่างสม่ําเสมอ 
ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ มีห้องสุขาให้บริการอย่างเพียงพอ 
   ด้านการจราจร ภาพรวมอยู่ในระดับ ปานกลาง 
และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ มีการซ่อมแซม
ปรับปรุงผิวจราจร ลานจอดรถให้อยู่ในสภาพดี ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุด
คือ สถานที่จอดรถท่ีมีไว้บริการในปัจจุบันมีเพียงพอต่อความ
ต้องการ 
   ด้านการประชาสัมพันธ์ ภาพรวมอยู่ในระดับ ปาน
กลาง และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ ตลาดเก่า 
ศรีประจันต์ จัดเป็นสถานที่ท่องเท่ียวสําคัญแห่งหนึ่งในจังหวัด
สุพรรณบุรี ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ จังหวัดให้การสนับสนุนด้านการ
ประชาสัมพันธ์ตลาดเก่าศรีประจันต์อย่างเหมาะสมและเพียงพอ 
   ด้านการพัฒนาตลาด ภาพรวมอยู่ในระดับ น้อย 
และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ มีการปรับปรุง
พัฒนา อาคาร ทางเดินเท้า ในตลาดเก่าศรีประจันต์ อย่างเหมาะสม 
ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ ประชาชนในชุมชนตลาดเก่าศรีประจันต์และ
ใกล้เคียงมีความมุ่งมั่นให้ความร่วมมือในการพัฒนาตลาดอย่าง
จริงจังและต่อเนื่อง 
   ด้านการพัฒนาบุคลากร ภาพรวมอยู่ในระดับ ปาน
กลาง และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ มีการจัด
อบรมให้ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่จําหน่าย ส่วนข้อที่มีค่า
ตํ่าสุดคือ บุคลากรเทศบาลตําบล และอําเภอศรีประจันต์ จัดทําการ
สํารวจความต้องการของนักท่องเท่ียวเพ่ือแจ้งให้ผู้ประกอบการ
ทราบ 
   ด้านสิ่งแวดล้อม ภาพรวมอยู่ในระดับ มาก และเมื่อ
พิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ ตลาดเก่าศรีประจันต์มี
สถานที่ต้ังที่เป็นปัจจัยสําคัญในการดึงดูดนักท่องเท่ียวให้มาเท่ียวชม 
ส่วนข้อที่มีค่า ตํ่าสุดคือ สถานที่ ต้ังของตลาดเก่าศรีประจันต์
เหมาะสมในการเดินทางมาค้าขาย 
  5.2 ผลการวิเคราะห์ระดับปัจจัยจูงใจของผู้ประกอบการ
ตลาดเก่าศรีประจันต์ พบว่าระดับปัจจัยจูงใจการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวของผู้ประกอบการตลาดเก่าศรีประจันต์ ภาพรวมอยู่ใน
ระดับ ปานกลาง และเมื่อพิจารณารายข้อพบว่าข้อที่มีค่าสูงสุดคือ 
ทุกคนให้ความร่วมมือในสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเท่ียว 
ส่วนข้อที่มีค่าตํ่าสุดคือ มีการส่งเสริมการท่องเที่ยวซึ่งเป็นผลให้
สามารถขายสินค้าได้มากขึ้น 
  5.3 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความคิดเห็น
ของผู้ประกอบการตลาดเก่าในการส่งเสริมส่งเสริมการท่องเท่ียว กับ 
ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบกิจการ พบว่า 
ความคิดเห็นของผู้ประกอบการตลาดเก่าในการส่งเสริมส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว กับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบ
กิจการมีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสหสัมพันธ์เท่ากับ .82     
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ตารางที่ 1  การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง ความคิดเห็นของ
ผู้ประกอบการตลาดเก่าในการส่งเสริมการท่องเที่ยว กับ ความ
คิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบกิจการ 

Correlations 
 ความคิดเหน็ของ
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ตลาดเก่าในการ
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6. อภิปรายผล 
 6.1 ประเด็นความคิดเห็นของผู้ประกอบการตลาดเก่า
ในการส่งเสริมส่งเสริมการท่องเท่ียว มีส่ิงที่ควรอภิปรายดังนี้  

 6.1.1 ในเรื่องความปลอดภัย ผู้ประกอบการ
ส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็น ในระดับน้อย และมีค่าตํ่าสุดกว่าทุก
ด้าน ที่เป็นเช่นนี้ อาจเป็นเพราะ ผู้ประกอบการ เชื่อว่า ลูกค้าที่เป็น
นักท่องเท่ียวเดินทางมาชมความงามทางธรรมชาติและสัมผัสกับ 
วัฒนธรรม  และวิถีชีวิตของคน ศรีประจันต์ ที่พักอาศัยในบริเวณ
ตลาดเก่าริมแม่น้ําแล้ว ควรที่จะได้รับการดูแลเร่ืองปลอดภัยใน
ระหว่างเข้ามาซื้อสินค้าด้วย โดยเฉพาะเรื่องการมีกล้องวงจรปิด จะ
ช่วยให้เห็นพฤติกรรมผู้ที่มีเจตนาร้ายต่อนักท่องเที่ยวซึ่งจะช่วย
ป้องกันมิให้เกิดการก่ออาชญากรรมได้ อีกทั้ง การจัดทําทะเบียน
ประวัติ ผู้ขาย จะเป็นการช่วยรักษาผลประโยชน์ให้กับลูกค้า
นักท่องเท่ียวได้อีกทางหนึ่ง กล่าวคือ การบันทึกพฤติกรรมการขาย
ของผู้ประกอบการจะช่วยให้ผู้ประกอบการไม่กล้าที่จะเอาเปรียบ
ลูกค้า เพราะการร้องเรียนของลูกค้าจะส่งผลให้ผู้ประกอบการถูก
บันทึกทะเบียนประวัติ  ซึ่งอาจถูกนํามาพิจารณาโดยคณะกรรมการ
ตลาดตัดสินให้ขายสินค้าต่อไปหรือไม่ หรือหากผิดกฎหมายก็ต้องส่ง
ดําเนินคดีตามกระบวนการยุติธรรม เพ่ือเป็นการปกป้องชื่อเสียง
ของตลาด  ซึ่งสอดคล้องกับ การกําหนดมาตรฐานการท่องเท่ียว 
ของกรมปกครองส่วนท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทยที่ กําหนดให้
สถานที่ท่องเที่ยวทุกแห่งต้องให้ความสําคัญกับการให้บริการความ
ปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวทุกคน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
อลงกรณ์ เอ่ียมสกุลวิวัฒน์ [6] ศึกษาเรื่อง ปัจจัยความต้องการด้าน
กายภาพของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่มีผลต่อการพัฒนาเชิงอนุรักษ์
ตลาดเก่านางเล้ิง ผลการวิจัยพบว่า การบริหารจัดการเร่ืองความ

ปลอดภัยเป็นปัจจัยที่สงผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวโดยนําเสนอถึงความจําเป็นในการมีกล้องวงจรปิดและ 
การจัดให้มีเจ้าหน้าที่อย่างเพียงพอในดูแลอํานวยความสะดวกเรื่อง
ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเท่ียว 
  6.1.2 ในเร่ือง ความซ่ือสัตย์ ผู้ประกอบการส่วน
ใหญ่มีระดับความคิดเห็น ในระดับน้อย ที่เป็นเช่นนี้ อาจเป็นเพราะ 
ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยอมรับว่า สินค้าที่นํามาขายต้ังราคาไว้
ค่อนข้างสูง เนื่องจากในระยะหลังตลาดศรีประจันต์ค่อนข้างซบเซา 
ลูกค้านักท่องเท่ียวมีจํานวนลดลง ทําให้ ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มี
รายได้ลดลง จึงต้ังราคาสินค้าแพงขึ้นเพ่ือให้ไม่ขาดทุน ยิ่งส่งผลให้ 
นักท่องเท่ียวเกิดความรู้สึกว่าถูกเอาเปรียบจากผู้ประกอบการ 
รวมทั้งผู้ประกอบการด้วยกันยังเชื่อว่า ตราชั่งที่ใช้ส่วนใหญ่ยังไม่
สามารถสร้างความน่าเชื่อถือให้กับลูกค้า ซึ่งสอดคล้องกับ แนวคิด
เร่ืองจริยธรรมในการประกอบธุรกิจที่กล่าวว่า ผู้ประกอบการ ควร
ซื่อสัตย์ ตรงไปตรงมากับลูกค้า ขายสินค้าที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน 
ไม่เอาเปรียบและหลอกลวงลูกค้า  เนตรพัณณา ยาวิราช [7] และ
ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปาริฉัตร อ้ิงจะนิล [8] ที่ศึกษาเร่ือง 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ใน
รูปแบบตลาดเก่า กรณีศึกษา ตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัด
สมุทรปราการ พบว่า นักท่องเที่ยวให้ความสําคัญกับ ความพึงพอใจ
เร่ืองการสินค้าที่ขายโดยผู้ประกอบการต้องนําสินค้าที่มีคุณภาพมา
จําหน่าย ไม่ต้ังราคาแพงเกินควร หากเป็นอาหารท่ีเป็นของฝาก 
ต้องถูกสุขลักษณะอนามัย  

 6.1.3 ในเร่ือง การพัฒนาตลาด ผู้ประกอบการ
ส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็น ในระดับน้อย ที่เป็นเช่นนี้อาจเป็น
เพราะ ประชาชนในชุมชนตลาดเก่าศรีประจันต์และใกล้เคียงยังขาด
ความร่วมมือในการพัฒนาตลาดอย่างจริงจังต่อเนื่อง ทั้งนี้อาจเป็น
เพราะ ผู้นําชุมชนของตลาดเก่าศรีประจันต์ยังไม่สามารถรวมพลัง 
หรือมีแนวคิดไปในแนวทางเดียวกัน จึงทําให้เกิดลักษณะต่างคนต่าง
ทํา เป็นผลให้การบริหารจัดการตลาดไม่ประสบความสําเร็จ
เท่าที่ควร สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุนทรวิทย์ เสนาคชวงษ์ [9] 
ศึกษาเร่ือง การมีส่วนร่วมของประชาชนอ่างศิลา ตําบลอ่างศิลา 
อําเภอเมือง จังหวัดชลบุรี ในการพัฒนาการท่องเท่ียวแบบย่ังยืน
ของตลาดเก่าอ่างศิลา 133 ปี สรุปว่า การตัดสินใจร่วมกันเป็นหัวใจ
ของการรวมตัวกันเพราะหากสมาชิกไม่มีโอกาสตัดสินใจร่วมใน
ฐานะที่เป็นเจ้าของรวมอยู่ด้วยความเข้มแข็งจะไม่มี และขาดความ
เป็นน้ําหนึ่งใจเดียวกัน ขาดความตระหนักในการเป็นเจ้าของร่วมกัน 
ดังนั้นสมาชิกจะต้องมีความรู้ความเข้าใจในเร่ืองนั้นเป็นอย่างดี ซึ่ง
การส่ือสารระหว่างผู้นําชุมชนกับสมาชิกจะทําให้เกิดความเข้าใจ
ตรงกัน และอีกเหตุผลสําคัญอีกประการหนึ่งที่ควรพิจารณาคือการ
ได้รับการสนับสนุนจากนักการเมืองท้องถิ่นยังมีไม่มากนัก เมื่อเทียบ
กับการสนับสนุนแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนในจังหวัดสุพรรณบุรี ในเร่ืองนี้
ผู้วิจัยมีมุมมองว่า ผู้นําชุมชน และประชาชนในพ้ืนที่อาจต้องมั่นใจ
ว่าศักยภาพของพ้ืนที่ บริเวณตลาดเก่าศรีประจันต์ เป็นพ้ืนที่ที่
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ได้เปรียบแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนที่ใกล้เคียง เช่น ตลาดร้อยปีสามชุก 
โดยเฉพาะลักษณะของแม่น้ําท่าจีนบริเวณตลาดเก่าศรีประจันต์ มี
คุ้งน้ําที่สวยงาม สะอาดตา กว้างกว่า ที่ตลาดสามชุกมาก  หากมี
การพัฒนาอย่างต่อเนื่องเชื่อได้ว่า จะมีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจ
เป็นอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็น การประกอบธุรกิจบ้านพักแบบ  
โฮมสเตย์  ถนนคนเดินริมแม่น้ํา มีศาสนสถานเป็นที่รู้จัก คือ วัด
บ้านกร่าง เป็นวัดที่มีชื่อเสียงในเร่ือง พระขุนแผน และมีพระพุทธรูป
โบราณเป็นที่สักการะของประชาชนโดยทั่วไป และ ชาติภูมิของ 
พระพรหมคุณาภรณ์ (ประยุทธ์ ปยุตฺโต) ซึ่งเป็นพระนักคิดเป็นที่
ยอมรับของนักวิชาการโดยท่ัวไป  ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด ของ 
ชวลิต  ต้ังสมบูรณ์ กิตติ [9] วิ จัยเ ร่ือง การศึกษาการจัดการ
ท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมภายในตลาดเก่าบ้านแหลมจังหวัดเพชรบุรี  
พบว่า จุดประสงค์ของการตัดสินใจมาท่องเที่ยว คือให้ความสําคัญ
กับศาสนสถาน  แหล่งประวัติศาสตร์ สภาพแวดล้อมที่สวยงาม และ
วิถีชีวิตของคนในพ้ืนท่ี  
 6.2 ประเด็นปัจจัยจูงใจของผู้ประกอบการตลาดเก่า 
ศรีประจันต์ มีส่ิงที่ควรอภิปรายดังนี้ 

 ปัจจัยจูงใจที่ทําให้ผู้ประกอบการมาค้าขายในตลาด
เก่า ศรีประจันต์ ที่มีค่าตํ่า สุดคือ การส่งเสริมการท่องเที่ยวจาก
ภาครัฐ กล่าวคือ ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มองว่าในอดีตเส้นทาง
ท่องเท่ียวที่จังหวัดสุพรรณบุรีให้คําแนะนํากับนักท่องท่องเที่ยวใน
เส้นทางสาย สุพรรณบุรี – ชัยนาท  จะเร่ิมต้น ที่วัดป่าเลไลยก์ ศูนย์
ราชการจังหวัด  พิพิธภัณฑ์จังหวัด ตลาดเก่าศรีประจันต์ บ้านควาย 
ตลาดสามชุก และ บึงฉวาก แต่ในปัจจุบัน จังหวัดได้ให้ความสําคัญ
กับ ตลาดเก่าศรีประจันต์ และ บ้านควายน้อยลง ที่ผู้ประกอบการคิด
เช่นนี้อาจเป็นเพราะ นักการเมืองในจังหวัดให้ความสําคัญกับ ตลาด
ร้อยปีสามชุก และบึงฉวาก มากกว่า ซึ่งในเร่ืองนี้ผู้วิจัยมีมุมมองว่า 
อาจเป็นเพราะหลักการในการสร้างจุดขายให้นักท่องเท่ียวจดจําใน
ระยะแรก ควรมีเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวที่มีความพร้อมจริง ซึ่งได้แก่
บึงฉวาก  เพราะมีรูปแบบของการให้บริการท่ีหลากหลายเช่น มี 
พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ําจืด อุโมงค์ใต้น้ํา โซนสวนสัตว์ อุทยานผักพ้ืนบ้าน 
เป็นต้น  ส่วนตลาดร้อยปีสามชุก ก็มีความพร้อมมากกว่า ในเร่ือง
ความเข้มแข็งของชุมชน และ การมีเครือข่ายมาช่วยในการวาง
แผนภูมิสถาปัตย์ การบริหารจัดการตลาด ดังนั้นจึงเป็นเร่ืองที่ท้าทาย
สําหรับชุมชนในตลาดเก่าศรีประจันต์ จะต้องร่วมกําหนดทิศทางใน
การพัฒนาตลาดให้ชัดเจน และ สร้างเครือข่าย กับหน่วยงานทั้งของ 
ภาครัฐ และ เอกชน และส่ิงที่สําคัญ ผู้นําชุมชุนจะต้องรวมพลังความ
สามัคคีของคนในชุมชนร่วมคิดวางแผน ร่วมดําเนินการ และร่วม
ประเมินผล โดยกําหนดกลยุทธ์ในการพัฒนาที่สําคัญคือการเรียนเชิญ 
ฯพณฯ บรรหาร ศิลปอาชา เป็นที่ประธานที่ปรึกษาในการพัฒนา 
และมีพระพรหมคุณาภรณ์ (ประยุทธ์ ปยุตฺโต) เป็นประธานฝ่ายสงฆ์  
แต่เหนือส่ิงอ่ืนใดก็คือความตระหนักในความสําคัญของความร่วมมือ 
และ นําส่ิงที่ผิดพลาดในอดีตมาเป็นบทเรียนในการแก้ปัญหาการ
จัดการตลาดเก่าศรีประจันต์ต่อไป 

6.3 ประเด็นความสัมพันธ์ระหว่างความคิดเห็นของ
ผู้ประกอบการตลาดเก่าในการส่งเสริมส่งเสริมการท่องเที่ยว กับ 
ความคิดเห็นเ ก่ียวกับปัจจัยจูงใจในการประกอบกิจการ  มี
ความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสหสัมพันธ์เท่ากับ .82 
 
7. ข้อเสนอแนะ 
 จากผลการวิจัยดังกล่าว ผู้วิจัยจึงของสรุปข้อเสนอแนะ 
ดังต่อไปน้ี 
 7.1 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 1) หน่วยงานเทศบาล 
อําเภอ และ ผู้นําชุมชนควรจัดเวทีเสวนารณรงค์ให้ ผู้ประกอบการ 
ชุมชน สถานศึกษา ศาสนสถาน ร่วมกําหนดทิศทางในการพัฒนา 2) 
ส่งตัวแทนผู้นําชุมชนและประชาชนร่วมกันไปกราบอาราธนาพระ
พรหมคุณาภรณ์ (ประยุทธ์ ปยุตฺโต) มาบรรยายธรรม ณ ตลาดเก่า 
เดือนละคร้ัง 3) เรียนเชิญ ฯพณฯ บรรหารศิลปอาชา ผู้ว่าราชการ
จังหวัด เป็นที่ปรึกษาในการพัฒนาตลาดศรีประจันต์ 4) 
คณะกรรมการตลาดควรส่งเสริมดังนี้ ให้มีผู้ประกอบการจํานวน
หลากหลายขึ้น เพ่ือจะได้มีสินค้าที่หลากหลายมากขึ้น จัดทําประวัติ
ผู้ประกอบการ และบันทึกข้อมูลการดําเนินงานให้เป็นปัจจุบัน และ
ดําเนินการติดกล้องวงจรปิด เพ่ือดูแลเร่ืองความปลอดภัยของ
นักท่องเที่ยวให้มีความปลอดภัยมากขึ้น และ5) ประสานงานขอ
ความร่วมมือกับการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในการประชาสัมพันธ์ 
 7.2 ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังต่อไป 1) ควรศึกษา
รูปแบบการพัฒนาตลาดเก่าศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี 2) ควร
ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความสําเร็จของการพัฒนาตลาดเก่าศรีประจันต์ 
จังหวัดสุพรรณบุรี 3) ศึกษาการมีส่วนร่วมของประชาชนกับการ
พัฒนาตลาดเก่าศรีประจันต์อย่างยั่งยืน 
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