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บทคัดย่อ 
 งานวิ จัยค ร้ังนี้ มี วั ตถุประสงค์ เ พ่ือศึกษาโครงส ร้าง
อุตสาหกรรม ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการส่งออกจาก
ค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) เทียบกับ
ประเทศอินโดนี เซีย  ด้านการผลิตจากค่าดัชนี ต้นทุนการใช้
ทรัพยากรภายในประเทศ (DRC) เทียบกับอัตราแลกเปล่ียนที่
แท้จริง (SER) และจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรคจากการเป็น
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ต่อการพัฒนาความสามารถใน
การแข่งขันของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย ทั้งนี้ ผลการวิจัยชี้ให้เห็น
ว่า ประเทศไทยมีโครงสร้างพ้ืนฐานที่พร้อมรองรับการขยายตัวทาง
การค้าระหว่างประเทศ มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกรถยนต์ เ พ่ือการพาณิชย์  แต่ไม่มีความได้ เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปยังตลาดโลก 
ขณะที่ประเทศอินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลและรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไปยัง
ตลาดโลก ในด้านการผลิตยานยนต์นั้น ประเทศไทยไม่มีความคุ้มค่า
ในการนําทรัพยากรภายในประเทศมาใช้ในการผลิตยานยนต์ ทําให้
อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การผลิต ดังนั้น ประเทศไทยควรมีนโยบายเร่งพัฒนาทักษะแรงงาน 
ส่งเสริมการผลิตและใช้ชิ้นส่วนยานยนต์ภายในประเทศมากย่ิงขึ้น 
 
คําสําคัญ: อุตสาหกรรมยานยนต์ไทย, ความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ, ดัชนีต้นทุนการใช้ทรัพยากรภายในประเทศ  
 

Abstract 
 The objective of this study was to study the 
structure of the automotive industry, to examine the 
competitive advantage in production and exportation of 
the automotive industry in Thailand compared with the 
automotive industry of Indonesia by using the revealed 
comparative advantage index (RCA), the domestic 
resource cost (DRC) and the real exchange rate (SER), to 
study the strengths, weaknesses, opportunities, threats 
from the Asean Economic Community (AEC) for the 
development of the competitiveness of the automotive 

industry of Thailand. The study about the structure of 
the automotive industry showed that Thailand had the 
basic infrastructure to support the industrial sector for 
the expansion of international trade. From the 
comparative advantage analysis of exporting cars 
showed that Thailand had comparative advantage in the 
export of commercial cars but comparative disadvantage 
in the export of passenger cars to world markets while 
Indonesia had comparative disadvantage in the export of 
passenger cars and commercial cars to world markets. 
Regarding the potential for the production of vehicles in 
Thailand showed that Thailand does not have value in 
the domestic resources used in the production of 
vehicles. It means the automotive industry of Thailand 
had comparative disadvantage in production. Therefore, 
Thailand should develop skilled labor, promote the 
production and use of automotive components within 
the country and establish a policy to support the 
production and use of automotive components in the 
country even more. 
 
Keywords: Thai automotive industry, Revealed 
comparative advantage index (RCA), Domestic resource 
cost (DRC) 
 
1. บทนํา 
 การสนับสนุนของภาครัฐที่มีให้แก่อุตสาหกรรมยานยนต์
และชิ้นส่วน ทําให้ประเทศไทยได้รับความสนใจจากนักลงทุน
ต่างชาติในการลงทุนสร้างฐานการผลิตยานยนต์ จนพัฒนาเป็น
อุตสาหกรรมเพ่ือการส่งออกที่สําคัญของประเทศไทยดังปัจจุบัน 
และถือเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลักที่รัฐบาลต้องการพัฒนา เพ่ือ
ก้าวสู่การเป็นประเทศอุตสาหกรรมในอนาคต  ด้วยว่า เป็น
อุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทต่อเศรษฐกิจของไทยทั้งจากการจ้างงาน 
การส่งออก จากความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมท่ีเป็นธุรกิจ
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ต่อเนื่องกันต้ังแต่ก่อนเร่ิมกระบวนการผลิตจนถึงหลังส่งมอบยาน
ยนต์ให้แก่ผู้บริโภค  
 สําหรับอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในภูมิภาคอาเซียนนั้นถือ
ว่ามีศักยภาพในด้านขนาดของตลาด โครงสร้างพ้ืนฐาน รวมถึง
โครงสร้างการรวมกลุ่มของผู้ผลิตยานยนต์และช้ินส่วนยานยนต์ แต่
เมื่อพิจารณาในรายสินค้าแล้ว ประเทศไทยมีทั้งข้อได้เปรียบและ
เสียเปรียบในการแข่งขันทางการตลาดแตกต่างกันออกไป โดยผล
จากการศึกษาถึงตําแหน่งทางการตลาดและศักยภาพการแข่งขัน
ของสินค้าอุตสาหกรรมไทยในอาเซียน พบว่า แม้ไทยจะมีส่วนแบ่ง
ตลาดในอุตสาหกรรมยานยนต์ของอาเซียนกว่าร้อยละ 50 แต่ส่วน
แบ่งตลาดที่มีก็มีความผันผวนขึ้นลงในแต่ละปี ด้วยว่าหลายประเทศ
ในอาเซียนสามารถส่งออกยานยนต์และชิ้นส่วนได้มากขึ้น [1] ซึ่ง
หลายประเทศในอาเซียน เช่น อินโดนีเซีย เวียดนาม ได้ต้ังเป้าหมาย
ที่จะพัฒนาเป็นศูนย์กลางการผลิตยานยนต์ที่สําคัญของภูมิภาค
เช่นเดียวกับประเทศไทย จึงทําให้สภาวะการแข่งขันระหว่าง
อุตสาหกรรมยานยนต์ของแต่ละประเทศมีแนวโน้มที่จะแข่งขันกัน
เป็นฐานการผลิตมากยิ่งขึ้น   
 ประกอบกับปี 2558 ที่จะกลายเป็นประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน (AEC) ทําให้ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์ของ
ภูมิภาคกลายเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน ซึ่งจะทําให้เกิด
การแข่งขันกันเป็นฐานการผลิตและเร่งพัฒนาขีดความสามารถที่มี
อยู่ให้สูงขึ้น แต่ทั้งนี้ก็สามารถใช้ประโยชน์จากการเป็นประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนได้ ด้วยการแบ่งความรับผิดชอบในการผลิต
ส่วนประกอบของยานยนต์ตามความถนัดและความเหมาะสมของ
แต่ละประเทศ ซึ่งการแบ่งงานตามความถนัดของแต่ละประเทศจะ
ทําให้การผลิตในอุตสาหกรรมยานยนต์ของอาเซียนมีความสามารถ
ในการแข่งขันกับผู้ผลิตจากตลาดนอกภูมิภาคได้ [2] 
 จากความสําคัญของอุตสาหกรรมยานยนต์ที่มีต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศในด้านการผลิต การส่งออก การจ้าง
งาน การเช่ือมโยงอุตสาหกรรมต่างๆ เมื่อต้องประสบปัญหาทั้งการมี
ต้นทุนการผลิตจากค่าจ้างแรงงานที่สูงกว่าประเทศเพ่ือนบ้าน ต้อง
แข่งขันกับประเทศที่มีเทคโนโลยีสูงกว่าหรือกับประเทศในกลุ่ม
อาเซียนเดียวกัน และเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายในการผลักดันประเทศ
ไทยให้เป็นศูนย์กลางการผลิตยานยนต์แห่งเอเชีย (Detroit of Asia) 
จึงน่าสนใจศึกษาศักยภาพอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยจําแนกตาม
ประเภทยานยนต์ ด้วยการวิเคราะห์ต้นทุนการใช้ทรัพยากรการผลิต
ภายในประเทศ (DRC) และดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ (RCA) ของสินค้ากลุ่มอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยเทียบกับ
ประเทศในกลุ่มอาเซียน ให้เห็นถึงความสามารถในการแข่งขัน และ
โอกาส อุปสรรคจากการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนต่อ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในอนาคต ซึ่งประเทศไทยต้องกําหนด
แนวนโยบาย แผนยุทธศาสตร์ และกลยุทธ์ในการส่งเสริมสินค้าและ
พัฒนาผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย ให้สามารถ

แข่งขัน พร้อมรองรับและตอบสนองกับสภาวะแวดล้อมทาง
เศรษฐกิจที่มีการเปล่ียนแปลงได้ในอนาคต  
  
2. วัตถุประสงค์  
 งานวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาโครงสร้างของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไทย (2) วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขัน
ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในตลาดโลกเทียบกับประเทศใน
อาเซียน (3) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์
ไทย เมื่อเกิดการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 
 
3. ทฤษฎี กรอบแนวคิดการวิจัยและผลงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง  
 การที่ประเทศหนึ่งจะมีข้อได้เปรียบด้านการแข่งขันได้นั้น
ต้องประกอบด้วยตัวกําหนดส่ีประการซึ่งมีความสัมพันธ์และส่งผล
กระทบต่อความได้เปรียบด้านการแข่งขันของประเทศ ซึ่งการศึกษา
โครงสร้างอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย เป็นการศึกษาความสามารถ
ด้านการแข่งขันที่กําหนดข้อได้เปรียบด้านการแข่งขันของประเทศ
อยู่ 4 ประการที่ประกอบกันเข้าเป็นระบบที่สลับซับซ้อน เรียกว่า 
ระบบเพชร ได้แก่ (1) ปัจจัยการผลิตในประเทศ (2) อุปสงค์ใน
ประเทศ (3) อุตสาหกรรมสนับสนุน และเกี่ยวเนื่องในประเทศ (4) 
ยุทธการโครงสร้างและสภาพการแข่งขันในประเทศ นอกจาก
ตัวกําหนดทั้งส่ีแล้ว ส่ิงที่สําคัญที่จะต้องคํานึงถึงคือ เหตุสุดวิสัย และ
รัฐบาล ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อความได้เปรียบด้านการแข่งขันของ
ประเทศได้ [3] 
 การวัดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบจะพิจารณาถึง
ต้นทุนเปรียบเทียบและความแตกต่างของปัจจัยที่มิใช่ราคา เช่น 
ชื่อเสียงของสินค้า และอัตราส่วนมูลค่าการส่งออก การนําเข้า จะ
สะท้อนให้เห็นถึงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทางการค้า คือ 
ประเทศหนึ่งจะผลิตสินค้าชนิดหนึ่งที่มีต้นทุนเปรียบเทียบตํ่าสุด 
และให้อีกประเทศหนึ่งผลิตสินค้าประเภทอื่น การวิ เคราะห์
ความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยใน
ตลาดโลกนั้นสามารถวัดไ ด้จากค่าดัชนีความได้ เปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ(Revealed Comparative Advantage: 
RCA) ที่แสดงถึงความได้เปรียบทางการผลิตตามความเช่ียวชาญ
เฉพาะอย่างของประเทศใดประเทศหนึ่งในสินค้าชนิดหนึ่งๆ ถ้า
ประเทศใดประเทศหนึ่งมีค่าสัดส่วนการส่งออกสินค้าใดสินค้าหนึ่ง
เมื่อเปรียบเทียบกับการส่งออกสินค้าทั้งหมดของประเทศแล้ว
มากกว่าสัดส่วนการส่งออกสินค้านั้นของโลกเมื่อเทียบกับการ
ส่งออกทั้งหมดของโลกแล้ว จะถือว่าประเทศนั้นมีความได้เปรียบใน
การแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ [4] และจากความเป็นจริงที่
ประเทศต่างๆได้กําหนดมาตรการที่เป็นการส่งเสริมและคุ้มครอง
การผลิตของอุตสาหกรรมภายในประเทศ ทําให้ไม่สามารถสะท้อน
ถึงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่แท้จริงของอุตสาหกรรมในแต่
ละประเทศ จึงมีการพัฒนาแนวคิดเพ่ือใช้อธิบายความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิตสินค้า คือ การวัดต้นทุนการใช้ทรัพยากร
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ภายในประเทศ (Domestic Resource Cost: DRC) ซึ่งการวัด
ระดับความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมจะดูจากค่า 
DRC ของแต่ละอุตสาหกรรมเปรียบเทียบกับอัตราแลกเปล่ียนที่
แท้จริง (Shadow Exchange Rate: SER) และค่า DRC ยังสามารถ
ใช้วัดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศต่างๆในการผลิต
สินค้าชนิดเดียวกันได้ โดยวัดจากค่า DRC เปรียบเทียบกับอัตรา
แลกเปล่ียนที่แท้จริงของแต่ละประเทศ [5] 

 
4. วิธีดําเนินงาน    
 การทบทวนวรรณกรรมและงานวิ จัยที่ เ ก่ียวข้องเป็น
กระบวนการหลักเพ่ือให้ได้มาซึ่งเคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา นั้นคือ 
ตัวแปรกําหนดข้อได้เปรียบด้านการแข่งขันจากระบบเพชรใน 
ทฤษฎีความได้เปรียบเชิงแข่งขันและใช้ SWOT Analysis ใน
การศึกษาโครงสร้างอุตสาหกรรมและปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนา
ความสามารถของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย รวมทั้งการใช้ดัชนี
ค ว า ม ไ ด้ เ ป รี ย บ โ ด ย เ ป รี ย บ เ ที ย บ ที่ ป ร า ก ฏ  ( Revealed 
Comparative Advantage: RCA) เป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์ความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมยานยนต์
ของประเทศไทยเทียบกับประเทศในกลุ่มอาเซียน เนื่องจากดัชนี 
RCA เป็นเคร่ืองชี้วัดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของแต่ละ
ประเทศสําหรับสินค้าประเภทเดียวกัน (Country - Country) ที่
ต้องการศึกษา  ซึ่งสามารถบอกถึงความสามารถในการส่งออกสินค้า
ของประเทศว่าเป็นอย่างไรในช่วงระยะเวลาที่ทําการศึกษา หาก
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏมีค่าสูงขึ้น จะชี้ให้เห็นถึง
ความสามารถในการผลิตและส่งออกของสินค้าชนิดนั้นๆของ
ประเทศจะมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งขันใน
อนาคต และมีการวัดความได้เปรียบในการแข่งขันด้านการผลิตของ
อุตสาหกร รมย านยน ต์ ไทยจาก ต้นทุ นกา ร ใช้ ท รั พย าก ร
ภายในประเทศ (Domestic Resource Cost: DRC) ซึ่งจะช่วย
แยกแยะให้เห็นว่า ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบตามค่าดัชนีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) นั้น เป็นผลจาก
ความสามารถในการผลิต หรือ การใช้นโยบายทางการค้า ซึ่ง
ทั้งหมดนั้นจะช่วยวัดระดับความสามารถ ความได้เปรียบเชิงแข่งขัน
ของประเทศไทย เพ่ือเป็นแนวทางในการกําหนดแผนยุทธศาสตร์
และกลยุทธ์ในการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย
ต่อไป 
 
 4.1 การเก็บรวบรวมข้อมูล ทําโดยรวบรวมข้อมูลด้าน
โครงสร้างอุตสาหกรรม การผลิต นําเข้า-ส่งออก ปัญหา อุปสรรค 
นโยบายของภาครัฐที่มีต่ออุตสาหกรรมยานยนต์จากข้อมูลสถิติที่
เก่ียวข้อง เช่น สํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) 
สถาบันยานยนต์ เป็นต้น ส่วนการวิเคราะห์ความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) จะใช้ข้อมูลด้านการค้าระหว่าง
ประเทศช่วงปี พ.ศ.2548-2555 ของประเทศไทยและประเทศ

อินโดนีเซียที่รวบรวมจากองค์การสหประชาชาติ (UN) ซึ่งข้อมูลที่
นํามาใช้เป็นข้อมูลการนําเข้า-ส่งออกสินค้าของแต่ละประเทศที่มี
การเก็บรวบรวมไว้อย่างเป็นระบบตามหมวดหมู่สินค้าระหว่าง
ประเทศที่ทุกประเทศยึดถือเป็นมาตรฐานเดียวกันในการรวบรวม
ข้อมูล  ส่วนการวิ เคราะห์ด้วยดัชนี ต้นทุนการใช้ท รัพยากร
ภายในประเทศ (DRC) และอัตราแลกเปล่ียนที่แท้จริง (SER) ของ
ไทย จะใช้ข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศ
ไทยในปี พ.ศ.2543 และ พ.ศ.2548 ที่จัดทําขึ้นโดยสํานักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งเป็นตาราง
ล่าสุดที่ได้มีการจัดทําขึ้น 
 
 4.2 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้วิธีการรวบรวมข้อมูลจากสถิติ
มาทําการวิเคราะห์2 ประเภท ได้แก่ (1) การวิเคราะห์เชิงพรรณนา 
(Descriptive method) ถึงโครงสร้างอุตสาหกรรมยานยนต์ ปัจจัย
ส่งเสริมที่ทําให้ไทยมีความได้เปรียบในการแข่งขันจากปัจจัยการ
ผลิต อุปสงค์ในประเทศ อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องและสนับสนุน 
ตลอดจนนโยบายของภาครัฐและเอกชนที่มีต่ออุตสาหกรรมยาน
ยนต์ไทย และวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส อุปสรรค (SWOT 
Analysis) ที่มีต่อการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย 
โดยนํามาประกอบการประเมินสภาวะของอุตสาหกรรมยานยนต์
ไทย (2) การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative method) เป็น
การศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการผลิตและด้านการ
ส่งออกยานยนต์ของไทย  ซึ่งเป็นสินค้ากลุ่มรถยนต์นั่งส่วนบุคคล 
(HS 8703) และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ (HS 8704) ที่ส่งออกไปยัง
ตลาดโลก จากดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) 
เทียบกับดัชนีความได้ เปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศ
อินโดนี เซีย ในด้านการผลิตจะศึกษาผ่านดัชนี ต้นทุนการใช้
ทรัพยากรภายในประเทศ (DRC) เทียบกับอัตราแลกเปล่ียนที่
แท้จริง (SER) ของไทย ว่ามีความคุ้มค่าในการนําทรัพยากร
ภายในประเทศมาใช้ในการผลิตหรือไม่ 
  
5. ผลการศึกษา/การทดลอง  
 5.1 การวิเคราะหเ์ชิงพรรณนา 
 ผลการศึกษาโครงสร้างอุตสาหกรรมและปัจจัยที่มีผลต่อ
การพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย เมื่อเกิดการเป็นประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) มีดังนี้ 
 โครงสร้ างของอุตสาหกรรมยานยนต์ ไทย แสดง
ส่วนประกอบระบบเพชรสมบูรณ์จากปัจจัยที่ชี้วัดความได้เปรียบ
และเสียเปรียบในการผลิตและส่งออกยานยนต์ของประเทศไทย ซึ่ง
สรุปได้ ดังนี้ (1) ปัจจัยการผลิตภายในประเทศ ประเทศไทยมี
ความพร้อมด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน มีท่าเรือ สนามบินที่รองรับการ
ขยายตัวทางการค้าระหว่างประเทศ มีมาตรการส่งเสริมการลงทุน 
มียางพาราที่เป็นวัตถุดิบในประเทศที่สามารถผลิตได้ต้ังแต่ขั้นต้นไป
จนถึงขั้นปลาย (2) โครงสร้างและสภาพการแข่งขันในประเทศ มี
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ผู้ประกอบการ 2 กลุ่มใหญ่ คือ กลุ่มผู้ประกอบยานยนต์และกลุ่ม
ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ ประเทศไทยเป็นตลาดรถกระบะ 1 ตัน 
รวมถึงอนุพันธ์ของรถกระบะ ปัจจุบันอยู่ในช่วงเร่ิมต้นการเป็นฐาน
การผลิตรถยนต์นั่ งขนาดเ ล็กหรือรถยนต์ประหยัดพลังงาน
มาตรฐานสากล (Eco Cars) (3) อุปสงค์ในประเทศ ปี 2555 ที่ผ่าน
มามีมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐด้วยนโยบายรถยนต์คัน
แรก ส่งผลให้ยอดผลิตและจําหน่ายรถยนต์ในปี 2555 มีอัตราการ
ขยายตัวสูง แต่เมื่อมาตรการส้ินสุดลงมีผลให้ยอดผลิตและยอด
จําหน่ายรถยนต์ในปีถัดมาเติบโตในอัตราลดลง เพราะผู้บริโภคเล่ือน
การบริโภครถยนต์ในอนาคตมาใช้จ่ายในช่วงที่มีนโยบายรถคันแรก
แทน ทั้งนี้อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีแนวโน้มขยายตัวจากการผลิต
เพ่ือส่งออกมากกว่าจําหน่ายในประเทศ (4) อุตสาหกรรมสนับสนุน
และเก่ียวเนื่องในประเทศ ปัจจุบันผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม
ยานยนต์ไทยได้รวมตัวกันมากขึ้นผ่านการจัดต้ังและให้ความร่วมมือ
ในสมาคมอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย(TAIA) ทําให้สามารถเชื่อมโยง
การให้บริการสินค้าต้ังแต่ต้นน้ําจนถึงปลายน้ําได้ครบถ้วนมากขึ้น 
และมีแนวโน้มที่จะมีส่วนร่วมในด้านการวิจัยและพัฒนา (5) 
รัฐบาล มีการกําหนดนโยบายที่ทําให้เกิดการสร้างฐานการผลิต
รถยนต์ประเภทใหม่ที่ช่วยประหยัดพลังงานเชื้อเพลิงและลด
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม (อีโกคาร์) มีการปรับโครงสร้างภาษี
สรรพสามิตสินค้ายานยนต์ที่สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนา
เทคโนโลยียานยนต์ของโลก เป็นการจัดเก็บตามอัตราการปล่อยก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ (CO2) และการใช้พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ  
 สถานการ ณ์ของอุ ต สาหกร รมยานยน ต์ ไทย  ที่
ประกอบด้ วยปั จ จัยภายใน ท่ี เป็น จุดแข็ งและ จุด อ่อนของ
อุตสาหกรรม และปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาส อุปสรรคเมื่อเกิดการ
เป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ต่ออุตสาหกรรมยานยนต์
ไทย ผ่านเคร่ืองมือทางการตลาดที่เรียกว่า SWOT Analysis นั้นคือ
(1) จุดแข็ง อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีโครงสร้างพ้ืนฐานที่มั่นคง 
มีอุตสาหกรรมสนับสนุนที่เหมาะแก่การเป็นศูนย์กลางการผลิต มีขีด
ความสามารถในการผลิตยานยนต์สูง เป็นฐานการผลิตชิ้นส่วน
อะไหล่ยานยนต์และส่งออกรถกระบะ 1 ตันของโลก แรงงานมี
ทักษะ สามารถเรียนรู้และถ่ายทอดความรู้ได้ (2) จุดอ่อน ขาด
แคลนบุคลากรที่มีทักษะสูง มีความรู้พ้ืนฐานด้านภาษาต่างประเทศ
น้อย ขาดศูนย์รวมในการบริหารจัดการแรงงานในภาพรวม และมี
การเพ่ิมขึ้นของอัตราค่าจ้างอย่างรวดเร็ว (3) โอกาส มีนโยบาย
มุ่งเน้นสนับสนุนอุตสาหกรรมยานยนต์ที่ชัดเจน ASEAN Free 
Flow เปิดโอกาสให้แรงงานไทยที่มีศักยภาพเข้าถึงการจ้างงาน
ได้มากขึ้น ประเทศไทยมี Land-link กับประเทศ CLMV ทําให้มี
โอกาสขยายตัวเ ก่ียวกับยานยนต์ไ ด้ อีก  (4) อุปสรรค  การ
เคล่ือนย้ายแรงงานไร้ ฝีมือจากประเทศเพ่ือนบ้านทําให้การ
ปรับเปลี่ยนเทคโนโลยีล่าช้า ภาษีนําเข้าปัจจัยการผลิตของไทยยังมี
อัตราสูง การส่งเสริมการลงทุน (BOI) มีข้อจํากัดด้านระเบียบ 

ข้อบังคับ และการใช้ Labor Saving Technology มาลดต้นทุน
อาจปรับตัวได้ช้า ทําให้สูญเสียขีดความสามารถในการแข่งขัน 
 เมื่อเกิดการรวมตลาดเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จะ
ทําให้อุปสงค์ของตลาดมีขนาดใหญ่(ประชากรประมาณ 600 ล้าน
คน) ซึ่งใหญ่กว่าการรวมตัวของประเทศสมาชิกสหภาพยุโรป 
(ประมาณ 500 ล้านคน) แต่ยังมีอํานาจซื้อจํากัด ด้านภาพรวมของ
ฐานการผลิตรถยนต์ในอาเซียน แต่ละประเทศมีฐานการผลิตยาน
ยนต์ของตนเองและส่วนใหญ่เป็นการผลิตเพ่ือบริโภคในประเทศ มี
เพียงประเทศไทยเท่านั้นที่มีสัดส่วนการผลิตเพ่ือส่งออกมากกว่า 
นอกจากนี้บริษัทผู้ประกอบยานยนต์ในอาเซียนมีพ้ืนฐานมาจาก
ประเทศญี่ปุ่นเหมือนกัน ทําให้แต่ละประเทศมีการลงทุนจากบริษัท
แม่เหมือนกัน ดังนั้น การแย่งส่วนแบ่งตลาดในสินค้าประเภท
เดียวกันจึงอาจไม่เกิดขึ้น แต่จะเกิดลักษณะการลงทุนฐานการผลิต
ยานยนต์ในรูปแบบของการแบ่งหน้าที่ (Allocate) มากกว่า 
 จากที่กล่าวมาสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่เป็น
ตัวกําหนดความได้เปรียบเชิงแข่งขันของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย
ที่ประกอบกันเป็นระบบเพชรที่สมบูรณ์ได้ ดังภาพที่ 1 
 
 5.2 การวิเคราะหเ์ชิงปริมาณ 
 ผลการวิ เคราะห์ความสามารถในการแข่ งขันของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในตลาดโลกเทียบกับประเทศในอาเซียน 
มีดังนี้ 
 (1) การส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคล (HS 8703) ไปยัง
ตลาดโลกในช่วงปีพ.ศ.2548-2555 พบว่า ค่า RCA ของประเทศ
ไทยมีค่าเพ่ิมขึ้นโดยตลอดแต่ยังมีค่าน้อยกว่า 1 (ค่า RCA อยู่
ระหว่าง 0.42-0.97) แสดงให้เห็นว่า ประเทศไทยไม่มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปยัง
ตลาดโลก ส่วนค่า RCA ของประเทศอินโดนีเซียนั้นมีค่าเพ่ิมขึ้นโดย
ตลอดแต่ยังมีค่าน้อยกว่า 1 (ค่า RCA อยู่ระหว่าง 0.06-0.34) แสดง
ให้เห็นว่า ประเทศอินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปยังตลาดโลกเช่นกัน (ตารางที่ 1) 
 จากค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออก
รถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปตลาดโลก พบว่า ประเทศไทยและประเทศ
อินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์
นั่งส่วนบุคคลไปยังตลาดโลก และเมื่อเปรียบเทียบระหว่างสอง
ประเทศ พบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
มากกว่าประเทศอินโดนีเซีย แต่ประเทศไทยมีแนวโน้มความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกลดลง ขณะที่ประเทศ
อินโดนีเซียมีแนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
รถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปตลาดโลกเพ่ิมสูงขึ้น 
 (2) การส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ (HS 8704) ไป
ยังตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ.2548-2555 พบว่า ค่า RCA ของประเทศ
ไทยมีค่ามากกว่า 1 (ค่า RCA อยู่ระหว่าง 3.42-6.93) แสดงให้เห็น
ว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
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รถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไปยังตลาดโลก ส่วนค่า RCA ของประเทศ
อินโดนีเซียนั้นมีค่าเพ่ิมขึ้นแต่ยังมีค่าน้อยกว่า 1 (ค่า RCA อยู่
ระหว่าง 0.01-0.18) แสดงให้เห็นว่า ประเทศอินโดนีเซียไม่มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไป
ยังตลาดโลก (ตารางที่ 2) 
 จากค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออก
รถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไปตลาดโลก พบว่า ประเทศไทยมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ 
ขณะที่ประเทศอินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไปยังตลาดโลก 
 (3) ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตยานยนต์
ของประเทศไทย จากค่า DRC/SER ทําให้เห็นได้ว่าค่า DRC/SER 
ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีค่าค่อนข้างคงที่ คือ ประมาณ 1.1-
1.2 ซึ่งค่า DRC/SER ที่มีค่ามากกว่า 1 แสดงให้เห็นว่า อุตสาหกรรม
ยานยนต์ของประเทศไทยไม่มีความคุ้มค่าในการนําทรัพยากร
ภายในประเทศมาใช้ในการผลิต ทําให้ไม่มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิต (ตารางที่ 3) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 1 ค่าดัชนี RCA ของประเทศไทยและประเทศอินโดนีเซีย
ในการส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคล (HS 8703) ไปยังตลาดโลก ปี 
พ.ศ.2548-2555 

ปี พ.ศ. ประเทศไทย ประเทศอินโดนีเซีย
2548 0.42 0.06 
2549 0.50 0.08 
2550 0.56 0.16 
2551 0.75 0.23 
2552 0.76 0.15 
2553 0.97 0.18 
2554 0.77 0.19 
2555 0.70 0.34 

 
 
ตารางที่ 2 ค่าดัชนี RCA ของประเทศไทยและประเทศอินโดนีเซีย
ในการส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ (HS 8704) ไปยังตลาดโลก ปี 
พ.ศ.2548-2555 

ปี พ.ศ. ประเทศไทย ประเทศอินโดนีเซีย
2548 3.42 0.01 
2549 3.64 0.06 
2550 3.36 0.03 
2551 4.21 0.08 
2552 4.26 0.08 
2553 4.85 0.08 
2554 3.71 0.15 
2555 6.93 0.18 

 
 

ตารางที่ 3 ค่า DRC/SER และค่าดัชนี RCA ของประเทศไทย ปี พ.ศ.2543 และปี พ.ศ.2548-2555
  

รายการ 
ประเทศไทย

2543 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555
1. ค่า DRC/SER ของอุตสาหกรรมยานยนต์ 1.15 1.18   
2. ค่า RCA ของการส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลไป
ยังตลาดโลก (HS 8703) 

0.42 0.50 0.56 0.75 0.76 0.97 0.77 0.70

3. ค่า RCA ของการส่งออกรถยนต์เพื่อการพาณิชย์
ไปยังตลาดโลก (HS 8704) 

3.42 3.64 3.36 4.21 4.26 4.85 3.71 6.93
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ภาพที่ 1 ผลการวิเคราะห์ระบบเพชรที่สมบูรณ์ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย 
 
 
6. สรุปและการอภิปรายผล  
 ผลการศึกษาครั้ งนี้มีทิศทางตามกรอบแนวคิดและ
สอดคล้องกับงานวิจัยในอดีตที่เ ก่ียวข้องกับความสามารถของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไทย[6] จากผลของงานวิจัย พบว่า โครงสร้าง
ของอุตสาหกรรมที่ชี้วัดความได้เปรียบ ประกอบด้วย (1) ปัจจัยการ
ผลิตภายในประเทศ ประเทศไทยมีความพร้อมด้านโครงสร้าง
พ้ืนฐานที่ช่วยอํานวยความสะดวกแก่ภาคอุตสาหกรรม มีมาตรการ
ส่งเสริมการลงทุน มีเพียงยางพาราเป็นวัตถุดิบในประเทศที่ผลิตได้
ต้ังแต่วัตถุดิบขั้นต้นไปจนถึงวัตถุดิบขั้นปลาย (2) สภาพการแข่งขัน
ในประเทศ มีผู้ประกอบการ 2 กลุ่มใหญ่ คือ กลุ่มผู้ประกอบยาน
ยนต์และกลุ่มผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ ซึ่งไทยเป็นตลาดรถกระบะ 1 
ตันรวมถึงอนุพันธ์ของรถกระบะ ปัจจุบันอยู่ในช่วงเริ่มต้นการเป็น
ฐานการผลิตรถยนต์นั่งขนาดเล็กหรือรถยนต์ประหยัดพลังงาน
มาตรฐานสากล (Eco Cars) (3) อุปสงค์ภายในประเทศ ปี 2555 ที่
ผ่านมามีมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐด้วยนโยบายรถยนต์
คันแรก ส่งผลให้ยอดขายรถยนต์มีอัตราการขยายตัวสูง แต่จะมีผล
ให้ยอดขายรถยนต์ในปีถัดไปเติบโตในอัตราที่ลดลง เพราะผู้บริโภค
เล่ือนการบริโภครถยนต์ในอนาคตมาใช้จ่ายในช่วงที่มีนโยบายรถคัน
แรกแทน (4) อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ 
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยได้รวมตัวกันมากขึ้นผ่าน
การจัดต้ังสมาคมอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย ทําให้มีความเชื่อมโยง

ในการให้บริการสินค้าต้ังแต่ต้นน้ําจนถึงปลายน้ําได้ครบถ้วนมากขึ้น 
(5) รัฐบาล มีเป้าหมายและนโยบายในการพัฒนาอุตสาหกรรมที่
ชัดเจน มีนโยบายส่งเสริมการลงทุนเพ่ือให้เกิดการสร้างฐานการ
ผลิตรถยนต์ประเภทใหม่ที่ช่วยประหยัดพลังงานเชื้อเพลิงและลด
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม (อีโกคาร์) ปรับเปลี่ยนโครงสร้างภาษี
สรรพสามิตสําหรับสินค้ายานยนต์ให้สอดคล้องกับทิศทางการ
พัฒนาเทคโนโลยียานยนต์ของโลก ให้มีการจัดเก็บภาษีตามอัตรา
การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (CO2) และการใช้พลังงานอย่าง
มีประสิทธิภาพ  
 ผลการศึกษาความสามารถในการส่งออกรถยนต์นั่งส่วน
บุคคล และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ของประเทศไทยและอินโดนีเซีย
ในช่วงปี  พ.ศ .2548-2555 โดยใช้ ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) สามารถสรุปได้ ดังนี้  
 ในการแข่งขันส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคล พบว่า ประเทศ
ไทยและประเทศอินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปยังตลาดโลก ทั้งนี้ประเทศไทยมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่มากกว่าประเทศอินโดนีเซีย แต่
ไทยมีแนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกลดลง 
ขณะที่อินโดนีเซียมีแนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปตลาดโลกเพ่ิมสูงขึ้น 

เหตุสุดวิสัย โครงสร้างและสภาพการ
แข่งขันในประเทศ

ปัจจัยการผลิต 
ในประเทศ

อุตสาหกรรมสนับสนุนและ
เก่ียวเน่ืองในประเทศ

อุปสงค์ในประเทศ 

รัฐบาล

- ราคาพลังงาน / เช้ือเพลิง 
- อุทกภัย 

+โครงสร้าง
พื้นฐาน 
+ เงินทุน 
- แรงงาน 
- วัตถุดิบ 
- เทคโนโลย ี
ในการผลิต 

+ ยอดการผลิต/การ
จําหน่าย/การส่งออก
รถยนต์และช้ินส่วน 

- โครงสรา้งภาษี 
+ นโยบายส่งเสริมการ
ลงทุน 
+ นโยบายการพัฒนามี
เป้าหมายท่ีชัดเจน 

+ ผู้ทําหน้าที่จัดหาวัตถุดิบ 
+ ผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ Tier 1 & 2 
+ อุตสาหกรรมต่อเน่ือง ทั้งจําหน่าย/บริการหลงัการขาย 

เครื่ อ งหมาย  (+)  หมาย ถึง
ปัจจัยที่ส่งเสริมความได้เปรียบ
ในการแข่งขัน 
เค รื่ อ งหมาย  ( -)  หมาย ถึ ง 
ปัจจัยที่ยังไม่ก่อให้เกิดความ
ได้เปรียบในการแข่งขัน 

+ จํานวนผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม
+ การลงทุนโดยตรงของผู้ผลิต 
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 ด้านการแข่งขันส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ พบว่า 
ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์
เพ่ือการพาณิชย์ ขณะที่ประเทศอินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไปยังตลาดโลก 
เนื่องจากอุตสาหกรรมรถยนต์เ พ่ือการพาณิชย์ของประเทศ
อินโดนีเซียยังเป็นอุตสาหกรรมเร่ิมแรกที่อาศัยการนําเข้าเทคโนโลยี
และวัตถุดิบในการผลิตจากต่างประเทศ ขณะที่อุตสาหกรรมรถยนต์
เพ่ือการพาณิชย์โดยเฉพาะการผลิตรถกระบะ 1 ตันที่ประเทศไทย
เป็นฐานการผลิตลําดับต้นของโลกมาหลายปี ทําให้เกิดความ
ชํานาญในการผลิตและมีอุตสาหกรรมผลิตชิ้นส่วนยานยนต์เป็น
อุตสาหกรรมสนับสนุนที่ทําให้ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ไปยังตลาดโลก
มากขึ้น 
 ผลการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต
ยานยนต์ของประเทศไทย จากค่าดัชนีต้นทุนการใช้ทรัพยากร
ภายในประเทศ (DRC) ที่ปรับค่าด้วยอัตราแลกเปล่ียนที่แท้จริง 
(SER) พบว่า อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยไม่มีความคุ้มค่าในการนํา
ทรัพยากรภายในประเทศมาใช้ในการผลิต อันเกิดจากวัตถุดิบที่ใช้
ในการผลิตยานยนต์ในประเทศไทยเป็นเพียงชิ้นส่วนที่ใช้เทคโนโลยี
การผลิตขั้นตํ่าและมีการนําเข้าวัตถุดิบที่ใช้เทคโนโลยีขั้นสูงจาก
ต่างประเทศเป็นจํานวนมากประกอบกับอัตราค่าจ้างแรงงานของ
ไทยมีแนวโน้มสูงขึ้น จึงทําให้ต้นทุนการผลิตโดยรวมสูงขึ้น ซึ่งปัจจัย
เหล่านี้ส่งผลให้ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีค่าลดลง 
 
7. ข้อเสนอแนะ 
 7.1 ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวิจัยในครั้งนี ้
 จากการวิเคราะห์ศักยภาพในการแข่งขันของอุตสาหกรรม
ยานยนต์ไทยภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้น พบว่า ประเทศ
ไทยมีโครงสร้างอุตสาหกรรมท่ีมีความได้เปรียบในการแข่งขัน แม้ว่า
จะมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในด้านการผลิตลดลงจากการ
นําเข้าวัตถุดิบจากต่างประเทศมาใช้ในการผลิตจํานวนมาก ทําให้
ต้นทุนการผลิตรวมสูงขึ้น ขณะที่ในด้านการส่งออก ประเทศไทยมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกรถยนต์เพ่ือการ
พาณิชย์ แต่ไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
รถยนต์นั่ ง ส่วนบุคคลไปยังตลาดโลก ดังนั้น จึง ต้องพัฒนา
อุตสาหกรรมยานยนต์ให้เกิดประสิทธิภาพ ลดต้นทุนการผลิต ขยาย
ตลาดส่งออกเพ่ือรักษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีอยู่
โดยเฉพาะการผลิตและส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ที่ไทยมี
ศักยภาพสูง ทั้งนี้ในการรักษาและยกระดับความสามารถในการ
แข่งขัน ควรพิจารณาปัจจัย ดังนี้ 
 1. สร้างแรงงานฝีมือที่มีคุณภาพ เพียงพอต่อความต้องการ
ของอุตสาหกรรม และเพ่ิมความสามารถในด้านภาษาต่างประเทศ 

 2. ส่งเสริมการผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ในประเทศ เพ่ิมการ
พัฒนาเทคโนโลยีแ ก่ ผู้ผ ลิตในประเทศและมีการสนับสนุน
อุตสาหกรรม ท่ี เ ก่ี ย วข้ อ ง  ไ ด้แ ก่  อุตสาหกรรมผลิ ต เห ล็ก 
อุตสาหกรรมยาง และอุตสาหกรรมปิโตรเคมี เป็นต้น เพ่ือลดการ
พ่ึงพาการนําเข้าวัตถุดิบจากต่างประเทศที่จะช่วยลดต้นทุนการผลิต
ยานยนต์โดยรวมของประเทศ 
 3. สนับสนุนการให้บริการข้อมูลด้านการตลาด มีการ
วิเคราะห์อุปสงค์และโอกาสในการเจาะตลาดแห่งใหม่ ทั้งนี้ควรมี
นโยบายทางการตลาด เช่น จัดกิจกรรมส่งเสริมการส่งออก เพ่ือ
ส่งเสริมการส่งออกรถยนต์นั่งส่วนบุคคลในอนาคต และเป็นการ
รักษาส่วนแบ่งตลาด เพ่ิมความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์มากขึ้น 
 4. ให้การสนับสนุนแก่ผู้ผลิตในอุตสาหกรรมรถยนต์เพ่ือ
การพาณิชย์มากยิ่งขึ้น เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพใน
การผลิตและส่งออก ขณะเดียวกันควรเร่งพัฒนาอุตสาหกรรม
รถยนต์นั่งส่วนบุคคลให้มีขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมขึ้นด้วย 
 
 7.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป   
 1. เพ่ือให้เกิดความสมบูรณ์ในการศึกษาความได้เปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการผลิตและส่งออกยานยนต์ของประเทศไทย 
จึงควรศึกษาโครงสร้างอุตสาหกรรม การผลิตและการตลาดของ
ผู้ประกอบการประเทศอ่ืนๆในอาเซียนเพ่ิมเติม 
 2. ควรศึกษาความสามารถในการผลิตและส่งออกยานยนต์
ประเภทต่างๆ เช่น ชิ้นส่วนยานยนต์ไทย เพ่ือนํามาใช้วิเคราะห์ถึง
ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในอนาคต 
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