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บทคัดย่อ 

การวิจัยเร่ือง “ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้านในภาคเหนือประเทศไทย” มีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษามูลเหตุของการเกิดอาชีพหัตถกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา
พ้ืนบ้าน วัตถุดิบและกรรมวิธีผลิตที่ใช้ในแต่ละท้องถิ่น รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาและการตลาด ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน ดําเนินการศึกษาด้วยวิธีสํารวจ 
โดยใช้แบบสัมภาษณ์ กับผู้ประกอบอาชีพเคร่ืองปั้นดินเผาใน 5 
จังหวัดในภาคเหนือ ผลการศึกษามีดังนี้ 

1. ผู้ประกอบอาชีพช่างปั้นส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงและเป็นผู้หญิง
ล้วนถึง 2 หมู่บ้าน อายุเฉล่ียอยู่ในเกณฑ์ผู้ใหญ่ถึงผู้สูงอายุ ระดับ
การศึกษาส่วนใหญ่จบระดับประถมศึกษา ประสบการณ์การทํา
อาชีพช่างปั้นเฉลี่ย 12.5 -  46 ปี โดยในช่วง 15 ปีที่ผ่านมาบาง
หมู ่บ้านไม่มีคนเข้าสู ่อาชีพนี ้เลย ส่วนใหญ่ประกอบเป็นอาชีพ
หลักอย่างเดียวถึง 3 หมู่บ้าน และประกอบเป็นอาชีพหลักโดยมี
อาชีพเสริมคือการเกษตรอีก 2 หมู่บ้าน รูปแบบการทํางานจึงเป็น
การผลิตซ้ําๆ รูปแบบเดิมๆ ไม่มีการพัฒนาใดๆ 

2. วัตถุดิบและกรรมวิธีผลิตที่ใช้ ใช้เนื้อดินเอิร์ทเทนแวร์หรือดิน
เหนียวพ้ืนบ้านทั่วไปท่ียังหาได้จากภายในชุมชนและภายนอกชุมชน 
แต่ได้มาด้วยการซื้อ โดยใช้แหล่งเดิมเป็นประจําจึงไม่มีการพัฒนา
คุณภาพวัตถุดิบ และไม่สามารถพัฒนาเป็นเนื้อดินไฟสูงที่มีความ
แกร่งมากกว่าได้ ส่วนกรรมวิธีการขึ้นรูป จนถึงกระบวนการเผา
ผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่ยังคงใช้ตามแบบด้ังเดิมทุกประการ มีเพียงบาง
รายที่บ้านม่อนเขาแก้วที่ใช้แม่พิมพ์ประกอบใบมีด บ้านทุ่งหลวงท่ีใช้
แม่พิมพ์ปลาสเตอร์หล่อน้ําดิน และบ้านมอญท่ีใช้แม่พิมพ์เหล็กอัด
ขึ้นรูป การตกแต่งลวดลายส่วนใหญ่เป็นแบบดั้งเดิม ยกเว้นบ้าน
มอญและบ้านทุ่งหลวงที่มีการตกแต่งลวดลายแบบใหม่ ซึ่งเป็น
การยอมรับเอาเทคนิคการผลิตแบบใหม่ๆ มาใช้บ้างแล้ว 

3. รูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา ส่วนใหญ่ผลิตตามแบบ
ด้ังเดิม มีเพียงหมู่บ้านมอญที่มีการผลิตกระถางรูปแบบใหม่ๆ 
การตลาดและจําหน่ายของบ้านกวนและบ้านม่อนเขาแก้ว ไม่มี
การจําหน่ายปลีกเลย โดยมีพ่อค้ามารับซื ้อถึงในชุมชน ส่วน

หมู่บ้านอื่นๆ ส่วนใหญ่ขายส่งตามรายการสั่งซื้อ พ่อค้ามารับซื้อ
ถ ึงในชุมชนและขายปลีกที ่โรงงานหรือหน้าร้านให้ก ับลูกค ้า 
ลูกค้าส่วนใหญ่ของทุกชุมชนคือพ่อค้าคนกลางนําไปจําหน่ายต่อ 
ระดับราคาสินค้าส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกันทุกหมู่บ้านว่าพอมี
กําไรอยู่บ้าง ความเข้าใจเกี่ยวกับลูกค้าทุกชุมชนส่วนใหญ่ทราบ
ความต้องการของลูกค้า รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ขายดีที่สุด ส่วนมาก
เป็นรูปแบบดั้งเดิมใน 3 หมู่บ้าน คือ บ้านกวน บ้านม่อนเขาแก้ว 
และบ้านโป่งเทวี รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ขายดีที่สุดของบ้านทุ่งหลวง
และบ้านมอญ ส่วนมากเป็นรูปแบบตามลูกค้าส่ัง 

4. ในการพัฒนาร ูปแบบนั ้น  ทุกช ุมชนไม่ม ีการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และลวดลายใหม่ๆ เลย แต่ส่วนมากมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบตามความต้องการของลูกค้า เหตุผลสําคัญที ่ส ุดในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ทําตามลูกค้าสั่ง มีการรวมกลุ่ม
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของแต่ละหมู่บ้านโดยสมาชิกช่วยกันออก
ความเห็นในการพัฒนาและบางหมู่บ้านต้องการให้มีองค์กรภาครัฐ
เข้ามาจัดฝึกอบรมให้กับสมาชิก หน้าที่หลักของกลุ่มที่จัดตั้งขึ้นคือ
หาแนวทางส่งเสริมการพัฒนาต่างๆ เช่น การสัมมนา ดูงาน เป็น
ต้น สถานะของลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนมากเป็นลูกค้าประจําที่ซื้อ
ไปจําหน่ายต่อ รองลงมาคือเป็นลูกค้าจรซื้อไปจําหน่ายต่อเช่นกัน 
ความถี ่ในการซื ้อของลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนใหญ่กลับมาซื ้อ
เพ่ิมเติมมากกว่าปีละ 2 คร้ัง การเก็บข้อมูลของลูกค้าของทุกชุมชน 
ส่วนมากไม่มีการเก็บข้อมูลของลูกค้าเลยและใช้วิธีจําเอา จึงไม่มี
การนําข้อมูลเกี่ยวกับลูกค้ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์เลย 
 
คําสําคัญ: เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
Abstract 

 The research of “The Effect of Community Product 
Development Factor on the Northern Native Pottery 
Thailand” is intended to investigate the origin of the 
native pottery crafting profession, raw materials and 
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production processes that used in each local area, styles 
of potteries and its marketing. 
The results are as follows: 

1. Most potters are women and 2 villages are 
found that all potters are women. The average age of 
the potters in the village is between the ages of adult 
and the elderly. The average experience of working as a 
potter is around 12.5 – 46 years. In the last 15 years ago, 
some villages have no any villagers working in this 
profession. Villagers in 3 villages carry on a main 
occupation as potters and another 2 villages doing 
agriculture as a part-time career. Their work and 
products have not been developed. Potters repeatedly 
produce their products.  

2. Raw material and production process: They 
use earthenware clay or local plastic clays that can be 
found from inside and outside their community by 
buying from the same resources. Therefore this makes 
no development of the local raw material and unable to 
develop to be fired in a higher temperature. Most 
potters use a traditional technique. There are some 
potters forming their pottery by using a mold with a 
blade. Potters in Baan Tung Luang use a metal mold to 
create their products and decorate traditional patterns 
on them. Except Baan Mon and Baan Tung Luang that 
created new patterns. That means they have accepted 
new technology to their production process.   

3. Style of products: Most products are made in a 
traditional style. There is only Baan Mon village that 
produces new style of flower pots. Sales and marketing 
plan of Baan Kuan and Baan Mon Khao Kaew is 
wholesale trade only. There will be wholesale dealers 
come to the village to buy products and retail them to 
customers. Prices of products, most agree that all 
villages have some profit. Most communities understand 
what customers’ needs. The best seller products are 
original products from 3 villages: Baan Kuan, Baan Mon 
Khao Kaew and Baan Pongdhewi. For best seller 
products of Baan Tung Luang and Baan Mon mostly are 
products that made to order. 

4. Product development: All communities have 
not any new design or develop their products, but 
sometimes only have minor changes according to 

customers’ needs. The most important reason of 
product’s development that all communities agree is 
produce according to customers’ requirement. They 
established a profession group. The role of integration in 
product development of each village is members help 
each other out in the comments. And some villages 
would like the government to provide training to 
members. The primary function of the group that 
established the guidelines for future development, such 
as seminars, work observation and etc. Capital in the 
production of all communities, most are mainly private 
capital. This is followed by the establishment of the 
fund. Most communities have fund for development. 
Customer status of every community, most of the 
customers who buy products to resell. Followed by a 
sale to a customer to consider buying as well. 
Frequency of customer purchases of all communities. 
Most come back to buy more than 2 times a year. The 
collection of data on customers of all communities, 
most do not store customer data at all, just recognise 
customers by their own memory. This is also another 
reason about no development of products. 
Keywords: Native pottery, Community Product 
Development 

 
1. บทนํา 
 เคร่ืองปั้นดินเผานับเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมาช้านานควบคู่กับอารย
ธรรมของมนุษย์ทั่วทุกมุมโลก ทั้งนี้เพ่ือการใช้ประโยชน์ในการ
ดําเนินชีวิตประจําวันและการใช้ประโยชน์ในเชิงพิธีกรรมความเช่ือ
ของแต่ละท้องถิ่น และสืบเนื่องยาวนาน โดยในแต่ละท้องถิ่นก็ได้มี
วิวัฒนาการอย่างต่อเนื่องจนมีรูปแบบและกรรมวิธีเฉพาะเป็น
เอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น จึงนับได้ว่าเคร่ืองปั้นดินเผามีบทบาท
หน้าที่รับใช้สังคมมาโดยตลอด 
 แต่เนื่องจากการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในปัจจุบัน ได้ส่งผล
กระทบต่อการคงอยู่และการพัฒนาการผลิตเคร่ืองปั้นดินเผาเป็น
อย่างมาก เนื่องจากรูปแบบการใช้ชีวิตที่ เป ล่ียนไป  รวมทั้ ง
วิวัฒนาการของผลิตภัณฑ์ในยุคอุตสาหกรรมสามารถตอบสนอง
ความต้องการและความนิยมได้มากกว่า จึงส่งผลโดยตรงต่อการ
เส่ือมความนิยมในการใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา 
ถึงแม้ว่าภาครัฐ จะให้ความสําคัญต่อหัตกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา
พ้ืนบ้านในฐานะแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ปัจจัยที่ช่วยให้
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เศรษฐกิจชุมชนเข้มแข็ง รวมท้ังเป็นกลไกสําคัญในการสร้าง
ความสัมพันธ์ภายในชุมชน และได้ให้การส่งเสริมสนับสนุน ดังจะ
เห็นได้จากโครงการหน่ึงตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ หากแต่กระบวนการ
ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตลอดระยะเวลาที่ผ่านนับสิบปี 
ยังไม่สามารถผลักดันให้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา
พ้ืนบ้านสู่การเป็นสินค้าในระดับ 5 ดาวได้ ถึงแม้ว่ากลุ่มผู้ผลิตจะให้
ความร่วมมือในการฝึกอบรมต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ในฐานะผู้วิจัยได้เป็นวิทยากรฝึกอบรม ที่ปรึกษาผลิตภัณฑ์
ชุมชน และกรรมการคัดสรรผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับจังหวัด จึง
ทราบความเป็นไปของกระบวนการส่งเสริมเป็นอย่างดี ซึ่งได้ค้นพบ
ข้อขัดแย้งอยู่หลายประการ เช่น ผลิตภัณฑ์ชุมชนไม่สอดคล้องกับ
ความต้องการปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม่อยู่บนรากฐานของ
ความรู้ความเข้าใจด้านการตลาด ระบบการบริหารจัดการกลุ่มไม่
สัมพันธ์ต่อเนื่องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ รูปแบบท่ีถูกพัฒนาขึ้นตาม
ความต้องการของลูกค้าไม่สอดคล้องกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ขีดจํากัด
ในการเข้าถึงแหล่งทรัพยากรที่ใช้เป็นวัตถุดิบ รวมทั้งขาดเงินทุนใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

ดังนั้น จึงมีความจําเป็นอย่างยิ่ง ที่ควรมีการวิจัยอย่างเป็น
ระบบและเช่ือถือได้เพ่ือไขข้อข้องใจเก่ียวกับ ปัจจัยที่มีผลต่อการ
พัฒนาผ ลิ ตภัณ ฑ์ชุ ม ชน  โ ดยมุ่ ง ศึ กษ า ยั ง กลุ่ ม หั ตถกร รม
เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน เพ่ือพิสูจน์ข้อเท็จจริงเก่ียวกับปัจจัยต่างๆ 
ทั้งทางตรงและทางอ้อมที่มีผลต่อความสําเร็จและความล้มเหลวของ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งผลการวิจัยดังกล่าวจะใช้เป็นแนวทางท่ี
สําคัญในการวางแผนการส่งเสริมและพัฒนาสินค้าหัตถกรรม
เคร่ืองปั้นดินเผาท้องถิ่นของไทย ให้สามารถดํารงอยู่ เกิดความ
เข้มแข็งของชุมชน สามารถผลิตสินค้าเคร่ืองปั้นดินเผาที่สอดคล้อง
กับความต้องการอย่างแท้จริง เป็นไปตามแผนการฟื้นฟูประเทศ 

 

2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เ พ่ื อศึ กษา มูล เหตุ ของการ เ กิดอาชีพ หัตถกรรม

เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน  
2.2  เพ่ือศึกษาวัตถุดิบและกรรมวิธีผลิตที่ใช้ในแต่ละท้องถิ่น 
2.3 เ พ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาและ

การตลาด 
2.4 เ พ่ื อศึ กษาปั จ จัยที่ มี ผล ต่อการ พัฒนาผ ลิตภัณ ฑ์

เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน 
 
 
 

3. ทฤษฎี กรอบแนวคิดการวิจัยและผลงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
 
ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 
  1) ทราบปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน 
  2) ได้แนวทางการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่าง
มีประสิทธิภาพ อาชีพชุมชนเกิดความเข้มแข็ง 
  3) ผู้บริโภคได้รับสินค้าที่ตรงกับความต้องการ โดยไม่
ขัดแย้งต่อเอกลักษณ์ชุมชน 
 
4. วิธีดําเนินงาน 
 4.1  วิธีการวิจัย 
  ใช้วิธีวิจัยแบบสํารวจ (Survey Research) ซึ่งมีวิขั้นตอนที่
สําคัญ ดังนี้ 

1) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลที่เก่ียวกับชุมชนเคร่ืองปั้น 
ดินเผาพ้ืนบ้าน 

2) จัดทําเคร่ืองมือบันทึกข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์ 
3) ทดสอบเครื่องมือ ด้วยการนําแบบสัมภาษณ์ไปทดลอง

ใช้กับชุมชนเคร่ืองปั้นดินเผาบ้านเหมืองกุง 
4) สรุปผลการทดสอบและทําการปรับปรุงแก้ไขแบบ

สัมภาษณ์ให้สมบูรณ์ 
5) จัดเตรียมคณะทํางานและประชุมเตรียมความพร้อม

ก่อนลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล 
6) นัดหมายกลุ่มผู้ผลิตเคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้านที่เป็น

เป้าหมาย 
7) ดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีสัมภาษณ์ กับ

กลุ่มตัวอย่างทั้ง 5 ชุมชน 
8) บันทึกภาพและเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์ชุมชน 
9) วิเคราะห์และสรุปผลการศึกษา 
10) จั ด ทํ า ข้ อ เ สนอแนะ ในก า รพั ฒน าผ ลิ ตภั ณ ฑ์

เคร่ืองปั้นดินเผาท้องถิ่น 
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 4.2  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
  4.2.1 ประชากร คือ ผู้ผลิตและผู้ประกอบการที่ผลิต
เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้านแต่ละชุมชน จํานวน 5 ชุมชน โดยพิจารณา
จากการขึ้นทะเบียน OTOP และเป็นชุมชนเคร่ืองปั้นดินเผาดั้งเดิม
และมีขนาดใหญ่ ดังนี้ 

1) บ้านกวน อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
2) บ้านม่อนเขาแก้ว อําเภอเมือง จังหวัดลําปาง 
3) บ้านโป่งเทวี อําเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย 
4) บ้านทุ่งหลวง อําเภอคีรีมาศ จังหวัดสุโขทัย 
5) บ้านมอญ อําเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ 

  4.2.2 กลุ่มตัวอย่าง เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยพิจารณาจาก
การให้ความร่วมมือ จากผู้ประกอบอาชีพหัตถกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา
พ้ืนบ้าน ชุมชนละไม่น้อยกว่า 10 คน 
 4.3  เครื่องมือการวิจัย 
  เคร่ืองมือการวิจัยที่ใช้คือแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 
ประกอบด้วยคําถาม 2 ตอน คือ 

1) ข้อมูลทั่วไป 
2) ข้อมูลการทําเคร่ืองปั้นดินเผา 

  เ พ่ื อ ศึ ก ษ า มู ล เ หตุ ข อ ง ก า ร เ กิ ด อ า ชี พ หั ต ถก ร รม
เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน วัตถุดิบและกรรมวิธีผลิตที่ใช้ในแต่ละ
ท้องถิ่น รูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาและการตลาด ตลอดจน
ศึ ก ษ า ปั จ จั ย ที่ มี ผ ล ต่ อ ก า ร พัฒน า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ หั ต ถ ก ร ร ม
เคร่ืองปั้นดินเผา 
 4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัย 
  วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล ดําเนินการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
  1) จัดทําตารางบันทึกข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
พร้อมกําหนดวิธีการประมวลผลตามเน้ือหาที่สัมภาษณ์ 
  2) นําข้อมูลที่ได้มาบันทึกลงในตาราง และเรียบเรียงข้อมูล 
โดยจัดแยกเป็นประเด็นต่างๆ ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  3) นําผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาเปรียบเทียบในแต่
ละชุมชน เพ่ือหาความสอดคล้องหรือความแตกต่าง รวมทั้งความ
เชื่อมโยงของเนื้อหา 
  4) รายงานผลการวิเคราะห์ข้อมูล โดยแยกการนําเสนอ
เป็นหมู ่บ ้าน และแสดงผลการเปรียบเทียบในตอนท้ายของ
ประเด็น 
  สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล มีดังนี้ 
  1) ค่าเฉล่ีย ใช้กับข้อมูลที่เป็นค่าตัวเลข เช่น อายุ รายได้ 
จํานวนคน เป็นต้น 
  2) ร้อยละ ใช้กับข้อมูลที่เป็นประเด็นข้อคิดเห็นต่างๆ เพ่ือ
หาประเด็นที่มีความเห็นตรงกันมากที่สุดหรือน้อยที่สุด 
  3) การจัดลําดับ ใช้ กับข้อมูลเก่ียวกับปัญหา เ พ่ือหา
ประเด็นปัญหาที่สําคัญจากมากไปหาน้อย 
  4) การรวบรวมเนื้อหา ใช้กับข้อเสนอแนะ ที่เป็นความเห็น
อิสระ 

5. ผลการศึกษา 
 5.1 มูลเหตุของการเกิดอาชีพหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้าน 

 1) ผู้ประกอบอาชีพช่างปั้นส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงและเป็น
ผู้หญิงล้วนถึง 2 หมู่บ้าน อายุเฉล่ียอยู่ในเกณฑ์ผู้ใหญ่ถึงผู้สูงอายุ 
ระดับการศึกษาส่วนใหญ่จบระดับประถมศึกษา  
  2) ในครอบครัวของช่างปั ้นทุกหมู ่บ้านไม่ได้ประกอบ
อาชีพช่างปั้นทั้งหมด ซึ่งมีจํานวนไม่ถึงคร่ึง และบุตรของช่างปั้น
ทุกหมู่บ้านไม่ได้ประกอบอาชีพช่างปั้นทั้งหมด ซึ่งมีจํานวนไม่ถึง
หนึ่งในส่ีของจํานวนบุตรทั้งหมด 
  3) ประสบการณ์การทําอาชีพช่างปั้นเฉลี่ย 12.5 -  46 
ปี ในช่วง 15 ปีที่ผ่านมา พบว่าบางหมู่บ้านไม่มีคนเข้าสู่อาชีพนี้
เลย และบางหมู่บ้านมีคนเข้าสู่อาชีพนี้สูงถึงร้อยละ 83.3 โดย
เร่ิมเข้าสู่อาชีพเมื่ออายุเฉลี่ย 20.8 - 36.5 ปี ส่วนใหญ่เคยทํางาน
อ่ืนมาก่อนยกเว้นหมู่บ้านมอญ  
   4) ลักษณะการประกอบอาชีพมี 3 หมู่บ้านที่ทํากันเอง
ทั้งที่เป็นเจ้าของกิจการและเป็นช่างปั้นอิสระ และประกอบอาชีพ
ช่างปั้นในรูปแบบนายจ้างลูกจ้าง 2 หมู่บ้าน ส่วนใหญ่ประกอบ
เป็นอาชีพหลักอย่างเดียวถึง 3 หมู่บ้าน และประกอบเป็นอาชีพ
หลักโดยมีอาชีพเสริมคือการเกษตรอีก 2 หมู่บ้าน 
  5) รายได้เฉลี ่ยสูงที ่สุดคือบ้านมอญ 18,524 บาทต่อ
เดือน และตํ่าที ่สุดคือบ้านม่อนเขาแก้ว เฉลี่ย 4,306 บาทต่อ
เดือน ซึ่งส่วนใหญ่คิดว่าเป็นรายได้ที่เพียงพอ 
 5.2 วัตถุดิบและกรรมวิธีผลิตที่ใช้ในแต่ละท้องถิ่น 

 1) หมู่บ้านที ่ใช้วัตถุดิบ(ดินปั ้น) ภายในชุมชนคือบ้าน
มอญและบ้านทุ่งหลวงเท่านั้น ส่วนบ้านอื่นๆ ใช้วัตถุดิบจากนอก
ชุมชน การได้มาของวัตถุดิบทุกหมู่บ้านส่วนใหญ่เป็นการซื้อ 
แหล่งวัตถุดิบที่ใช้ที ่เป็นแหล่งสาธารณะเหลือเพียง 2 หมู่บ้าน
เท่านั้นคือบ้านทุ่งหลวงและบ้านมอญ สถานภาพของวัตถุดิบที่ใช้ 
ส่วนมากเห็นว่ายังหาได้ง่ายอยู่และคิดว่าวัตถุดิบหายากในแหล่ง
สาธารณะ ราคาวัตถุดิบ ส่วนมากเห็นว่ามีราคาแพง คุณภาพ
วัตถุดิบมีความคงที่สม่ําเสมอ ปริมาณวัตถุดิบส่วนใหญ่คิดว่ามีใช้
อย่างพอเพียงมีเพียงหมู่บ้านมอญท่ีคิดว่าเริ่มหายาก แนวทางการ
ใช้วัตถุดิบในอนาคตบางหมู่บ้านที่ไม่มีแผนการเตรียมไว้และบาง
หมู่บ้านมีการกักตุนวัตถุดิบสํารองไว้ใช้แล้ว 

 2) หมู่บ้านที่มีการขึ้นรูปแบบด้ังเดิมที่ขึ้นรูปด้วยวิธีตี คือ
บ้านกวนบ้านม่อนเขาแก้ว และบ้านทุ่งหลวง การตกแต่งลวดลาย
ส่วนใหญ่เป็นแบบดั้งเดิม ยกเว้นบ้านมอญและบ้านทุ่งหลวงที่มี
การตกแต่งลวดลายแบบใหม่ หมู่บ้านที่ยังเผาด้วยวิธี สุมเผา
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กลางแจ้งแบบโบราณคือบ้านกวนและบ้านม่อนเขาแก้ว สภาพการ
ผลิตปัจจุบันส่วนใหญ่ผลิตได้ทันตามคําสั่งซื้อและจําหน่ายได้หมด 
ความสามารถในการผลิตส่วนใหญ่เป็นการผลิตตามแบบด้ังเดิม 
 5.3  รูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาและการตลาด 

 1) ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมทั้งหมดของบ้านมอญ คือ กระถาง 
ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมของหมู่บ้านอื่นๆ คือ หม้อแบบต่างๆ ปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่ผลิตทั้งหมดของบ้านมอญ คือ กระถาง 
ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่ผลิตของบ้านกวนคือหม้อน้ําและหม้อแกง 
บ้านม่อนเขาแก้วคือหม้อ บ้านทุ่งหลวงคือ หม้อกับโคมฉลุ บ้าน
โป่งเทวีคือหม้อน้ํา กระถาง และแจกัน โดยส่วนใหญ่ทราบที่มา
ของรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิตว่าเป็นผลิตภัณฑ์ด้ังเดิม  

 2) การตลาดและจําหน่ายของบ้านกวนและบ้านม่อน
เขาแก้ว ไม่มีการจําหน่ายปลีกเลย โดยมีพ่อค้ามารับซื ้อถึงใน
ชุมชน ส่วนหมู ่บ ้านอื ่นๆ ส่วนใหญ่ขายส่งตามรายการสั ่งซื ้อ 
พ่อค้ามารับซื้อถึงในชุมชนและขายปลีกที่โรงงานหรือหน้าร้าน
ให้กับลูกค้า ลูกค้าส่วนใหญ่ของทุกชุมชนคือพ่อค้าคนกลางนําไป
จําหน่ายต่อ ระดับราคาสินค้าส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกันทุก
หมู่บ้านว่าพอมีกําไรอยู่บ้าง ความเข้าใจเกี่ยวกับลูกค้าทุกชุมชน
ส่วนใหญ่ทราบความต้องการของลูกค้า รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ขายดี
ที่สุด ส่วนมากเป็นรูปแบบดั้งเดิมใน 3 หมู่บ้าน คือ บ้านกวน 
บ้านม่อนเขาแก้ว และบ้านโป่งเทวี รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ขายดี
ที่สุดของบ้านทุ่งหลวงและบ้านมอญ ส่วนมากเป็นรูปแบบตาม
ลูกค้าส่ัง 
 5.4  ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา

พ้ืนบ้าน 
 1 )  การพ ัฒนาร ูปแบบ  ท ุกช ุมชนไม ่ม ีการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และลวดลายใหม่ๆ เลย แต่ส่วนมากมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบตามความต้องการของลูกค้า เหตุผลสําคัญที ่ส ุดในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ทุกชุมชนมีความเห็นตรงกันคือส่วนใหญ่
ทําตามลูกค้าส่ัง  

 2) การใช้ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ทุกชุมชนมีความเห็น
ตรงกันคือส่วนใหญ่ทราบการนําไปใช้ของลูกค้า  

 3) ทุกชุมชนมีการรวมตัวจัดตั้งกลุ่มอาชีพ บทบาทของ
การรวมกลุ่มในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของแต่ละหมู่บ้านคือ สมาชิก
ช่วยกันออกความเห็นในการพัฒนา และบางหมู่บ้านต้องการให้มี
องค์กรภาครัฐเข้ามาจัดฝึกอบรมให้กับสมาชิก หน้าที่หลักของกลุ่ม
ที่จัดตั้งขึ้นคือหาแนวทางส่งเสริมการพัฒนาต่างๆ เช่น การสัมมนา 
ดูงาน เป็นต้น  

 4) ทุนในการผลิตสินค ้าของทุกชุมชนส่วนมากใช ้ท ุน
ส่วนตัวเป็นหลัก รองลงมาคือการจัดตั้งกองทุน ส่วนใหญ่มีเงินทุน
ในการพัฒนา  

 5) สถานะของลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนมากเป็นลูกค้า
ประจําที่ซื้อไปจําหน่ายต่อ รองลงมาคือเป็นลูกค้าจรซื้อไปจําหน่าย
ต่อเช่นกัน ความถี ่ในการซื ้อของลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนใหญ่
กลับมาซื้อเพิ่มเติมมากกว่าปีละ 2 ครั้ง การเก็บข้อมูลของลูกค้า
ของทุกชุมชน ส่วนมากไม่มีการเก็บข้อมูลของลูกค้าเลยและใช้วิธี
จําเอา 
  6) ปัญหาสําคัญของผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านของ
ทุกหมู่บ้านที่สอดคล้องกันคือ เรียงลําดับปัญหามากที่สุดไปหา
น้อยที ่ส ุด คือ ต้นทุนการผลิตสูงขึ ้น  ขาดแคลนวัตถ ุด ิบและ
เชื้อเพลิง ราคาสินค้าตกตํ่า ขาดแคลนแรงงานช่างฝีมือดี ผลิตไม่
ทันกับความต้องการ ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้า ขาดแคลน
เทคโนโลยีการผลิตใหม่ๆ ขาดการขยายแหล่งจําหน่ายและ
โอกาสการจัดจําหน่าย ขาดเงินทุนหมุนเวียน สินค้าขายไม่ดี และ
คุณภาพลดลง 

 
6. การอภิปรายผล 
 6.1. มูลเหตุของการเกิดอาชีพหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา
พ้ืนบ้าน 
  1) ข้อมูลส่วนตัว 
   จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบอาชีพช่างปั้นส่วนใหญ่
เป็นผู้หญิง โดยมีถึง 2 ชุมชนที่เป็นหญิงล้วน คือบ้านกวนกับบ้าน
ม่อนเขาแก้ว ที่เป็นผู้หญิงมากกว่าผู้ชายอีก 2 หมู่บ้านคือบ้านโป่ง
เทวีกับบ้านทุ่งหลวง ที่เป็นเช่นนี้อาจเป็นเพราะว่า งานหัตถกรรม
เคร่ืองปั้นดินเผาเป็นกิจกรรมท่ีสามารถทําได้ภายในบ้าน ซึ่งโดย
ปกติสังคมไทยจะมีค่านิยมที่ให้ผู้หญิงอยู่บ้าน สอดคล้องกับ กรกฎ 
บุญลพ  ที่กล่าวว่า ผู้หญิงจะเป็นเพศหลักที่ผลิตภาชนะ
เคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้าน และสอดคล้องกับงานวิจัยของสันต์  วงศ์
มณี และเฉลิม  พรกระแส ที่กล่าวว่าผู้ผลิตเคร่ืองปั้นดินเผาเป็นเพศ
หญิงมากกว่าเพศชาย ซึ่งในแง่มุมทางประวัติศาสตร์ดังที่ คึกฤทธิ์ 
ปราโมช ได้กล่าวว่างานหัตถกรรมพ้ืนบ้านในสมัยรัตนโกสินทร์
ตอนต้นส่วนมากจะเป็นงานของผู้หญิง จึงกลายเป็นค่านิยมที่สืบ
ทอดต่อกันมา ประกอบกับการทํางานหัตถกรรมนั้นไม่เป็นอาชีพ
เชิงเด่ียวที่มักจะทําเป็นอาชีพเสริมระหว่างช่วงที่ว่างเว้นจากการ
ทํางานภาคกสิกรรม จึงเป็นการทํางานที่อาศัยเวลาว่างช่วงหนึ่ง 
ดังนั้นการผลิตเคร่ืองปั้นดินเผาพ้ืนบ้านจึงเป็นการผลิตที่ไม่ซับซ้อน 
และไม่มีกระบวนการพัฒนาหรือเปล่ียนแปลงอย่างใด คงดําเนินการ
ผลิตซ้ําๆ รูปแบบเดิมๆ เพ่ือการใช้งานเท่านั้น 

อายุเฉลี ่ยของผู ้ประกอบอาชีพพบว่า ส่วนใหญ่
ค่อนข้างมีอายุมาก ซึ ่งมีอายุเฉลี่ยเกิน 50 ปี ถึง 3 หมู่บ้านคือ
บ้านกวน บ้านม่อนเขาแก้ว และบ้านทุ่งหลวง ซึ่งหมายถึง ไม่มี
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ช่างปั ้นอาย ุน ้อยหร ือว ัยหนุ ่มสาวเลย  ที ่เป ็น เช ่นนี ้อาจเป ็น
เพราะว่า ปัจจุบันบุคคลในวัยหนุ่มสาวไม่เข้าสู่อาชีพนี้ และอาจมี
สาเหตุมาจาก การมีค่านิยมในการเข้ารับการศึกษาขั้นสูงขึ้นทั้ง
การศึกษาภาคบังคับและการขยายโอกาสทางการศึกษาของรัฐ 
รวมไปถึงค่านิยมในการทํางานนอกชุมชนทั้งด้านงานบริการและ
งานภาคธุรกิจอุตสาหกรรม ที่เป็นไปตามการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมนั่นเอง การที่ผู้ประกอบอาชีพช่างปั้นมีอายุมาก แสดง
ให้เห็นถึงการไม่เปลี่ยนอาชีพ ซึ่งอาจเป็นผลมาจากความคุ้นเคย 
และความถนัดเฉพาะทาง หรืออาจเป็นขีดจํากัดทางความรู้
ความสามารถท่ีไม่สามารถเปลี่ยนอาชีพไปทําอย่างอ่ืนได้ 

ระด ับการศ ึกษาของ ผู ้ประกอบอาช ีพช ่า งปั ้น
ส่วนมากจบชั้นประถมศึกษา แสดงว่า ผู ้คนอาจเริ่มประกอบ
อาชีพตั้งแต่วัยเด็ก เนื่องจากในอดีตมีการศึกษาภาคบังคับเพียง
แค่ระดับชั้นประถมศึกษาปีที่ 4 เมื่อเรียนจบหรือขณะเรียนอยู่ก็
สามารถช่วยเหลืองานของครอบครัวที่ทําอยู่ที่บ้านได้เลย และ
เมื่อมีรายได้ก็ไม่คิดที่จะศึกษาต่อในระดับสูง หรืออาจเป็นเพราะ
อาชีพดังกล่าวเป็นอาชีพที่ไม่ต้องใช้ความรู้หรือหลักวิชาการที่
ซับซ้อน ผู้ที ่ไม่ศึกษาในระดับสูง ก็สามารถประกอบอาชีพนี้ได้ 
โดยเรียนรู้จากการสังเกต จดจํา และความคุ้นเคยเป็นอย่างดี 
  2) สภาพครอบครัว 
   ในอดีตสมาชิกของครอบครัวส่วนใหญ่จะประกอบ
อาชีพเดียวกันหรือคล้ายคลึงกันในแต่ละชุมชน ซึ่งอาชีพช่างปั้นก็
เป็นเช่นเดียวกัน ซึ่งสอดคล้องกับวิบูลย์  ลี้สุวรรณ  กล่าวว่าช่าง
ชาวบ้านจะฝึกหัดทํางานช่างมาจากบรรพบุรุษในครอบครัวของตน 
และการช่างพ้ืนบ้านเป็นงานช่างที่ชาวชนบททั่วไปมักจะทํากันได้
แทบทุกครอบครัว แต่ในปัจจุบันพบว่าบางชุมชนมีจํานวนสมาชิก
ในครอบครับประกอบอาชีพนี้ลดลงคือบ้านม่อนเขาแก้วและบ้าน
มอญ ซึ่งอาจมีสาเหตุมาจาก โอกาสในการศึกษาขั้นสูงขึ ้นและ
โอกาสการทํางานที่มากขึ้น แต่ก็ยังพบว่าในอีก 3 ชุมชนคือบ้าน
ทุ ่งหลวง บ้านโป่งเทวี และบ้านกวน ที ่สมาชิกในครอบครัว
ประกอบอาชีพช่างปั้นในปัจจุบันมากกว่าในอดีต แสดงให้ว่าผู้คน
ในชุมชนหรือในครอบครัวยังสนใจหรือให้ความสําคัญต่อการ
ประกอบอาชีพนี้อยู่ ซึ่งอาจเป็นแง่ของรายได้ ความสะดวกสบาย
ในการทํางานอยู่กับบ้านหรืออาจด้วยเหตุผลอ่ืนๆ 

บุตรของช่างปั้นทุกหมู่บ้านไม่ได้ประกอบอาชีพช่าง
ปั้นทั้งหมด และมีจํานวนไม่ถึงครึ่งของจํานวนบุตรทั้งหมดหรือไม่
เกินร้อยละ 25 ซึ่งเป็นจํานวนที่ค่อนข้างน้อย ทั้งนี้อาจเป็นผลมา
จากค่านิยมในการส่งบุตรหลานเข้ารับการศึกษาขั้นสูงนั่นเอง 
  3) ประสบการณ์ทางอาชีพ 

อายุการทํางานหรือประสบการณ์ในอาชีพช่างปั้น
ของแต่ละหมู่บ้านอยู่ในเกณฑ์ค่อนข้างสูง โดยเฉพาะช่างปั้น
หมู่บ้านกวนมีประสบการณ์การทําอาชีพช่างปั้นเฉลี่ยมากที่สุด 
คือ 46 ปี ซึ ่งหมายถึงการอยู ่ในอาชีพนี ้มาอย่างยาวนาน หรือ
หรือเข้าสู่อาชีพนี้ต้ังแต่วัยเด็ก เฉลี่ยอายุการเข้าสู่อาชีพตั้งแต่อายุ 

16.5 ปี แสดงให้เห็นว่าช่างปั้นทํางานแบบซํ้าๆ มาเป็นเวลานาน
จ ึง เ ป ็น ก า ร ย า ก ที ่จ ะ ใ ห ้ช ่า ง ปั ้น เ ห ล ่า นี ้พ ัฒ น า ก า ร ผ ล ิต
เคร่ืองปั้นดินเผาให้มีความเปล่ียนแปลงไปจากทักษะที่คุ้นเคย 

การ เข ้า สู ่อ าช ีพ ในช ่ว ง  15  ป ีที ่ผ ่านมา  พบว ่า 
หมู่บ้านกวนไม่มีคนเข้าสู่อาชีพนี้เลย ถัดมาคือบ้านม่อนเขาแก้วมี
คนเข้าสู่อาชีพนี้เพียงร้อยละ 11.1 โดยเริ่มเข้าสู่อาชีพเมื่ออายุ
เฉลี่ย 36.5 ปี และบ้านทุ่งหลวงมีคนเข้าสู่อาชีพนี้ร้อยละ 46.7 
โดยเริ่มเข้าสู่อาชีพเมื่ออายุเฉลี่ย 35.1 ปี แสดงว่า คนรุ่นใหม่ไม่
สนใจอาชีพดั้งเดิมของท้องถิ่นและหันไปประกอบอาชีพอื่นมาก
ขึ้น จึงเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่มีผลต่อการพัฒนาเครื่องปั้นดินเผา
พื้นบ้าน เนื ่องจากขาดคนรุ่นใหม่ที ่มีความรู้ความสามารถมา
พัฒนาต่อยอดนั่นเอง 

ส่วนการเ ริ ่มเข ้า สู ่อาช ีพเมื ่ออาย ุมากนั ้น  อาจมี
เหตุผลมาจากการได้ทดลองเลือกอาชีพอื่นมาแล้ว โดยส่วนใหญ่
เคยทํางานอื่นมาก่อน แต่เมื่อค้นพบว่าไม่มีความชอบหรือความ
ถน ัด  ผลตอบแทนที ่ต ่า งก ัน  รวมไปถ ึงความ เสื ่อมถอยใน
สมรรถนะการทํางานตามวัย จึงหันกลับมาประกอบอาชีพดั้งเดิม
ของครอบครัวหรือชุมชนในภายหลัง ซึ ่งจากประสบการณ์ที่
คุ้นเคยมาตั้งแต่วัยเด็กยังพอที่จะเรียนรู้และประกอบอาชีพนี้ได้
เป็นอย่างดี ซึ่งโดยภาพรวมแล้วโอกาสที่อาชีพเครื่องปั้นดินเผา
ท้องถิ่นจะล่มสลายขาดผู้สืบทอดนั้นคงเป็นไปได้ยาก เพียงการ
เริ่มต้นอาชีพนี้อาจล่าช้ากว่าในอดีต แม้ว่าปัจจุบันจะมีทางเลือก
ในการประกอบอาชีพมากยิ่งขึ ้น แต่อาชีพท้องถิ่นก็ยังคงมีข้อดี
หลายประการที่เพียงพอต่อการตัดสินใจเข้าสู่อาชีพ 

4) ลักษณะการประกอบอาชีพ 
หมู่บ้านเครื่องปั้นดินเผาที่ยังคงสภาพลักษณะการ

ประกอบอาชีพที่ทํากันเองทั้งที่เป็นเจ้าของกิจการและเป็นช่าง
ปั้นอิสระ มีถึง 3 หมู่บ้านคือ บ้านทุ่งหลวง บ้านกวน และบ้าน
ม่อนเขาแก้ว แสดงว่า โครงสร้างการทํางานยังคงเป็นแบบดั้งเดิม
ค ือ ทุกบ้านทําเอง  ส่วนหมู ่บ ้านที ่ประกอบอาชีพช่างปั ้นใน
รูปแบบนายจ้างลูกจ้าง มี 2 หมู่บ้านคือ บ้านโป่งเทวีและบ้าน
มอญ แสดงว่า โครงสร้างการทํางานได้เปลี่ยนแปลงไปตามยุค
สมัย ที ่เป็นเช่นนี ้อาจเป็นเพราะว่า การดําเนินกิจการได้ถ ูก
ปรับเปลี่ยนให้เป็นอุตสาหกรรมมากขึ้นที่ต้องการแรงงานในการ
ผลิตจํานวนมาก ผู้ประกอบอาชีพช่างปั้นอาจต้องการความมั่นคง
หรือความแน่นอนของรายได้ ซึ ่งยึดเป็นอาชีพหลักหรืออาชีพ
เด่ียว จึงเลือกที่จะรับเป็นค่าจ้าง มากกว่ากําไรจากการจําหน่ายที่
อาจมีความเส่ียง ส่วนหมู่บ้านที่ยังไม่มีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง
การทํางาน อาจมีสาเหตุมาจาก ความมีอิสระในการทํางาน ที่ทํา
มากก็ได้ผลตอบแทนมาก สามารถหยุดงานเพื ่อไปประกอบ
กิจกรรมอื่นได้สะดวก และยังคงสถานะเป็นเพียงอาชีพเสริมที่ทํา
กันแค่ช่วงเวลาหนึ่งเท่านั้น 

รูปแบบการประกอบอาชีพ พบว่าหมู ่บ ้านที ่ส ่วน
ใหญ่มีการประกอบอาชีพช่างปั้นเป็นอาชีพหลักอย่างเดียวคือ 
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บ้านมอญ บ้านทุ่งหลวง และบ้านกวน ส่วนหมู่บ้านที่ส่วนใหญ่
ประกอบเป็นอาชีพหลักโดยมีอาชีพเสริมคือการเกษตรคือ บ้าน
ม่อนเขาแก้ว บ้านโป่งเทวี และการประกอบเป็นอาชีพเสริมในทุก
หมู่บ้านนั้นมีจํานวนไม่มากโดยมีอาชีพหลักคือการเกษตร ซึ่ง
เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมที่การทํางานหัตถกรรมท้องถิ่นมักเป็น
อาชีพเสริมหลังฤดูเก็บเกี่ยวผลผลิตทางการเกษตร หรือเป็นช่วง
ที ่ว ่างเว้นระหว่างการเพาะปลูกหรือเลี ้ยงสัตว์ เนื ่องจากการ
ทํางานหัตถกรรมแบบดั้งเดิมนั้นเน้นการผลิตเพื่อใช้มากกว่าเพื่อ
ก า ร จํ าหน ่า ย  เ ป ็น ก า ร จ ัด เ ต ร ีย ม สิ ่ง ข อ ง เ ค รื ่อ ง ใ ช ้ทั ้ง ใ น
ชีวิตประจําวันและในพิธีกรรมต่างๆ ส่วนในปัจจุบันเน้นการผลิต
หัตถกรรมเพื่อการค้า ที่หวังผลในรายได้ ทั้งที ่เป็นรายได้หลัก
และเป็นรายได้เสริม 

5) รายได้ 
หมู ่บ ้านที ่ม ีราย ได ้ส ูงที ่ส ุดค ือ  บ ้านมอญ  เฉ ลี ่ย 

18,524 บาทต่อเดือน รองลงมาคือ บ้านทุ่งหลวง เฉลี่ย 9,050 
บาทต่อเดือน บ้านโป่งเทวี เฉลี่ย 6,367 บาทต่อเดือน ซึ่งถือได้
ว่าเป็นรายได้ที ่ค่อนข้างดีพอสมควร หรืออย่างน้อยก็ไม่ตํ่ากว่า
อัตราค่าจ้างแรงงานขั ้นตํ่าที ่กําหนดไว้ว ันละ 300 บาท ส่วน
หมู่บ้านที่มีรายได้น้อยกว่า 5,000 ต่อเดือนคือ บ้านกวน เฉลี่ย 
4,947 บาทต่อเดือน และบ้านม่อนเขาแก้ว เฉลี่ย 4,306 บาทต่อ
เดือน ซึ่งจากข้อสังเกตเบื้องต้น รายได้ของบ้านกวนอาจดูว่าน้อย
ทั้งๆ ที่เป็นอาชีพหลัก แต่ค่าเฉลี่ยของอายุของช่างปั้นนั้นสูงที่สุด 
หมายความว่า ช่างปั้นมีอายุมากแต่มีรายได้น้อย ซึ ่งอาจไม่ใช่
รายได้หลักของครอบครัวที่มาจากฝ่ายสามีหรือบุตรชายที่ทํางาน
นอกบ้านหรือประกอบอาชีพอื ่น รายได้ของฝ่ายหญิงจึงเป็น
รายได้เสริมของครอบครัวเท่านั ้น ส่วนบ้านม่อนเขาแก้วยังมี
อาชีพเสริมที่มีรายได้เพิ่มอีกทางหนึ่งนอกจากรายได้ของฝ่ายชาย 
จึงพบว่าส่วนใหญ่ทุกชุมชนคิดว่าเป็นรายได้ที่เพียงพอ มีเพียง
หมู่บ้านกวนเท่านั้นที่คิดว่าเป็นรายได้ที่ไม่เพียงพอ ซึ่งอาจเป็น
ความรู้สึกที่อยากมีรายได้มากกว่านี้ เพื่อตอบสนองการใช้ชีวิต
แบบสังคมเมืองที่พ่ึงพาการซื้อมากกว่าสังคมชนบทก็เป็นได้ 
 6.2 วัตถุดิบและกรรมวิธีผลิตที่ใช้ในแต่ละท้องถิ่น 
  1) วัตถุดิบที่ใช้ 

หมู่บ้านที่ใช้วัตถุดิบ(ดินปั้น) ใช้เนื้อดินเอิร์ทเทนแวร์
หรือดินเหนียวพ้ืนบ้านทั่วไปภายในชุมชนคือบ้านมอญและบ้านทุ่ง
หลวงเท่านั้น ซึ่งเป็นไปตามมูลเหตุของการประกอบอาชีพท้อง
ถิ่นที่อาศัยทรัพยากรหรือวัตถุดิบที่สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น
นั้นๆ จึงเหมาะแก่การตั้งถิ่นฐานเพื่อประกอบอาชีพนี้  อีกทั้งยัง
เป็นแหล่งวัตถุดิบสาธารณะ แต่พบว่ามีถึง 3 ชุมชนที่ใช้วัตถุดิบ
จากนอกชุมชน คือ บ้านกวน บ้านม่อนเขาแก้ว และบ้านโป่งเทวี 
ที ่เป ็นเช ่นนี ้อาจเป ็น เพราะว ่า  ชุมชนทั ้ง  3 แห่งนี ้ไม ่ม ีพื ้นที่
สาธารณะ และบางชุมชนมีการเปลี่ยนการใช้ประโยชน์ของที่ดิน
จากไร่นาเป็นบ้านพักอาศัย โดยเฉพาะบ้านกวนที่มีความเป็น
ชุมชนเมืองมากกว่าชุมชนชนบท ส่วนชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว

พื้นที่ทางการเกษตรที่เคยใช้เพาะปลูกพืชตามฤดูกาลก็มีการใช้
ประโยชน์ทางการเกษตรมากขึ ้นกว่าเด ิม เนื ่องจากมีระบบ
ชลประทานที่สนับสนุนให้สามารถเพาะปลูกพืชแบบครบวงจรได้
ตลอดทั้งปี และชุมชนบ้านโป่งเทวีเป็นกลุ่มคนที่อพยพย้ายถิ่นมา
จากบ้านเหมืองกุงจังหวัดเชียงใหม่ จึงมีความจําเป็นในการหา
แหล่งดินที่เหมาะสมเพ่ือการผลิต 

การได้มาของวัตถุดิบทุกหมู่บ้านส่วนใหญ่เป็นการ
ซื ้อ โดยบ้านกวนซื ้อทั ้งหมด บ้านมอญมีการจ้างขุดมากกว่า
ชุมชนอ่ืนๆ และมีเพียงบ้านทุ่งหลวงเท่านั้นที่ยังคงขุดดินมาใช้เอง 
แต่ปริมาณไม่มากนัก ที่เป็นเช่นนี้อาจเป็นเพราะความสะดวกใน
การได้มาของวัตถุดิบที่ปัจจุบันต้องอาศัยเครื่องจักร และถ้าหาก
จะใช้วิธีการดั้งเดิมก็คงไม่เหมาะสมแล้ว เพราะได้ปริมาณน้อย
สิ้นเปลืองแรงงานและเวลามาก จึงเป็นหน้าที ่ของผู้ที ่มีอาชีพ
เกี่ยวกับการขุดดินขาย รับจ้างขุดบ่อ ปรับผิวดิน และสร้างถนน 
ซึ่งเป็นผู้ค้านอกชุมชนที่มีโอกาสได้พบเห็นเนื้อดินในพื้นที่ต่างๆ 
และเรียนรู้ว่าดินแต่ละชนิดควรจําหน่ายให้กับใครบ้าง เพื่อให้ได้
ราคามากยิ ่งขึ ้น เช่นดินถมที ่ ดินปลูกต้นไม้ ดินทําอิฐก่อสร้าง 
และดินปั้นหม้อ เป็นต้น 

ราคาวัตถุดิบ ส่วนมากมีความเห็นว่าวัตถุดิบมีราคา
แพง มีเพียงหมู่บ้านโป่งเทวีเท่านั้น ที่คิดว่าราคาพอสมควร ซึ่ง
เป็นต้นทุนการผลิตที่เห็นได้ชัดเจนกว่าค่าแรงของตนเอง 

ค ุณภาพว ัตถ ุด ิบ  ม ี 3  หมู ่บ ้านที ่ค ิดว ่าค ุณภาพ
วัตถุดิบมีความคงที่สม่ําเสมอ คือ บ้านโป่งเทวี บ้านทุ่งหลวง และ
บ้านมอญ ที่เป็นเช่นนี้อาจเป็นเพราะทั้ง 3 ชุมชนยังคงใช้วัตถุดิบ
แหล ่ง เ ด ิมอยู ่นั ่น เ อง  ส ่วนหมู ่บ ้านที ่ค ิด ว ่า ว ัตถ ุด ิบม ีความ
เปลี่ยนแปลงไม่แน่นอน คือบ้านกวนและบ้านม่อนเขาแก้ว นั้น 
เป็นการใช้วัตถุดิบจากนอกชุมชนที่ซื้อผ่านผู้ค้าวัตถุดิบต่างถิ่น จึง
พบข้อสังเกตได้จากปัญหาของเสียที่เกิดจากคุณภาพวัตถุดิบไม่
คงที ่ โดยอาการเหล่านี ้ไม่ได้เก ิดขึ ้นประจํา เกิดขึ ้นเป็นพักๆ 
สลับกันไปมา ขึ้นอยู่กับดินที่ใช้ในแต่ละครั้ง ดังนั้นการใช้ดินจาก
แหล่งเดิมเป็นประจําจึงไม่มีการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ และไม่
สามารถพัฒนาเป็นเนื้อดินไฟสูงที่มีความแกร่งมากกว่าได้ 

ปริมาณวัตถุดิบ มีเพียงหมู่บ้านมอญที่คิดว่าเริ่มหา
ยาก เนื่องจากพื้นที่สาธารณะที่เคยเป็นแหล่งวัตถุดิบของชุมชน 
ถูกนําไปใช้ประโยชน์ด้านอื่นๆ และสิ่งที่ทางกลุ่มต่างรู้สึกเป็นห่วง
มากที่สุดคือการเข้ามาทําโรงงานปั้นกระถางของคนต่างถิ่นที่มา
ใช้แหล่งวัตถุดิบเดียวกัน ซึ่งอาจทําให้วัตถุดิบหมดลงหรือไม่พอใช้
ในอนาคต จนเกิดเป็นข้อขัดแย้งกันขึ้นภายในชุมชนอยู่ 

แนวทางการใช้วัตถุดิบในอนาคต หมู่บ้านที่ไม่มี
แผนการเตรียมไว้คือ บ้านทุ่งหลวงและบ้านม่อนเขาแก้ว ที่เป็น
เช่นนี้อาจเป็นเพราะยังเชื่อว่ามีวัตถุดิบให้ใช้อย่างพอเพียงนั่นเอง 
ส่วนอีก 3 หมู่บ้านมีการกักตุนวัตถุดิบสํารองไว้ใช้แล้ว คือ บ้าน
โป่งเทวี บ้านกวน และบ้านมอญ ซึ่งก็คงเป็นไปตามสภาพการใช้
ว ัตถ ุด ิบ  โดยบ ้านโป ่ง เทว ีเป ็น ผู ้ประกอบการรายเด ียวจ ึงมี
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แผนการบริหารจัดการที่ชัดเจน หมู่บ้านกวนเป็นหมู่บ้านที ่อยู่
กลางเมืองต้องสั่งซื้อวัตถุดิบพร้อมๆ กัน จึงต้องสํารองวัตถุดิบไว้
พอสมควร และหมู่บ้านมอญก็เช่นเดียวกันที่ต้องสั่งซื ้อวัตถุดิบ
พร้อมๆ กันในจํานวนมาก และลดความเส่ียงในการขาดวัตถุดิบที่
มีการผลิตจํานวนมากซึ ่งเป็นแหล่งเครื่องปั้นดิน เผาพื้นบ้านที่
ใหญ่ที่สุดในประเทศ 
  2) กรรมวิธีผลิต 
   หมู่บ้านที่มีการขึ้นรูปแบบด้ังเดิมที่ขึ้นรูปด้วยวิธีตี คือ
บ้านกวนบ้านม่อนเขาแก้ว และบ้านทุ่งหลวง โดยท่ีบ้านม่อนเขา
แก้วได้มีการขึ้นรูปด้วยจิกเกอร์หรือแม่พิมพ์ประกอบใบมีดในการ
ผลิตกระถาง บ้านทุ่งหลวงมีการขึ้นรูปด้วยแป้นหมุนไฟฟ้าและการ
หล่อน้ําดินในแม่พิมพ์ในผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ หมู่บ้านที่มีการขึ้นรูปด้วย
แป้นหมุนไฟฟ้า คือบ้านโป่งเทวีและบ้านมอญ โดยท่ีบ้านมอญมีการ
ขึ้นรูปด้วยการอัดในแม่พิมพ์เหล็ก แสดงให้เห็นถึงร่องรอยของการ
ผลิตแบบด้ังเดิมที่ยังคงจําหน่ายได้อยู่ แต่ในขณะเดียวกันก็ได้นํา
วิทยาการสมัยใหม่เข้ามาใช้ในการผลิตซึ่งเป็นผลโดยตรงจากการ
ส่งเสริมขององค์กรภาครัฐนั่นเอง แต่เป็นที่น่าสังเกตว่าหมู่บ้านกวน
ไม่มีกรรมวิธีการขึ้นรูปแบบอ่ืนเลย ทั้งๆ ที่ได้รับการส่งเสริมหรือ
ถ่ายทอดมาพอสมควรแล้ว ซึ่งอาจเป็นเพราะวิธีการผลิตแบบด้ังเดิม
นี้ยังคงตอบสนองกับการผลิตสินค้าได้เป็นอย่างดี ซึ่งไม่เน้นการผลิต
ปริมาณมากเกินไป ส่วนข้อสังเกตของการข้ึนรูปด้วยแป้นหมุนนั้น 
อาจเร่ิมมาจากช่างปั้นต่างถิ่นที่มีความชํานาญพิเศษเข้ามารับจ้าง
ผลิตในชุมชน ดังที่พบว่า แต่เดิมคนบ้านมอญอพยพมาจากเกาะ
เกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซึ่งผลิตเครื่องปั้นดินเผาแบบเดียวกันแต่มี
วิทยาการที่ทันสมัยกว่า เช่นเดียวกับบ้านโป่งเทวีที่อพยพมาจาก
บ้านเหมืองกุง จังหวัดเชียงใหม่ รวมท้ังการเข้ามารับจ้างปั้นหม้อ
ของช่างปั้นนนทบุรีในหมู่บ้านทุ่งหลวง และการเข้ามารับจ้างปั้น
หม้อของช่างปั้นศรีสะเกษในหมู่บ้านมอญ ซึ่งการใช้แรงงานฝีมือต่าง
ถิ่นที่มีความชํานาญและขยันกว่า ทําให้ได้ผลงานท่ีมีคุณภาพ 
รวดเร็วและราคาถูกกว่าช่างปั้นท้องถิ่น จึงเป็นสาเหตุหนึ่งที่ทําให้
คนในท้ อ งถิ่ นพยายาม เรี ยน รู้และ ฝึกฝน เ พ่ือยกระดับขี ด
ความสามารถของตนเองไปด้วย 
   ตกแต่งลวดลาย ส่วนมากมีการตกแต่งลวดลาย
เคร่ืองปั้นดินเผาแบบง่ายๆ ไม่ซับซ้อน ซึ่งไม่ได้เน้นคุณค่าด้านความ
สวยงามขั้นวิจิตรแต่อย่างใด สอดคล้องกับวิบูลย์ ล้ีสุวรรณ ที่กล่าว
ว่า งานศิลปะหัตกรรมเป็นการสร้างขึ้นอย่างง่ายๆ เรียบๆ เพ่ือการ
ใช้ประโยชน์ ไม่ถึงขั้นเป็นวิจิตรศิลป์ ส่วนบ้านโป่งเทวีเน้นการ
ตกแต่งด้วยการทาน้ํ า ดินสีแดงขัดผิวมันและเผารมดํา ตาม
แบบอย่างที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบ้านเหมืองกุงจังหวัดเชียงใหม่ 
รวมถึงมีการฉลุลวดลายบ้างคล้ายกับบ้านทุ่งหลวง ซึ่งน่าจะมาจาก
รูปแบบที่ลูกค้านํามาว่าจ้างให้ผลิต สําหรับบ้านทุ่งหลวงจะตกแต่ง
ลวดลายด้วยการฉลุมากที่สุดและกลายเป็นเอกลักษณ์ใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนแทนการผลิตหม้อโบราณที่ปัจจุบันเหลือเพียงช่าง
ปั้นเพียง 2 คนเท่านั้น ส่วนบ้านมอญจะเน้นการทาน้ําดินสีและแกะ

ลาย ซึ่งเป็นเทคนิคการตกแต่งสมัยใหม่ทั้งวิธีการและลวดลายที่มา
จากการพัฒนาจากองค์กรภาครัฐที่ เข้าไปส่งเสริม รวมท้ังเป็น
รูปแบบที่ได้รับความนิยมจึงทํากันอย่างแพร่หลายในเวลาต่อมา 
   การเผาผลิตภัณฑ์ พบว่า หมู่บ้านที่ยังเผาด้วยวิธีสุม
เผากลางแจ้งแบบโบราณคือบ้านกวนและบ้านม่อนเขาแก้ว ส่วน
บ้านทุ่งหลวงบางรายยังคงใช้วิธีเผาในเตาเผาคล้ายแบบสุมเผาแต่มี
ขอบเตาล้อมรอบกับมีการใช้เตาเผาทางเดินลมร้อนเฉียงในบางราย
ที่เพ่ิงสร้างใหม่ ซึ่งเป็นการพัฒนาเตาเผาโดยหน่วยงานภาครัฐที่เข้า
มาศึกษาวิจัย และเป็นการนําช่างก่อเตาจากจังหวัดนนทบุรีมาก่อ
เตาตามคําแนะนําของช่างปั้นที่เข้ามารับจ้างนั่นเอง ส่วนบ้านโป่ง
เทวีใช้วิธีเผาในเตาเผาแบบทางเดินลมร้อนขึ้นเหมือนกับบ้านเหมือง
กุง เช่นเดียวกับบ้านมอญใช้วิธีเผาในเตาเผาแบบทางเดินลมร้อน
เฉียง ซึ่งเป็นแบบเดียวกันกับเกาะเกร็ด ที่สืบทอดมาจากเครือญาติ 
 6.3 รูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาและการตลาด 
  1) รูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม
ทั้งหมดของบ้านมอญ คือ กระถาง ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมของหมู่บ้าน
อื่นๆ คือ หม้อแบบต่างๆ ซึ ่งผลิตภัณฑ์ต่างๆ ล้วนนําไปใช้ใน
ชีวิตประจําวันและใช้ในพิธีกรรมตามประเพณีของแต่ละท้องถิ่น 
ปัจจุบ ันผลิตภัณฑ์ส ่วนใหญ่ที ่ผล ิตทั ้งหมดของบ้านมอญ  คือ 
กระถาง ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่ผลิตของบ้านกวนคือหม้อน้ําและ
หม้อแกง บ้านม่อนเขาแก้วคือหม้อ บ้านทุ่งหลวงคือ หม้อกับโคม
ฉลุ บ้านโป่งเทวีคือหม้อน้ํา กระถาง และแจกัน ซึ ่งผลิตภัณฑ์
ต่างๆ ได้ถูกนําไปใช้ในพื้นที่ต่างๆ นอกชุมชน เป็นการตอบสนอง
ความต้องการในวงกว้างมากกว่าเดิม สินค้าที ่ผลิตจึงมีความ
หลากหลายมากขึ้นไปด้วยนั่นเอง โดยส่วนใหญ่ทราบที่มาของ
ร ูปแบบผล ิตภ ัณฑ์ที ่ผล ิตว ่า เป ็นผล ิตภ ัณฑ์ดั ้ง เด ิมของชุมชน 
เนื่องจากมีการผลิตมาอย่างต่อเนื่อง และได้รับการถ่ายทอดมาถึง
ช่างปั้นรุ่นปัจจุบัน 
  2) การตลาดและจําหน่ายของบ้านกวนและบ้านม่อนเขา
แก้ว ไม่มีการจําหน่ายปลีกเลย โดยมีพ่อค้ามารับซื้อถึงในชุมชน 
แสดงให้เห็นถึงข้อจํากัดของช่างปั้นที่ผลิตได้แต่ขายไม่เป็น  ส่วน
หมู่บ้านอื่นๆ ส่วนใหญ่ขายส่งตามรายการสั่งซื้อ พ่อค้ามารับซื้อ
ถ ึงในชุมชนและขายปลีกที ่โรงงานหรือหน้าร้านให้ก ับลูกค ้า 
ลูกค้าส่วนใหญ่ของทุกชุมชนคือพ่อค้าคนกลางนําไปจําหน่ายต่อ 
ซึ่งยังคงสร้างรายได้หรือมีกําไรส่วนต่างมากพอ จึงมีการค้าขาย
กันอย่างต่อเนื่อง ระดับราคาสินค้าส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกัน
ทุกหมู ่บ ้านว่าพอมีกําไรอยู ่บ ้าง ทั ้งนี ้รายได้ด ังกล่าวอาจเป็น
รายได้จากแรงงานที่ผลิตเองมากกว่ากําไรจากส่วนต่างของต้นทุน
กับราคาขาย ซึ่งอาจไม่มีการคิดต้นทุนกําไรอย่างเป็นระบบ จึงไม่
สะท้อนต้นทุนที่แท้จริง และรายได้ดังกล่าวเป็นรายได้เสริมของ
ครอบครัวที่อาจมีรายได้หลักจากสมาชิกคนอื่นๆ ในครอบครัว
ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว การมีรายได้จากการประกอบอาชีพช่างปั้น
จึงเป็นรายได้ที ่ด ีกว ่าอยู ่บ ้านเฉยๆ หรือรับจ้างอื ่นๆ ที ่อาจมี
รายได้ไม่ต่อเนื ่องและไม่แน่นอน ความเข้าใจเกี่ยวกับลูกค้าทุก
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ชุมชนส่วนใหญ่ทราบความต้องการของลูกค้า ซึ่งในที่นี้หมายถึง
พ่อค้าคนกลางเป็นหลักมากกว่าลูกค้าที่ซื้อสินค้าไปใช้งาน จึงทํา
ให้ทราบเพียงความต้องการจํานวนสินค้าที่ผลิตอยู่ โดยไม่ทราบ
ความต้องการสินค้าอ่ืนๆ ที่ชุมชนผลิต 
 6.4  ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา
พ้ืนบ้าน 
  1) ในการพัฒนารูปแบบนั้น ทุกชุมชนไม่มีการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และลวดลายใหม่ๆ เลย แต่ส่วนมากมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบตามความต้องการของลูกค้า ที่เป็นเช่นนี้อาจเป็นเพราะว่า 
ผลิตภัณฑ์ด้ังเดิมที่ผลิตอยู่นั้น ยังคงเป็นที่ต้องการของตลาด 
  2) การใช้ประโยชน์ ทุกชุมชนมีความเห็นตรงกันคือส่วน
ใหญ ่ทราบการนํา ไปใช ้ของล ูกค ้า  ทั้งนี้ เนื่องจากผลิตภัณฑ์
เคร่ืองปั้นดินเผาที่ผลิตอยู่นั้น เป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบด้ังเดิมและไม่มี
ความซับซ้อนในการนําไปใช้งาน จึงไม่มีการศึกษาถึงความเหมาะสม
ในการใช้งานและความต้องการใช้งานด้านอ่ืนๆ ของลูกค้า  
  3) การรวมกลุ่ม ทุกชุมชนมีการรวมตัวจัดตั้งกลุ่มอาชีพ 
เ พื ่อการพ ัฒนาผลิตภ ัณฑ์ของแต่ละหมู ่บ ้าน  ซึ ่ง เป ็นไปตาม
นโยบายของภาครัฐที่ต้องการให้ชุมชุนมีการรวมกลุ่มผู้ผลิตสินค้า
ท้องถิ ่น เพื ่อเพิ่มขีดความสามารถในการผลิตและสร้างความ
เข้มแข็งให้กับชุมชน นอกจากนี้ การรวมกลุ่มเพื่อมีองค์กรภาครัฐ
เข้ามาจัดฝึกอบรมให้กับสมาชิกนั้น ส่วนมากเป็นการถ่ายทอด
ความรู้ด้านเทคนิควิธีการใหม่ๆ มากกว่าการพัฒนาศักยภาพด้าน
การตลาดให้กับชุมชน จึงอาจเป็นอีกหนึ ่งสาเหตุที ่ทําให้การ
พัฒนาสินค้าชุมชนไม่ประสบความสําเร็จเท่าที่ควร เนื่องจากช่าง
ปั ้นส่วนใหญ่จะผลิตสินค้าที ่ค ิดว่าจําหน่ายได้เท่านั ้น การผลิต
สินค้ารูปแบบใหม่ๆ ที ่ย ังขาดความชัดเจนด้านการตลาด จึง
กลายเป็นความเสี่ยงในการลงทุนล่วงหน้า และหน้าที่หลักของ
กลุ ่มที ่จ ัดตั ้งขึ ้นคือหาแนวทางส่งเสริมการพัฒนาต่างๆ เป ็น
โอกาสหรือสิทธิพิเศษที่ช ุมชนจะได้ร ับบริการจากหน่วยงาน
ภาครัฐ ซึ่งหากชุมชนเข้าร่วมกิจกรรมการฝึกอบรม สัมมนาอย่าง
ต่อเนื่อง ก็จะมีโอกาสได้เข้าร่วมกิจกรรมทางการตลาดที่รัฐจัดให้
โดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย และหากสามารถพัฒนาสินค้าให้ผ่าน
การคัดสรรตามเกณฑ์ที่ภาครัฐกําหนด ก็อาจได้รับสิทธิพิเศษใน
การไปศึกษาดูงานถึงต่างประเทศ อันเป็นเป้าหมายสูงสุดในการ
ขยายโอกาสทางการตลาดต่างประเทศในอนาคต 
  4) ทุนในการผลิตสินค้าของทุกชุมชนส่วนมากใช้ทุน
ส่วนตัวเป็นหลัก ซึ่งเป็นไปตามกลไกของการผลิตทั่วไปที่ผู้ผลิต
ต้องลงทุนเอง ทั ้งนี ้เง ินทุนดําเนินการผลิตส่วนใหญ่จะใช้เพื ่อ
จัดซื้อวัตถุดิบและเช้ือเพลิง จึงใช้ทุนไม่มาก 
  5) สถานะของลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนมากเป็นลูกค้า
ประจําที ่ซื ้อไปจําหน่ายต่อ รองลงมาคือเป ็นล ูกค ้าจรซื ้อไป
จําหน่ายต่อเช่นกัน แสดงให้เห็นถึงข้อจํากัดในด้านการตลาดที่
ผู้ผลิตไม่สามารถจําหน่ายสินค้าเองทั้งในด้านการค้าปลีกบริเวณ
ในชุมชนและร้านค้านอกชุมชน รวมไปถึงการออกงานแสดง

สินค ้าต ่างๆ  จึงอาจเป ็นปัจจัยหนึ ่งที ่ทําให้ผู ้ผล ิตไม ่สามารถ
กําหนดราคาขายได้ ความถี ่ในการซื้อของลูกค้าของทุกชุมชน 
ส่วนใหญ่กลับมาซื้อเพิ่มเติมมากกว่าปีละ 2 ครั้ง แสดงให้เห็นถึง
ความต้องการสินค้ายังมีอยู ่อย่างต่อเนื ่อง การเก็บข้อมูลของ
ลูกค้าของทุกชุมชน ส่วนมากไม่มีการเก็บข้อมูลของลูกค้าเลย
และใช้วิธีจําเอา จึงอาจเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ทําให้สินค้าชุมชนไม่มี
การพัฒนา เนื ่องจากขาดการวิเคราะห์ความต้องการรูปแบบ
สินค้าใหม่ๆ และยังคงยึดถือแนวทางการผลิตที่มุ ่งผลิตสินค้าที่
ยังคงขายได้อยู่ 
  6) ปัญหาสําคัญของผู้ผลิตเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านของ
ทุกหมู่บ้านที่สอดคล้องกัน คือ ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น ขาดแคลน
วัตถ ุด ิบและเชื ้อเพลิง  ราคาสินค ้าตกต่ํา ขาดแคลนแรงงาน
ช่างฝีมือดี ผลิตไม่ทันกับความต้องการ ขาดความรู้ในการพัฒนา
สินค้า สะท้อนให้เห็นถึงขีดความสามารถในการพัฒนาสินค้าที่ไม่
สอดคล้องกับการเปลี ่ยนแปลงของยุคสมัย ทั ้งการเติบโตทาง
เศรษฐกิจที่ราคาสินค้าและบริการเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ แต่สินค้าของ
ชุมชนกลับมีราคาคงที่หรืออาจลดลง เนื่องจากการผูกขาดของ
พ่อค้าคนกลาง ส่งผลให้ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าและสินค้า
ไม่มีรูปแบบใหม่ๆ เพื่อการต่อรองหรือเพิ่มมูลค่า และเมื่อรายได้
ไม่มากนักรวมกับการเพิ่มโอกาสในการทํางานที่มากยิ่งขึ้นจึงขาด
ผู้สืบทอดอาชีพและนําไปสู่การขาดแรงงานฝีมือ ทําให้ไม่สามารถ
ผลิตได้ทันกับความต้องการนั่นเอง 
 
7. ข้อเสนอแนะ 

7.1 ข้อเสนอแนะต่อการนําไปใช้ประโยชน์ 
  1)  ควรมีการเตรียมบุคลากรเข้าสู่อาชีพ โดยเฉพาะ
บุคลากรด้านการตลาด เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการขาย เพ่ือลด
การพ่ึงพาพ่อค้าคนกลางเพียงอย่างเดียว รวมทั้งบุตรหลานของคน
ในชุมชนที่อาจนําประสบการณ์ความรู้ที่ได้จากการประกอบอาชีพ
อ่ืนมาก่อนกลับมาพัฒนาอาชีพท้องถิ่นตน 
  2)  ควรมีการวางแผนการใช้วัตถุดิบในอนาคตอย่างชัดเจน 
ทั้งในด้านการจัดต้ังคณะกรรมการบริหารพ้ืนที่แหล่งดินสาธารณะ การ
สํารวจแหล่งดินสํารอง และการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบให้ใช้อย่าง
คุ้มค่า รวมทั้งการทดลองใช้วัตถุดิบใหม่ๆ ที่มีสมบัติแตกต่างไปจาก
เดิม เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
  3)  ควรมีการศึกษาแนวทางการนําเค ร่ืองจักรและ
เทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม่มาประยุกต์ใช้ในการผลิต เพ่ือช่วยใน
การทุ่นแรงและเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิตให้มากขึ้น ซึ่งการจัดหา
เคร่ืองจักรอาจเป็นการหาแนวทางการสนับสนุนจากองค์การบริหาร
ส่วนท้องถิ่นเพ่ือการใช้ร่วมกันในกลุ่ม 
  4)  ควรมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ โดยคํานึงถึง
การนําไปใช้เอง และส่งเสริมให้ใช้ผลิตภัณฑ์ชุมชนมากกว่าการมุ่ง
ผลิตเพ่ือจําหน่ายโดยไม่ทราบถึงความเหมาะสมในการนําไปใช้ ซึ่ง
หากหน่วยงานต่างๆ ในท้องถิ่นมีนโยบายหรือจัดหาผลิตภัณฑ์ชุมชน
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ไว้ใช้งานร่วมกัน ไปจนถึงทุกบ้านมีการใช้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวแล้ว 
ย่อมช่วยให้เข้าใจประสิทธิภาพการใช้งานเป็นอย่างดีจึงจะสามารถ
พัฒนาให้เกิดความน่าใช้มากยิ่งขึ้น ลดการซ้ือสินค้านอกชุมชนและ
ลดรายจ่าย รวมทั้งหากเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ดีแล้วย่อมจะเป็นที่
ต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้นไปด้วย 
  5)  ควรมีระบบบันทึกข้อมูลของลูกค้า และใช้ข้อมูลให้
เกิดประโยชน์ทั้งในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมการขาย 
การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร และการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า 
เ พ่ือ เป็นการกระ ตุ้นให้ เ กิดการรับ รู้และให้ความสํ าคัญต่อ
เคร่ืองปั้นดินเผามากย่ิงขึ้น 

7.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
  1) ควรมีการศึกษาแนวทางการต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น 
เพ่ือการยกระดับสินค้าเครื่องปั้นดินเผาชุมชน สู่การวิวัฒน์เป็น
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองเคลือบดินเผาที่มีคุณภาพสูงกว่า โดยอาศัยข้อ
ได้เปรียบทางด้านแรงงานฝีมือในท้องถิ่น 
  2) ควรมีการศึกษาแนวทางการส่งเสริมการตลาดสินค้า
เคร่ืองปั้นดินเผาชุมชน เพ่ือเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ กระตุ้นการรับรู้
และความเข้าใจ ตลอดจนเป็นแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่ก้าวเข้าสู่อาชีพ
นี้มากขึ้น เพ่ือผลทางด้านความเข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชนและการ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  3 )  ควรมีการศึกษา สังคมมิ ติของ ผู้ประกอบอาชีพ
เคร่ืองปั้นดินเผาท้องถิ่น ต่อบทบาทและการยอมรับของชุมชน เพ่ือ
หาแนวทางการเชิดชูหรือยกย่องช่างปั้นในฐานะศิลปินพ้ืนบ้าน 
ปราชญ์ชุมชน หรือครูภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือเป็นขวัญและกําลังใจ
ของผู้ประกอบอาชีพนี้และเป็นแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่ก้าวเข้าสู่อาชีพ
นี้มากขึ้น 
  4) ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการจัดการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ เพ่ือชมวิถีชิวิตและศิลปหัตถกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา
ท้องถิ่น โดยศึกษาความเป็นไปได้ ในการยกระดับเป็นหมู่บ้าน
ท่องเที่ยว และการเตรียมความพร้อมในการดําเนินกิจกรรมการ
ท่องเท่ียว 

 
8. กิตติกรรมประกาศ 
 การวิจัยคร้ังนี้สําเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี ล้วนมาจากความ
ร่วมมือและความก รุณาจากทุกภาค ส่วนซึ่ งทางคณะ ผู้วิ จั ย
ขอขอบพระคุณมามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา ที่ให้การ
สนับสนุนด้านทุนดําเนินการวิจัย และขอขอบพระคุณช่างปั้นทุกคน
ทั้ง 5 หมู่บ้าน ที่ให้ความร่วมมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลและให้การ
ต้อนรับเป็นอย่างดี 
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